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บทคัดย่อ 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ค้นหาอัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดชลบุรีที่เกิดจากความ
ร่วมมือของคนในชุมชน 2 )วิเคราะห์ความเชื่อมโยงของอัตลักษณ์ท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดชลบุรี 
3) เพ่ือวิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนพ้ืนฐานอัตลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัดชลบุรี 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่างใช้แบบเจาะจง ประกอบด้วย 1) กลุ่มผู้รู้ คือ กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักและส าคัญ
เกี่ยวกับประวัติชุมชน และอัตลักษณ์ในจังหวัดชลบุรี 2) กลุ่มผู้ปฏิบัติ คือ กลุ่มบุคคลที่ให้ข้อมูลเกี่ยวกับ   
อัตลักษณ์ท้องถิ่น และผลิตภัณฑ์ OTOP จังหวัด ในจังหวัดชลบุรี 3) กลุ่มบุคคลทั่วไป คือ ประชาชน 
ผู้บริโภคสินค้า ในจังหวัดชลบุรี การวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีวิจัย เชิงคุณภาพทางวัฒนธรรม โดยใช้เครื่องมือในการ
เก็บรวมรวบข้อมูล คือ แบบส ารวจ แบบสัมภาษณ์ แบบสังเกต จัดประชุมกลุ่ มย่อยและการประชุมเชิง
ปฏิบัติการ  
 ผลการวิจัยพบว่า 1) ค้นหาอัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดชลบุรีที่เกิดจากความร่วมมือของคน
ในชุมชน ที่เป็นการท่องเที่ยวและอุตสาหกรรม แบบวิถีชีวิตที่เฉพาะเจาะจงเฉพาะถิ่น 2) ความเชื่อมโยง
ของอัตลักษณ์ท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดชลบุรี เป็นการการสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพและเป็น
เอกลักษณ์จากวัสดุท้องถิ่น 3) ความเป็นไปได้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนพ้ืนฐานอัตลักษณ์ท้องถิ่น
จังหวัดชลบุรี โดยอาศัยเทคโนโลยีพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนพื้นฐานอัตลักษณ์ท้องถิ่นในจังหวัดชลบุรี 
ค าส าคัญ: อัตลักษณ์ท้องถิ่น, การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, การเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคม 
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Abstract 
 This research aims to 1) Find the local identity of Chonburi province that is created 
from the cooperation of people in the community. 2) Analyse the connection between 
local identities. Community products in Chonburi Province. 3) To analyze the possibility 
of developing community products based on local identity in Chonburi Province. Population 
and sample were used purposively. Together with 1) Key Informants are a group of key 
and important information providers regarding community history and identity in Chonburi 
Province. 2) Casual Informants are Group of people who provide information about Local 
identity and provincial OTOP products in Chonburi Province 3) Purposive Informants are 
citizens, consumers of products in Chonburi province. This study The researcher used a 
Cultural Qualitative Research by using the tools for collecting data, namely, Survey Interview, 
Participant Observation, Focus Group and Workshop. 
 The results of the research showed that 1) find the local identity of Chonburi 
province that is created from the cooperation of people in the community. That is tourism 
and industry it is a way of life that is specific to a local area. 2) Connection of local identity 
Community products in Chonburi Province It involves creating quality and unique products 
from local materials. 3) Possibility of developing community products based on local 
identity in Chonburi Province By using technology to develop community products based 
on local identity in Chonburi Province. 
Keywords: Local identity, local product development, adding economic and social value. 
 
บทน า 
 การเปลี่ยนแปลงของประเทศไทยในศตวรรษที่ 21 เปลี่ยนผ่านจากโมเดลประเทศไทย 3.0 
เป็น “โมเดลประเทศไทย 4.0” เพ่ือพัฒนาประเทศให้ก้าวสู่การเป็นประเทศในโลกท่ีหนึ่ง ปรับเปลี่ยนจาก
ประเทศ “รายได้ปานกลาง” เป็นประเภท “รายได้สูง” ปรับเปลี่ยนจากเศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วย
“ประสิทธิภาพ” เป็นเศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วย “นวัตกรรม” เปลี่ยนจากโครงสร้างเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
“เพ่ิมมูลค่า” ไปสู่โครงสร้างเศรษฐกิจอุตสาหกรรม “สร้างมูลค่า” ซึ่งประกอบด้วย 5 กลุ่มหลักๆ คือ  
กลุ่มอุตสาหกรรมทางชีวภาพ กลุ่มอุตสาหกรรมพลังงานทดแทน กลุ่มอุตสาหกรรมด้านวิศวกรรมและ 
การออกแบบ กลุ่มอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องกับคุณภาพชีวิต และ 5. กลุ่มอุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ทั้ง 5 กลุ่มอุตสาหกรรมนี้ตั้งอยู่บนฐานของความได้เปรียบเชิง “ธรรมชาติ” และความได้เปรียบเชิง 
“วัฒนธรรม” ที่ประเทศไทยมีอยู่เดิม (สุวิทย์ เมษินทรีย์, [ออนไลน์]) 
 ปัจจุบันการท่องเที่ยวส่วนใหญ่มุ่งเน้นการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้มีคุณภาพยั่งยืน นอกจากนี้ 
ยังมีการส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ เพ่ือการเป็นการแสดงถึงความภูมิใจของประเทศ           
ทั้งยังเป็นการสร้างรายได้ให้กับชุมชนท้องถิ่น และเพ่ือเป็นการส่งเสริมจิตส านึกการอนุรักษ์การท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมให้ทรงคุณค่าและสามารถรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมให้ยั่งยืนที่ตอบสนองความต้องการ 
ของนักท่องเที่ยวและผู้เป็นเจ้าของท้องถิ่นภายใต้ขีดความสามารถของทรัพยากรธรรมชาติที่จะรองรับได้ 
และตระหนักถึงการมีส่วนร่วมในชุมชนที่มีต่อขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรม ต่อกระบวนการท่องเที่ยว 
อีกทั้งประชาชนทุกส่วนต้องได้รับผลประโยชน์ที่เกิดจากการท่องเที่ยวอย่างเสมอภาคกัน รวมถึงมีการ  
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จัดการทรัพยากรเพ่ือสนองความต้องการของประชาชนทางด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมใน
ขณะที ่ยังสามารถรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นนั้นไว้ได้ (วีรพร รอดทัศนา, 2557) 
 อัตลักษณ์ชุมชน เป็นลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมของชุมชนที่ก่อตัวขึ้นมา ณ ช่วงเวลาใด
เวลาหนึ่ง นั้นได้ถูกน ามาใช้เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ท าให้นักท่องเที่ยวสนใจที่จะมา
ท่องเที่ยวในชุมชนนั้นๆ ก่อให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนภายใต้ขีดความสามารถของธรรมชาติ ชุมชน 
ขนบธรรมเนียม ประเพณีวัฒนธรรมและวิถีชีวิตน าไปสู่การพัฒนาด้านต่างๆ ให้มีความโดดเด่น น่าสนใจ 
อันเป็นอัตลักษณ์ เฉพาะตัวที่สามารถบ่งบอกความเป็นตัวตนของชุมชน เกิดการการพัฒนาควบคู่ไปกับ
การค านึงถึงรากเหง้าทางวัฒนธรรม ซึ่งท าให้นักท่องเที่ยวเกิดการจดจ าและเกิดความประทับใจและท าให้
แหล่งท่องเที่ยวนั้นมีจุดขายที่ไม่เหมือนใคร (อินทิรา พงษ์นาค, 2557) ผลิตภัณฑ์ชุมชน เป็นผลิตภัณฑ์ที่
เกิดจากภูมิปัญญาชาวบ้านที่แสดงให้เห็นถึงรากฐานทางวัฒนธรรม วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของคนในชุมชนนั้นๆ 
ในปัจจุบันพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนในภาพรวมของประเทศได้มีการปรับเปลี่ยนแนวทางการด าเนินงานจาก
เดิมที่ภาครัฐมีบทบาทเป็นผู้ให้การสนับสนุนโดยตรงในทุกๆ ด้านมาเป็นการลดบทบาทของภาครัฐลงและ
ส่งเสริมให้ภาคเอกชน สถาบันการศึกษารวมถึงชุมชนได้เข้ามีส่วนร่วมในการพัฒนามากข้ึน ซึ่งการพัฒนา
อย่างยั่งยืนจะเกิดขึ้นได้ต้องมาจากความคิดความเข้าใจที่ถูกต้อง เพ่ือน ามาใช้ในการปรับตัวเพ่ือรับความ 
เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น และการสร้างผลิตภัณฑ์ให้เกิดความแตกต่างจากคู่แข่งขัน รวมถึงต้องมี เครือข่าย
พันธมิตรในการแลกเปลี่ยนความรู้และประสบการณ์ เพ่ือพัฒนาปรับปรุงขีดความสามารถในการแข่งขัน
ของยุคโลกาภิวัฒน์ทั้งนี้หลักการพ้ืนฐานในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนมี 3 ประการ คือ การพัฒนาภูมิปัญญา 
ท้องถิ่นสู่สากล การพ่ึงตนเองและคิดอย่างสร้างสรรค์ และการสร้างทรัพยากรมนุษย์ทั้งด้านความรู้สมัยใหม่ 
และการบริหารจัดการ เพ่ือเชื่อมโยงผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่ตลาดภายนอกทั้งในและต่างประเทศ 
 นอกจากนี้การก้าวเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย ซึ่งมีเป้าหมายของการ 
รวมกลุ่มทางเศรษฐกิจเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียว โดยให้มีการเคลื่อนย้ายสินค้า บริการ การลงทุน 
และแรงงานมีฝีมือภายในอาเซียนอย่างเสรีรวมถึงการเคลื่อนย้ายเงินทุนที่เสรีมากข้ึนภายในปี 2558 เป็น
ประเด็นที่ผู้ประกอบการระดับชุมชนจะต้องเรียนรู้และปรับตัวรองรับความเปลี่ยนแปลงอันเกิดจากเปิดเสรี 
ภายใต้ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้ผลิตสินค้า  ชุมชน ซึ่งส่วนใหญ่เป็นสินค้าเชิง
วัฒนธรรม จะได้รับผลกระทบอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ด้วยเหตุนี้การเพ่ิมศักยภาพของชุมชน และใช้จุดแข็ง
ของชุมชนทางด้านวัฒนธรรม วิถีชีวิต และภูมิปัญญา มาผสมผสานกันสร้างเป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่นส าหรับ
ใช้ในการพัฒนารูปแบบการน าเสนอความโดดเด่น และการใช้ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ชุมชน เพื่อเชื่อมโยง
สู่ภาคการท่องเที่ยว จึงเป็นสิ่งที่มีความส าคัญอย่างยิ่ง นอกจากนี้ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจะต้องไม่ 
ปฏิบัติดังเช่นการรับจ้างผลิตแล้วส่งออก หรือการคัดลอกแล้วเลียนแบบ เพราะวิธีการเหล่านี้ไม่ใช่แนวทาง 
การพัฒนาที่ยั่งยืน แต่ควรเป็นการพัฒนาที่มีความคิดเชิงสร้างสรรค์  (Creative thinking) โดยคิดให้
แตกต่างจากผู้อ่ืน ซึ่งจะช่วยสร้างความแตกต่างให้กับสินค้าหรือบริการ และเป็นจุดขาย และสร้างมูลค่าเพ่ิม 
ให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน (ยุทธศักดิ์ สุภสร, [ออนไลน์]) 
 ชลบุรีเป็นจังหวัดพ้ืนที่ชานเมือง อยู่ห่างจากกรุงเทพเป็นระยะทางขับรถประมาณ 1 ชั่วโมงครึ่ง 
จังหวัดนี้หันออกสู่ทะเลและตั้งอยู่บริเวณอ่าวของประเทศไทย ชลบุรีเป็นจังหวัดที่มีความกว้างเป็นที่ 50 
ในทั้งหมด 76 เขตการบริหาร และมีความหนาแน่นประชากรสูงเป็นอันดับที่ 10 ของประเทศ พ้ืนที่นี้
ประชากรที่อยู่อาศัยเป็นประจ าในแต่ละปีเพ่ิมข้ึน 4% ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2543 เป็นต้นมาและมีประชากรที่มา
อาศัยชั่วคราวเป็นจ านวนมาก รายได้ของประชากรสูงเป็นอันดับที่ 3 ของประเทศไทย ชลบุรีมีส่วนแบ่งสูง
จากการประมง การผลิต และบุคลากรด้านการท่องเที่ยว โดยเฉพาะพ้ืนที่บริเวณนี้เป็นสถานที่ที่ทั้งชาวเมือง
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และผู้ที่มีถิ่นฐานในภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือนิยมมาพักผ่อนช่วงวันหยุด เมืองพัทยาซึ่งตั้งอยู่
ในจังหวัดชลบุรีและอยู่ติดกับอ่าวไทยเช่นกันก็เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงระดับโลก และอ าเภอศรีราชา 
ก็มีผู้พักอาศัยชาวต่างชาติจ านวนมาก เพราะตั้งอยู่ใกล้กับแหลมฉบัง 1 ซึ่งเป็นท่าเรือค้าขายที่ใหญ่ที่สุด
แห่งหนึ่งในปี พ.ศ. 2554 จังหวัดชลบุรีมีรายได้จากการท่องเที่ยวถึง 6.28% ของรายได้จากการท่องเที่ยว
ในประเทศไทยทั้งหมด และถูกจัดอันดับเป็นหนึ่งใน 10 สถานที่น่าท่องเที่ยวแห่งปี พ.ศ. 25542                 
โดยองค์การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ในเชิงภูมิศาสตร์ ชลบุรีเป็นประตูสู่จังหวัดต่างๆ ทางตะวันออกเฉียงใต้ 
เช่น ระยอง จันทบุรี และตราด จังหวัดชลบุรีได้กลายเป็นเมืองมานานแล้วตั้งแต่ช่วงแรกในประวัติศาสตร์ 
และปัจจุบันก็ยังกลายเป็นเมืองอย่างคึกคักต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม การกลายเป็นเมืองที่เกิดขึ้นขาดสุนทรียะ 
และน าให้เมืองกลายเป็นสถานที่ที่เสื่อมโทรมสาหรับพักอาศัยเท่านั้น ไม่นานมานี้ รัฐบาลจึงให้ความสนใจ
กับการทาให้เมืองสวยงามขึ้นและเริ่มปรับปรุงเมือง (องค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรี แผนพัฒนาสามปี พ.ศ. 
2560-2563, 2564)  
 ในจังหวัดชลบุรี รัฐบาลท้องถิ่นได้ตีพิมพ์เอกสารข้อมูลเมื่อเดือนตุลาคม พ.ศ. 2553 และระบุ
ให้ชลบุรีเป็นเมืองที่น่าอยู่และเป็นคู่ค้าผู้น าทางเศรษฐกิจ ซึ่งหมายความว่ารัฐบาลจะหันมามุ่งเน้นความ
สนใจไปที่การฟื้นฟูการพัฒนาและตกแต่งอ าเภอเมืองชลบุรีด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของจังหวัดชลบุรี 
เนื่องจากเมืองชลบุรีเป็นเมืองที่อยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานครฯ จึงเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของภาค
ตะวันออก มีผลิตภัณฑ์สินค้าจากทะเลมากมาย หลากหลายประเภทเกิดขึ้นแต่เนื่องจากปัจจุบันมี
ผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย เช่น ผลิตภัณฑ์สินค้าในตลาดหนองมน อ่างศิลาและเมืองชลบุรีโดยภาพรวมจึงยัง
ขาดความโดดเด่นด้านอัตลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ จึงท าให้เกิดความเหมือน ความซ้ ากันกับผลิตภัณฑ์ใน
ภาคอ่ืนๆ ในท้ายที่สุดก็จะเกิดปัญหาในภาพรวมระดับประเทศ อย่างไรก็ตาม ความพยายามในการ
ขับเคลื่อนการท่องเที่ยวชุมชน จ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้อง สร้างความเข้าใจอย่างจริงจัง และก้าวให้พ้นจาก
กับดักทางความคิด และความเชื่อเกี่ยวกับการพ่ึงพิง แรงงานและทรัพยากรธรรมชาติเป็นหลัก โดยต้อง
ปรับเปลี่ยนการพัฒนาไปสู่ภาคการผลิตที่ใช้ ฐานความรู้และเทคโนโลยีสมัยใหม่ ผสานกับการน าสินทรัพย์
ทางวัฒนธรรม และเอกลักษณ์ เฉพาะตัวที่เป็นที่ยอมรับในระดับสากลมาบูรณาการร่วมกัน โดยมุ่งเน้น
ความโดดเด่น และความแปลกใหม่ ซึ่งที่ผ่านมารูปแบบและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ชุมชนยังไม่มีการแสดง
ถึงอัตลักษณ์ที่ชัดเจนของชุมชน ทั้งนี้เนื่องมาจากผู้ผลิตสินค้าชุมชนยังขาดความรู้ ความเข้าใจ ในวิธีการ
พัฒนาและออกแบบสินค้าชุมชนที่แสดงถึงความเป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่นของตนเองขาดวิธีการจัดการใน
เรื่องของบรรจุภัณฑ์และการน าเสนอที่มีเรื่องราวความเป็นมาของชุมชน รวมถึงขาดการน าแนวคิดเชิง
สร้างสรรค์มาใช้ให้เกิดประโยชน์ อันเป็นการสร้างอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นจุดเด่นในการ
สร้างการรับรู้ และการยอมรับของนักท่องเที่ยวก่อให้เกิดการซื้อซ้ า และน าไปสู่ความยั่งยืนของการพัฒนา
สินค้าชุมชนและรายไดข้องคนในชุมชนตามมา (เกษม กุณาศรี, 2558) 
 ผู้วิจัยได้เห็นถึงความส าคัญในต้นทุนทางด้านศิลปะและวัฒนธรรมอันมีเอกลักษณ์ ซึ่งสามารถ
เปลี่ยนให้เป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่น เพ่ือเพ่ิมคุณค่า มูลค่าและยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ท้องถิ่น
ในเมืองชลบุรี ให้มีความสวยงามได้มาตรฐานเมื่อเทียบกับประเทศอ่ืนๆ โดยเฉพาะจังหวัดชลบุรี ที่โดดเด่น 
และชัดเจน ด้านประวัติศาสตร์ ประเพณี แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ งานศิลปหัตถกรรม ซึ่งถือได้ว่า
เป็นเสน่ห์ของจังหวัดชลบุรี สิ่งเหล่านี้ควบคู่ไปกับคนในท้องถิ่นมายาวนานจวบจนปัจจุบันนี้ ผู้วิจัยยังเล็งเห็นถึง
ความส าคัญที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวในจังหวัดชลบุรี ที่จะสามารถสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชนและ
สร้างภาพลักษณ์ อัตลักษณ์ท้องถิ่นที่ชัดเจนที่สามารถ สื่อสารไปยังกลุ่มเป้าหมายได้ดียิ่งขึ้นเพ่ือเพ่ิมมูลค่า
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ให้แก่สินค้าต่อกลุ่มธุรกิจชุมชนด้วยการค้นหาและสร้างอัตลักษณ์ท้องถิ่นและเพ่ือการเพ่ิมมูลค่าทาง
เศรษฐกิจและสังคม จังหวัดชลบุรี 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพ่ือค้นหาอัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดชลบุรีที่เกิดจากความร่วมมือของคนในชุมชน 
 2. เพ่ือวิเคราะห์ความเชื่อมโยงของอัตลักษณ์ท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดชลบุรี 
 3. เพ่ือวิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนพ้ืนฐานอัตลักษณ์ท้องถิ่น
จังหวัดชลบุรี 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง อัตลักษณ์ท้องถิ่น: การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น แบบองค์รวม เพื่อการเพ่ิมมูลค่า
ทางเศรษฐกิจ และสังคม จังหวัดชลบุรี ครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผู้วิจัยใช้
ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพทางวัฒนธรรม (Cultural Qualitative Research) เพ่ือศึกษาประวัติชุมชน 
ประเพณี วัฒนธรรม ศาสนา ความเชื่อ อัตลักษณ์ท้องถิ่น และผลิตภัณฑ์ OTOP เมืองชลบุรีในจังหวัดชลบุรี 
ผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร (Document) และท าการเก็บข้อมูลภาคสนาม (Field  
Study) โดยวิธีการส ารวจ สัมภาษณ์ สังเกต การสนทนากลุ่มและน าข้อมูลมาท าการวิเคราะห์ในครั้งนี้
ผู้วิจัยก าหนดขอบเขต ดังนี้ 
 ขอบเขตด้านประชากร 
 ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้คัดเลือกประชากรและกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
ที่เป็นแหล่งความเป็นมาเกี่ยวกับอัตลักษณ์ท้องถิ่น: การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น แบบองค์รวม เพ่ือการ
เพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ และสังคม จังหวัดชลบุรี โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้  
 1. ประชากร จังหวัดชลบุรี 
 2. กลุ่มตัวอย่าง (กลุ่มผู้ให้ข้อมูล) 
  2.1 กลุ่มผู้รู้ (Key Informants) เป็นกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักและส าคัญเกี่ยวกับประวัติชุมชน 
ประเพณี วัฒนธรรม ศาสนา ความเชื่อ อัตลักษณ์ในจังหวัดชลบุรี ประกอบด้วยปราชญ์ชาวบ้าน ครู-อาจารย์ 
ผู้น าชุมชน ผู้ที่มีความรู้เกี่ยวกับอัตลักษณ์ที่อยู่ในพื้นท่ีศึกษาค้นคว้า รวมจ านวน 10 คน 
  2.2 กลุ่มผู้ปฏิบัติ (Casual Informants) เป็นกลุ่มบุคคลที่ให้ข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์
ท้องถิ่น และผลิตภัณฑ์ OTOP เมืองชลบุรีในจังหวัดชลบุรี กลุ่มนี้เป็นกลุ่มที่เข้าร่วมกิจกรรมโดยตรง เช่น 
ผู้ประกอบการ จ านวน 10 คน 
  2.3 กลุ่มบุคคลทั่วไป (Purposive Informants) ได้แก่ ประชาชน ผู้บริโภค จ านวน 20 คน 
ด้วยวิธีการสุ่มแบบเจาะจง 
 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 1. เครื่องมือที่ใช่ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การวิจัยเรื่อง อัตลักษณ์ท้องถิ่น: การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น แบบองค์รวม เพื่อการเพ่ิมมูลค่า
ทางเศรษฐกิจ และสังคม จังหวัดชลบุรี ในครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
โดยใช้เครื่องมือในการเก็บรวมรวบข้อมูล ประกอบด้วยแบบส ารวจ (Survey) แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง 
(Structured Interview) แบบสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง (Non-Structure Interview) แบบสังเกตแบบ
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มีส่วนร่วม (Participant Observation) แบบสังเกตแบบไม่มีส่วนรวม (Non - Participant Observation) 
แบบประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group Discussion) และการประชุมเชิงปฏิบัติการ (Workshop) ดังนี้  
(ในตะวัน ก าหอม, 2559) 
 1) แบบส ารวจ ( Survey)  
 แบบส ารวจ ผู้วิจัยใช้แบบส ารวจเพื่อเก็บข้อมูลจดบันทึกโดยแบ่งประเด็นการส ารวจต่างๆ ดังนี้ 
  1.1) ส ารวจสภาพพ้ืนที่ท าการศึกษาค้นคว้า 
  1.2) ประวัติชุมชน ประเพณี วัฒนธรรม ศาสนา ความเชื่อ อัตลักษณ์ท้องถิ่น  
  1.3) ผลิตภัณฑ์ OTOP เมืองชลบุรีในจังหวัดชลบุรี 
 ก่อนท าการวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยได้สอบถามชาวบ้านทั่วไป นอกจากนั้นผู้วิจัยยังได้สอบถามจาก
หน่วยงานทางราชการและองค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรี เพ่ือน ามาเป็นองค์ความรู้เบื้องต้นในบริบท
พ้ืนที่ศึกษาวิจัยครั้งนี้ และน ามาสร้างกรอบแนวคิดการวิจัย 
 2) แบบสัมภาษณ์ (Interview) มี 2 แบบดังนี้ 
  2.1) แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) เพ่ือใช้สัมภาษณ์ตามแนวทาง
แบบสัมภาษณ์ท่ีก าหนดไว้แต่ละประเด็นค าถาม โดยการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่าง เพ่ือหาค าตอบตามกรอบ
แนวความคิดและความมุ่งหมายของการวิจัย ประกอบด้วยแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง 3 ชุด ดังนี้ 
   2.1.1) แบบสัมภาษณ์ชุดที่ 1 สัมภาษณ์ ประวัติชุมชน ประเพณี วัฒนธรรม ศาสนา 
ความเชื่อ อัตลักษณ์ท้องถิ่น และผลิตภัณฑ์ OTOP เมืองชลบุรีในจังหวัดชลบุรี 
   2.1.2) แบบสัมภาษณ์ชุดที่ 2 สัมภาษณ์ความเชื่อมโยงของอัตลักษณ์ท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์
ชุมชนในจังหวัดชลบุรี 
   2.1.3) แบบสัมภาษณ์ชุดที่ 3 สัมภาษณ์ความเป็นไปได้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
บนพื้นฐานอัตลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัดชลบุรี 
  2.2) แบบสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง (Non-Structured Interview) ใช้สัมภาษณ์กลุ่ม
ผู้ให้ข้อมูลทั่วไปแบบเปิดกว้างไม่จ ากัดค าตอบเพ่ือจับประเด็นและน ามาตีความหมายโดยใช้ทฤษฎีและ
การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview) จากผู้รู้ (Key Informants) และมีจุดสนใจในการสัมภาษณ์ 
ในเรื่อง อัตลักษณ์ท้องถิ่น: การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น แบบองค์รวม เพ่ือการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
และสังคม จังหวัดชลบุรี เพื่อท าการสัมภาษณ์ผู้รู้ในชุมชนผู้วิจัยก าหนดประเด็นค าถาม ข้อมูลรายละเอียด
ต่างๆ ดังนี้ 1) ประวัติความเป็นมา ประเพณ ีพิธีกรรม ความเชื่อ 2) ผลิตภัณฑ์ OTOP เมืองชลบุรี 
 3) แบบการสังเกต (Observation) แบ่งเป็น 2 ชุด ดังนี้ 
  3.1) การสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) ผู้วิจัยเข้าไปพักอาศัยอยู่กับชุมชน 
โดยร่วมท ากิจกรรม สังเกต เก่ียวกับบริบทโดยใช้แบบสังเกต เพื่อน าไปกระท าข้อมูลต่อไป 
  3.2) แบบสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non-participant Observation) ผู้วิจัยใช้แบบสังเกต
กิจกรรมในชุมชนอยู่วงนอกท่ีไม่เข้าร่วมกิจกรรมกับชุมชน 
 4) การสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion)  
 ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการนี้ ในการศึกษาวิจัยด้วยซึ่งใช้เก็บข้อมูลกลุ่มและเป็นการตรวจสอบข้อมูล   
ในประเด็นต่างๆ โดยการก าหนดกลุ่มตัวอย่างที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ คือ ปราชญ์ชาวบ้าน ครู-อาจารย์ ผู้น า
ชุมชน ผู้ประกอบการ และผู้บริโภค โดยการก าหนดกลุ่มละประมาณ 5-10 คน ในพ้ืนที่ ในการสนทนา
ผู้วิจัยจะกล่าวน าและให้กลุ่มแสดงความคิดเห็นในอย่างเปิดเผยและข้อมูลที่ได้จากการสนทนากลุ่ม   



 

 
 วารสารสังคมศึกษา ศาสนา และวัฒนธรรม ปีท่ี 5 ฉบับท่ี 2 [กรกฎาคม-ธันวาคม 2567] 

~ 7 ~ 
 

ผู้วิจัยจะได้จัดท าเป็นใบงานประเด็นค าถามที่ เกี่ยวข้องกับความมุ่งหมายของการ ซึ่งผู้วิจัยจะได้น าไป
วิเคราะห์ตามความมุ่งหมายของการวิจัยต่อไปร่วมกับข้อมูลที่ได้จากวิธีอ่ืนๆ  
 5) การประชุมเชิงปฏิบัติการ (Workshop) 
 ผู้วิจัยได้ใช้ วิธีการนี้ ในการศึกษาวิจัยด้วยซึ่งใช้เก็บข้อมูลกลุ่มและเป็นการตรวจสอบข้อมูล  
ในประเด็นต่างๆ โดยการก าหนดกลุ่มตัวอย่างที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ชุมชนที่ท าการศึกษา จ านวนพ้ืนที่ คือ               
ผู้ข าชุมชน ผู้ประกอบการ ข้าราชการ โดยการก าหนดกลุ่มละประมาณ 5-10 คน ประมาณ 10 กลุ่ม              
ในประชุมเชิงปฏิบัติการจะกล่าวน าและให้กลุ่มแสดงความคิดเห็นในอย่างเปิดเผยและข้อมูลที่ได้จากการ
ประชุมเชิงปฏิบัติการ ผู้วิจัยจะได้จัดท าเป็นแบบบันทึกการประชุมเชิงปฏิบัติการ ประเด็นค าถามที่
เกี่ยวข้องกับความมุ่งหมายของการวิจัย ซึ่งผู้วิจัยจะได้น าไปวิเคราะห์ตามความมุ่งหมายของการวิจัยต่อไป
รว่มกับข้อมูลที่ได้จากวิธีอ่ืนๆ  
 2. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง อัตลักษณ์ท้องถิ่น: การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น แบบองค์รวม เพ่ือการเพิ่ม
มูลค่าทางเศรษฐกิจ และสังคม จังหวัดชลบุรี ครั้งนี้ผู้วิจัยด าเนินการเก็บรวมร่วมข้อมูล 2 ขั้นตอนคือ  
 2.1 การเก็บรวมร่วมข้อมูลขั้นที่ 1 เรียกว่า การเก็บข้อมูลปฐมภูมิ เป็นการศึกษาเอกสาร ต ารา 
หนังสือวิชาการ สอบถามข้อมูลจากชุมชน และเอกสารแนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับชุมชน 
 2.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล ขั้นที่ 2 เรียกว่า การเก็บข้อมูลภาคสนาม โดยผู้เก็บข้อมูลยึดหลัก 
“องค์รวม” (Holistic) ตามแนวคิดของ (ในตะวัน ก าหอม, 2559) ดังนี้ ผู้วิจัยใช้เวลาในการศึกษาภาคสนาม 
(Field Studies) ประมาณ 6 เดือน เพ่ือเก็บรวบรวม ข้อมูลเชิงคุณภาพ  
  2.1.1 แบบส ารวจ ผู้วิจัยขอความร่วมมือและจัดส่งแบบส ารวจให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 
  2.1.2 แบบสัมภาษณ์ (Interview) ผู้วิจัยด าเนินการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ให้ข้อมูล ดังนี้ 
  1) การสัมภาษณ์อย่างเป็นทางการ (Formal Interviews) โดยใช้แบบสัมภาษณ์ปลายเปิด  
ท าการสัมภาษณ์ตามแนวแบบสัมภาษณ์ เพ่ือหาค าตอบตามความมุ่งหมายของการวิจัย โดยมีแบบ 
สัมภาษณ์ และเครื่องบันทึกเสียง กล้องถ่ายภาพ วีดีโอบันทึกภาพและเสียง เป็นเครื่องมือในการเก็บ
รวบรวมข้อมูล ประกอบด้วย (1) แบบสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง ส าหรับสัมภาษณ์ข้อมูลเบื้องต้น โดย
การสัมภาษณ์เจ้าหน้าที่สภาวัฒนธรรมต าบลขวาว จ านวน 2 คน (2) แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง 
แบ่งเป็น 5 ชุด แต่ละชุดใช้ส าหรับสัมภาษณ์กลุ่มผู้ให้ข้อมูล 5 กลุ่ม คือ ผู้น าชุมชน ผู้ประกอบการ 
ข้าราชการและผู้บริโภค  
  2) การสัมภาษณ์อย่างไม่เป็นทางการ (Informal Interviews) เป็นการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก 
(In-depth Interviews) เปิดกว้างไม่จ ากัดค าตอบ เพ่ือจับประเด็นและน ามาตีความหมายโดยใช้ทฤษฎี  
 2.3 แบบสังเกต ผู้วิจัยสังเกตการประเพณี ความร่วมมือ ตามแบบสังเกต 2 รูปแบบดังนี้ 
 2.3.1 การสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observations) ผู้วิจัยได้เข้าไปพักอาศัยอยู่ในชุมชน 
เข้าร่วมกิจกรรมในชีวิตประจ าวัน สังเกต ซักถามข้อมูลที่ต้องการ จดบันทึกโดยใช้แบบสังเกตเป็นเครื่องมือ 
ในการเก็บรวบรวมข้อมูล พร้อมกับเปิดเผยตัวเองว่าเป็นนักวิจัย 
 2.3.2 การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Participant and Non-participant Observation) 
ผู้วิจัยท าการสังเกตกิจกรรมต่างๆ ในชุมชน โดยไม่เข้าร่วมกิจกรรมกับชาวบ้าน แล้วจดบันทึกข้อมูลที่พบ
โดยใช้แบบสังเกตเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
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 2.4 แบบสนทนากลุ่ม ผู้วิจัยใช้เทคนิคการสนทนากลุ่มกับคนชุมชนในพ้ืนที่ชุมชนที่ท าการศึกษา 
จ านวนพ้ืนที่ พ้ืนที่ที่ท าการศึกษาและเป็นพ้ืนที่ ประกอบด้วยผู้รู้ ผู้ปฏิบัติและ มาร่วมสนทนากลุ่มตาม
กรอบและจุดมุ่งหมายของการวิจัย โดยใช้แบบบันทึกเป็นเครื่องมือในการรวบรวมข้อมูล 
 2.5 การประชุมเชิงปฏิบัติการ (Workshop) ผู้วิจัยใช้เทคนิคการประชุมเชิงปฏิบัติการกลุ่มกับ
คนในชุมชนที่ท าการวิจัย มีการร่วมสนทนากลุ่มตามกรอบและจุดมุ่งหมายของการวิจัย กรอบประเด็น            
ในการประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิ่น: การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น แบบองค์รวม              
เพ่ือการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ และสังคม จังหวัดชลบุรี โดยใช้แบบบันทึกเสียง วีดิโอบันทึกภาพและ
เสียงเป็นเครื่องมือในการรวบรวมข้อมูล 
 3. การจัดกระท าและการวิเคราะห์ข้อมูล  
  3.1 การจัดกระท าข้อมูล 
  เมื่อผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลแล้ว ผู้วิจัยจะท าการตรวจสอบข้อมูลจากเนื้อหาที่ได้จาก
การศึกษาเอกสาร แนวคิดทฤษฏี งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง การบันทึกข้อมูล การสังเกต 
   1) การบันทึกข้อมูลใช้แบบส ารวจ แบบสัมภาษณ์การสังเกต การสนทนากลุ่มและ              
การจดบันทึกลงในสมุดบันทึกและกล้องถ่ายรูปในการบันทึกภาพที่เป็นกิจกรรมทางสังคมซึ่งถือว่าเป็นวิถี
ชีวิตของชาวชุมชน สถานที่ส าคัญ 
   2) น าข้อมูลในแต่ละวันมาสรุปและจัดหมวดหมู่ การจ าแนกข้อมูลเป็นชนิด จัดหมวดหมู่
ข้อมูลตามแต่ละประเภทที่ตั้งไว้ เพ่ือตอบค าถามการวิจัยและตามความมุ่งหมายของการวิจัย 
   3) ข้อมูลเพ่ิมเติมในเทปที่บันทึกเสียงมาในแต่ละวันก็จะถอดเทปบันทึกเสียงเพ่ือเติมเต็ม
เนื้อหาหรือข้อมูลที่ขาดหายไปจากแบส ารวจ แบบสัมภาษณ์ การสนทนากลุ่ม การสังเกตและจดบันทึกให้
ครบถ้วน ท าการตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลโดยใช้วิธีการตรวจสอบแบบสามเส้า (Methodological 
Triangulation) หากมีส่วนใดที่ยังไม่สมบูรณ์ จะท าการเก็บข้อมูลเพิ่มเติมเป็นกรณีไป 
  3.2 การวิเคราะห์ข้อมูล 
  การวิเคราะห์ข้อมูลผู้วิจัยด าเนินการจัดและท าข้อมูลที่ ได้จากการศึกษาเอกสาร ต ารา 
หนังสือวิชาการและเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ข้อมูลที่ได้มาจากแบบส ารวจ แบบสัมภาษณ์ การสนทนากลุ่ม 
การสังเกต การจดบันทึก การอัดเทป และการบันทึกภาพ จัดเป็นหมวดหมู่ตามจุดมุ่งหมายของการวิจัย
แล้วด าเนินการน ามาวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพตามความมุ่งหมายและกรอบตามความคิดที่ก าหนดไว้ 
โดยใช้แนวคิด ของ (ในตะวัน ก าหอม, 2559) ได้แก่ การวิเคราะห์แบบอุปมัย (Analytic Induction) และ
การวิเคราะห์โดยการจ าแนกข้อมูล (Typological Analysis) ดังนี้ 
  1) การวิเคราะห์แบบอุปมัย (Analysis Induction) เป็นวิธีวิเคราะห์ข้อมูล โดยการสร้างข้อมูล
จากข้อมูลที่เป็นรูปธรรมหรือปรากฏที่มองเห็นจากการลงภาคสนาม เป็นต้นว่า กิจกรรมในชีวิตประจ าวัน 
การประกอบอาชีพ การน าภูมิปัญญาพ้ืนบ้านมาพัฒนาตลอดทั้งสภาพสังคม สิ่งแวดล้อมธรรมชาติและ
ขนบประเพณีวัฒนธรรม พิธีกรรม ความเชื่อ ที่เก่ียวกับการด าเนินชีวิตที่และหลักฐานอื่นๆ ที่เก่ียวข้อง 
  2) การวิเคราะห์โดยการจ าแนกข้อมูล (Typological Analysis) เป็นวิธีการวิเคราะห์ข้อมูล
โดยการน าข้อมูลมาจัดจ าแนกเป็นประเภทตามความมุ่งหมายของการวิจัยและจึงวิเคราะห์ด้วยทฤษฎี  
เพ่ือมาอธิบายอัตลักษณ์ท้องถิ่น: การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น แบบองค์รวม เพ่ือการเพ่ิมมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ และสังคม จังหวัดชลบุรี โดยใช้วัฒนธรรมและทฤษฏีต่างๆ ในการวิเคราะห์ตามการมุ่งหมาย
และกรอบแนวความคิดในการวิจัย 
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 4. การน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล   
 การน าเสนอผลงานวิจัยนั้น หลังจากที่ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนหนึ่งแล้วและ                  
เพ่ือให้ผลการวิจัยที่ได้เป็นที่ย่อมรับของกลุ่มผู้ให้ข้อมูลและมีความสอดคล้องกับความเป็นจริงมากที่ สุด 
ผู้วิจัยจึงได้ก าหนดให้มีการพิจารณาและวิพากย์ผลการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้ โดยเสนอต่อที่ประชุมของกลุ่ม
และผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องที่มีส่วนร่วมในการวิจัยให้ทราบ ในการพิจารณาตามประเด็นที่ท าการศึกษาวิจัย
เรื่อง ตามกรอบแนวคิดทฤษฎีรวมทั้งของเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องน าเสนอข้อมูลพร้อมภาพประกอบบาง
ขั้นตอนของการลงพ้ืนที่วิจัยและข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์ท้องถิ่น การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น              
และผลิตภัณฑ์ OTOP เมืองชลบุรี เป็นต้นโดยใช้แบบการพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive Analysis)                 
(ในตะวัน ก าหอม, 2559) 
 
สรุปผลการวิจัย 
 1. อัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดชลบุรีที่เกิดจากความร่วมมือของคนในชุมชน  
 จังหวัดชลบุรีเป็นที่รู้จักในด้านการท่องเที่ยวและอุตสาหกรรม แต่ที่ท าให้จังหวัดชลบุรีเด่นขึ้น
มากขึ้น คือ อัตลักษณ์ท้องถิ่นที่เกิดจากความร่วมมือของคนในชุมชน ที่ช่วยสร้างสรรค์วัฒนธรรมและ             
วิถีชีวิตที่เฉพาะเจาะจง การผลิตสินค้าท้องถิ่น เช่น อาหารทะเล, ผลไม้ และผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ               
มีส่วนส าคัญในการสร้างรายได้ให้กับชุมชน และสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภคว่าสินค้าที่ได้มานั้น                   
มีคุณภาพ นอกจากนี้ กิจกรรมทางวัฒนธรรมและมีต านานที่เชื่อมโยงกับพ้ืนที่ ช่วยสืบสานวัฒนธรรมและ
ความเป็นตัวตนของชุมชนได้อย่างดี ดังนั้น ความร่วมมือของคนในชุมชนในจังหวัดชลบุรีเป็นปัจจัยส าคัญ
ที่สร้างอัตลักษณ์ท้องถิ่นท่ีเป็นเอกลักษณ์และน่าสนใจ 
 2. ความเชื่อมโยงของอัตลักษณ์ท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดชลบุรี  
 ในจังหวัดชลบุรี อัตลักษณ์ท้องถิ่นและผลิตภัณฑ์ชุมชนมีความส าคัญอย่างมากต่อชุมชนท้องถิ่น 
โดยมีการเชื่อมโยงกันอย่างแนบแน่น อัตลักษณ์ท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดชลบุรี  ช่วยสร้าง
เสถียรภาพให้กับชุมชนและสร้างความเชื่อมโยงทางสังคมอันแข็งแกร่ง ผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดชลบุรี
เป็นสิ่งที่ช่วยสร้างรายได้และเสริมสร้างเศรษฐกิจให้กับชุมชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ การสร้างผลิตภัณฑ์
ที่มีคุณภาพและเป็นเอกลักษณ์จากวัสดุท้องถิ่นยังช่วยสร้างความเชื่อมโยงระหว่างชุมชนและส่งเสริมการ
พัฒนาท้องถิ่นให้ยั่งยืน ดังนั้น ความเชื่อมโยงของอัตลักษณ์ท้องถิ่นและผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดชลบุรี                
มีบทบาทส าคัญในการสร้างสังคมที่ม่ันคงและยั่งยืน 
 3. ความเป็นไปได้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนพื้นฐานอัตลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัดชลบุรี 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนพ้ืนฐานอัตลักษณ์ท้องถิ่นในจังหวัดชลบุรีเป็นเรื่องที่มีความ
เป็นไปได้อย่างมาก โดยเฉพาะเมื่อมีการใช้เทคโนโลยีและองค์ความรู้ในการสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ
และมีความเฉพาะเจาะจงตามแบรนด์ของชุมชนนั้นๆ ซึ่งจะช่วยเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าและชุมชนในระยะยาว 
การสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพจากวัตถุดิบท้องถิ่นจะช่วยส่งเสริมเศรษฐกิจในพ้ืนที่นั้นๆ และสร้างงานที่มี
รายได้ส าหรับชุมชน นอกจากนี้ ยังสามารถสร้างความเข้มแข็งให้กับอัตลักษณ์ท้องถิ่นและเป็นการสืบทอด
ประเพณีและวัฒนธรรมของพ้ืนท้องได้อย่างดี ดังนั้น การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนพ้ืนฐาน อัตลักษณ์
ท้องถิ่นในจังหวัดชลบุรีเป็นทางเลือกที่ดีที่จะช่วยส่งเสริมการเจริญเติบโตของชุมชนและพัฒนาเศรษฐกิจ
ในภูมิภาคได้อย่างยั่งยืน 
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อภิปรายผลการวิจัย 
 1. อัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดชลบุรีที่เกิดจากความร่วมมือของคนในชุมชน  
 จังหวัดชลบุรีเป็นที่รู้จักในด้านการท่องเที่ยวและอุตสาหกรรม แต่ที่ท าให้จังหวัดชลบุรีเด่นขึ้น
มากขึ้น คือ อัตลักษณ์ท้องถิ่นที่เกิดจากความร่วมมือของคนในชุมชน ที่ช่วยสร้างสรรค์วัฒนธรรมและวิถีชีวิต
ที่เฉพาะเจาะจง การผลิตสินค้าท้องถิ่น เช่น อาหารทะเล, ผลไม้ และผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติมีส่วนส าคัญ
ในการสร้างรายได้ให้กับชุมชน และสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภคว่าสินค้าที่ได้มานั้นมีคุณภาพ 
นอกจากนี้ กิจกรรมทางวัฒนธรรมและการเล่นเกมที่มีต านานที่เชื่อมโยงกับพ้ืนที่ ช่วยสืบสานวัฒนธรรม
และความเป็นตัวตนของชุมชนได้อย่างดี ดังนั้น ความร่วมมือของคนในชุมชนในจังหวัดชลบุรีเป็นปัจจัย
ส าคัญที่สร้างอัตลักษณ์ท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์และน่าสนใจ สอดคล้องกับงานวิจัยของ มิยอง ซอ (2560) 
การสร้างอัตลักษณ์สี เพ่ือใช้ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ของอ าเภอเมืองชลบุรี จังหวัดชลบุรี ผลการศึกษา
พบว่า เป็นไปได้ที่จะสนับสนุนและส่งเสริมการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น โดยจัดให้มีการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์อย่างเป็นองค์รวมและเป็นระบบ เพ่ือประชาสัมพันธ์อัตลักษณ์ท้องถิ่นการศึกษาครั้งนี้มีจุดมุ่งหมาย
เพ่ือปรับปรุงคุณภาพผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นและเพ่ิมมูลค่าตราสินค้าภูมิภาคผ่านการออกแบบผลิตภัณฑ์               
ซึ่งเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เกิดอัตลักษณ์แบบองค์รวมและเสริมลักษณะเด่นให้
ผลิตภัณฑ์ในอ าเภอเมืองชลบุรี จังหวัดชลบุรี และยังสอดคล้องกับงานวิจัย กิตติกรณ์ บ ารุงบุญ (2563) 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัดมหาสารคามเพ่ือยกระดับมูลค่าทาง
เศรษฐกิจผลการวิจัยพบว่า อัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดมหาสารคามนั้นสามารถวิเคราะห์อัตลักษณ์ได้
จากค าขวัญของจังหวัดมหาสารคาม ซึ่งสามารถถอดอัตลักษณ์ คือ พระธาตุนาดูนที่เป็นสัญลักษณ์ของ
พุทธมณฑลอีสาน ผ้าไหม ที่เป็นตัวแทนของจังหวัดคือลายสร้อยดอกหมากและตักสิลานคร อันหมายถึง
ดินแดนแห่งการศึกษา ซึ่งน ามาสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกต้นแบบสามผลิตภัณฑ์ประกอบไปด้วย 
1) ผลิตภัณฑ์พวงกุญแจ 2) ผลิตภัณฑ์กระเป๋า และ 3) ผลิตภัณฑ์เสื้อ โดยมีแนวทางส่งเสริมผลิตผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกที่เป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ่นมหาสารคามเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ คือ การสนับสนุนเงินทุน
และงบประมาณในการลงทุน การส่งเสริมการเข้าถึงโอกาสของการกู้เงิน และการน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมา
ใช้ในการผลิตและผลักดันให้สินค้ามีรูปแบบที่หลากหลาย ตรงตามความต้องการของลูกค้า ได้รับมาตรฐาน
การผลิตจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องและผลจากการเสนอแนะแนวทางส่งเสริมการผลิตผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึกที่เป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ่นมหาสารคามเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจพบว่า สามารถแยกแนวทางการ
ส่งเสริมออกเป็นแบ่งประเด็นส าคัญ คือ ผู้ผลิตสินค้าต้องยกระดับตลาดและทิศทางการจ า หน่ายให้มี
หลากหลายมากข้ึนทั้งนี้เนื่องจากผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมือนกันกับผลิตภัณฑ์อีกหลาย
กลุ่ม ก่อให้เกิดการแข่งขันที่สูง ดังนั้น ควรมีการพัฒนาผลิตผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่นและมีความ
แตกต่างจากผลิตภัณฑ์จากกลุ่มอ่ืน เช่น การใช้วัตถุดิบที่หาได้ในท้องถิ่นสินค้าต้องมีอัตลักษณ์เฉพาะกลุ่ม
แตกต่างจากกลุ่มอื่น 
 2. ความเชื่อมโยงของอัตลักษณ์ท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดชลบุรี  
 ในจังหวัดชลบุรี อัตลักษณ์ท้องถิ่นและผลิตภัณฑ์ชุมชนมีความส าคัญอย่างมากต่อชุมชนท้องถิ่น 
โดยมีการเชื่อมโยงกันอย่างแนบแน่น อัตลักษณ์ท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดชลบุรี ช่วยสร้าง
เสถียรภาพให้กับชุมชนและสร้างความเชื่อมโยงทางสังคมอันแข็งแกร่ง ผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดชลบุรี
เป็นสิ่งที่ช่วยสร้างรายได้และเสริมสร้างเศรษฐกิจให้กับชุมชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ การสร้างผลิตภัณฑ์
ที่มีคุณภาพและเป็นเอกลักษณ์จากวัสดุท้องถิ่นยังช่วยสร้างความเชื่อมโยงระหว่างชุมชนและส่งเสริมการ
พัฒนาท้องถิ่นให้ยั่งยืน ดังนั้น ความเชื่อมโยงของอัตลักษณ์ท้องถิ่นและผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวั ดชลบุรี            
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มีบทบาทส าคัญในการสร้างสังคมที่มั่นคงและยั่งยืน สอดคล้องกับงานวิจัยของ สิริกานต์ ทองพูน (2565) 
อัตลักษณ์ชุมชนเพ่ือการส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนบ้านลานคา จังหวัดสุพรรณบุรี ผลการวิจัยพบว่า             
อัตลักษณ์ชุมชนบ้านลานคามีลักษณะที่จับต้องได้ คือ ด้านโบราณสถาน ได้แก่ วัดลานคารอยพระพุทธบาท 
ไม้ตะเคียนทอง ศาลปู่เจ้าย่าเมือง ด้านสถาปัตยกรรม ได้แก่ สะพานแขวน บ้านลานคา ด้านโบราณวัตถุ
ได้แก่ เรือศรีวันน าอัตลักษณ์ชุมชนที่มีลักษณะจับต้องไม่ได้ คือ ด้านวัฒนธรรมประเพณี ได้แก่ ประเพณี
วันสารทไทยพวน ประเพณีท าบุญหลังบ้านประเพณีสงกรานต์บั้งไฟ ไทยพวน ด้านพิธีกรรมและความเชื่อ 
ได้แก่ การไหว้ปู่เจ้าย่าเมือง ประเพณีก าฟ้าหรือค้ าฟ้าด้านการแสดงและการละเล่น ได้แก่ การร าวงย้อนยุค 
การร าโทนและการเต้นบาสโลบ แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดย ใช้อัตลักษณ์ชุมชน ควรมีแนวทาง 
คือ การพัฒนาพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว การจัดการสภาพแวดล้อม การปรับปรุงภูมิทัศน์แหล่งท่องเที่ยวในชุมชน 
การจัดท าเส้นทางการท่องเที่ยว และการสื่อสารการตลาดแบบ บูรณาการ รวมถึงการสร้างตราสินค้าของ
ชุมชน และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของนริสรา ลอยฟ้า (2563) แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ                
การเพ่ิมช่องทางการตลาด ผ่านระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทอผ้าท้องถิ่นจังหวัด
ศรีสะเกษ ผลการวิจัยพบว่าระยะ 1 พบว่า การด าเนินงานของกลุ่มผ้าทอท้องถิ่นมีการผลิตและจัด
จ าหน่ายสินค้า พบมากที่สุด คือ ผ้าคลุมไหล่ ผ้าสไบ ผ้าถุงส าเร็จรูปและเสื้อแก้บ ตามล าดับกลุ่มลูกค้า
เป็นกลุ่มที่รู้จักและลูกค้าทั่วไปตามหน่วยงานราชการ ด้านแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ พบว่า มีแนวทาง
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 1) การแปรรูปผ้าทอจากเศษผ้าทอเหลือใช้โดยการแปรรูปเป็นกระเป๋าและ 
การแปรรูปเป็นสิ่งของเครื่องประดับสตรี 2) การแปรรูปต่อยอดผลิตภัณฑ์พบว่า กรอบของการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ คือ 1) รูปแบบ ทันสมัยตอบสนองต่อผู้บริโภค 2) เพ่ิมความเป็นเอกลักษณ์ 3) เน้นความเรียบง่าย 
ชุมชนสามารถผลิตเองได้  4) ผลิตภัณฑ์มีความหลากหลายระยะ 2 พบว่า การพัฒนาพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทอผ้าท้องถิ่นมี องค์ประกอบดังนี้ 1) การน าเสนอในรูปแบบ e-catalog 
2) ตะกร้าสินค้า (Shipping Cart) 3) การช าระเงินและการจัดส่งสินค้า 4) กิจกรรมและการประชาสัมพันธ์ 
5) ติดต่อเรา ด้านผลการประเมินพาณิชย์ อิเล็กทรอนิกส์พบว่า ความพึงพอใจภาพรวมระดับมาก ค่าเฉลี่ย 
4.47 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.45 มีการออกแบบระบบตามวัฏจักรการพัฒนาระบบงาน (SDLC) เน้นการ
ออกแบบเรียบง่ายเหมาะกับผลิตภัณฑ์ของชุมชนท้องถิ่นจึงท าให้ภาพรวมอยู่ในระดับเป็นที่พึงพอใจ 
 3. ความเป็นไปได้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนพื้นฐานอัตลักษณ์ท้องถิ่นจังหวัดชลบุรี 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนพ้ืนฐานอัตลักษณ์ท้องถิ่นในจังหวัดชลบุรีเป็นเรื่องที่มีความ
เป็นไปได้อย่างมาก โดยเฉพาะเมื่อมีการใช้เทคโนโลยีและองค์ความรู้ในการสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ
และมีความเฉพาะเจาะจงตามแบรนด์ของชุมชนนั้นๆ ซึ่งจะช่วยเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าและชุมชนในระยะยาว 
การสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพจากวัตถุดิบท้องถิ่นจะช่วยส่งเสริมเศรษฐกิจในพ้ืนที่นั้นๆ และสร้างงานที่มี
รายได้ส าหรับชุมชน นอกจากนี้ ยังสามารถสร้างความเข้มแข็งให้กับอัตลักษณ์ท้องถิ่นและเป็นการสืบทอด
ประเพณีและวัฒนธรรมของพ้ืนท้องได้อย่างดี ดังนั้น การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนพ้ืนฐานอัตลักษณ์
ท้องถิ่นในจังหวัดชลบุรีเป็นทางเลือกที่ดีที่จะช่วยส่งเสริมการเจริญเติบโตของชุมชนและพัฒนาเศรษฐกิจ
ในภูมิภาคได้อย่างยั่งยืน สอดคล้องกับงานวิจัยของ กันยาพร กุณฑลเสพย์ (2559) ได้วิจัยเรื่อง               
การสร้างสรรค์สีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมประยุกต์สู่การออกแบบพบว่ามีการตั้งสมมติฐาน โดยการอาศัย
ภูมิปัญญาด้านสี สามารถประยุกต์ใช้ในการออกแบบและส่งเสริมภูมิปัญญาในการใช้สีให้เป็นเอกลักษณ์ 
รวมทั้งน าไปสู่การสร้างสรรค์ออกแบบได้ ผู้วิจัยจึงได้จัดทาเป็นคู่มือเพ่ือให้นักออกแบบรุ่นใหม่ได้น า
ผลการวิจัยไปประยุกต์ใช้ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ ในพ้ืนที่เขตอ าเภอเมืองชลบุรี จังหวัดชลบุรี ซึ่งถ้าใช้
ต่างพ้ืนที่ต้องมีการศึกษาวิจัยเพ่ือสร้างอัตลักษณ์สีขึ้นมาใหม่ด้วยกระบวนการเดิมก็จะท าให้บรรจุภัณฑ์  
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ในแต่ละพ้ืนที่มีความหมายมีเรื่องราว มีที่มาหลักการในการท างาน ซึ่งจะส่งผลดีต่อชุมชนในระยะยาวและ
ยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ อัจจิมา ศุภจริยาวัตร (2562) รูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัด
สระแก้ว เพ่ือการส่งออกผลการวิจัยพบว่า สินค้าผ้าไหมทอมือเป็นสินค้าที่มีความส าคัญต่อเศรษฐกิจ
ภายในจังหวัดสระแก้วเป็นอย่างยิ่ง ดังจะเห็นได้จากจ านวนกลุ่มผู้ประกอบการสินค้าชุมชนมีการรวมตัวกัน 
เพ่ือผลิตผ้าไหมทอมือจ านวนมาก อีกทั้งในหลายกลุ่มการรวมตัวกันอย่างเข้มแข็งยังสามารถสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้แก่สินค้าและชื่อเสียงให้กบทางจังหวัดได้เป็นอย่างดี ผู้วิจัยได้ด าเนินการศึกษาแล้วพบว่ากลุ่ม
ผ้าไหมทอมือขนาดเล็ก รวมถึงขนาดกลางภายในจังหวัดยังขาดการดูแลช่วยเหลือในการพัฒนารูปลักษณ์
สินค้าและวิธีการ ทางการตลาดในรูปแบบต่างๆ อีกเป็นจ านวนมาก จากเหตุผลทั้งหมดนี้ผู้วิจัยจึงได้
ด าเนินการคัดเลือก กลุ่มผ้าไหมทอมือบ้านสุขส าราญเป็นกรณีศึกษา เพื่อบูรณาการองค์ความรู้และพัฒนา
รูปแบบวิธีการให้การสนับสนุนสินค้าชุมชนเพื่อใช้เป็นกระบวนการที่มีประสิทธิภาพในชุมชนอ่ืนต่อไป 
 
ข้อเสนอแนะ 
 1. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 1.1 อัตลักษณ์ท่ีสร้างขึ้นเหมาะส าหรับนักออกแบบใช้เป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์
สาหรับพื้นที่จังหวัดชลบุรีเท่านั้น 
 1.2 นักออกแบบต้องออกแบบส าหรับอ าเภออ่ืนๆ ที่ไม่ใช่อ าเภอเมืองชลบุรี สามารถน ารูปแบบ 
ขั้นตอนการสร้างอัตลักษณ์ไปใช้เป็นแนวทางในการสร้างอัตลักษณ์ใหม่เฉพาะพ้ืนที่อ าเภอนั้นๆ 
 1.3 นักออกแบบที่น าอัตลักษณ์ไปใช้ควรค านึงถึงศักยภาพด้านการลงทุนของผู้ประกอบการด้วย 
 2. ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัย 
  2.1 ควรมีการศึกษาการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชนโดยการเปรียบเทียบกับชุมชนอื่นๆ ซึ่งจะท า
ให้ได้รับอัตลักษณ์ชุมชนที่เพ่ิมมากข้ึน  
  2.2 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยที่มุ่งเน้นการค้นหาอัตลักษณ์ชุมชนด้วยเครื่องมือการวิเคราะห์
ตามล าดับชั้น (AHP) ซึ่งเป็นวิธีการที่ถูกน าไปประยุกต์ใช้กับงานวิจัยเป็นจ านวนมาก เพ่ือท าให้วิธีการ
วิเคราะห์ตามล าดับชั้นมีความเฉพาะและแตกต่างจากงานวิจัยอื่นๆ มากขึ้น อาจมีการประยุกต์ใช้เทคนิค
การวิเคราะห์เชิงล าดับชั้นแบบฟัซซี่ (The Fuzzy Analytic Hierarchy Process: FAHP) ซึ่งจะท าให้เกิด
ความแม่นย าในการวิเคราะห์ผลการศึกษาและให้คะแนนการตัดสินใจได้อย่างมีประสิทธิภาพมากข้ึน 
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