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บทคัดย่อ

บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาพัฒนาการและอิทธิพลของกระแสมูเต‌ลู

ในสังคมไทย ช่วง พ.ศ. 2558–2567 ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่มีการเปลี่ยนแปลงอย่าง

ต่อ‌เนื่อง ทั้งทางสังคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรม โดยการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นล้วน

มีผลต่อรูป‌แบบการปรับตัวของกระแสมูเตลูในแต่ละยุคสมัย รวมทั้งส่งผลให้มูเตลู 

กลายเป็นก‌ระแสความเชื่อที่ตอบสนองความต้องการของผู้คนภายใต้สังคมที่มีการ

เปลี่ยนแปลง โดยการศึกษาครั้งนี้ใช้วิธีการศึกษาเชิงคุณภาพและอาศัยชุดข้อมูลที่

จะได้มาจากการวิจัยเอกสาร

กระแสมูเตลูในสังคมไทยเป็นปรากฏการณ์ทางสังคมที่สะท้อนให้เห็นว่าความ

เชือ่และสิง่ศักดิส์ทิธิใ์นสงัคมไทยมศีกัยภาพในการปรบัตวัสูงแม้อยูใ่นบรบิทสังคมแบบ

ใดกต็าม กระแสดงักลา่วจงึไมเ่สือ่มถอยไปตามการพฒันาภายใตบ้รบิทสงัคมสมยัใหม่ 

แต่กลับสามารถเปลี่ยนรูปและปรับตัวให้สอดคล้องกับบริบทสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป

ได้เสมอ อีกทั้งยังเชื่อมโยงตนเองเข้ากับระบบทุน เทคโนโลยี ตลาด และการบริโภค

ได้อย่างกลมกลืน กล่าวคือในช่วง พ.ศ. 2558–2562 กระแสมูเตลูได้ก่อตัวขึ้นอย่าง

ชดัเจนและถกูผลติซ�ำ้ผา่นสือ่มวลชนอยา่งตอ่เนือ่ง จนท�ำใหร้สนยิมการบรโิภคความ

เชื่อของผู้คนเริ่มเปลี่ยนแปลงไป ต่อมาในช่วง พ.ศ. 2562–2565 กระแสมูเตลูนับว่า

เปน็กลไกเยยีวยาทางใจทีส่�ำคญัของผูค้นและเปน็ชอ่งทางสร้างรายไดข้องผู้ประกอบ

การทา่มกลางสถานการณโ์รคระบาดทีส่งัคมและเศรษฐกจิไมม่คีวามมัน่คง กระทัง่ใน

ช่วง พ.ศ. 2565–2567 มเูตลไูดถู้กพฒันาให้กลายเปน็สนิคา้ทางวัฒนธรรมทีส่ามารถ

ต่อยอดในเชิงพาณิชย์ที่มีมูลค่าสูง รวมถึงเป็นภาพแทนอัตลักษณ์ทางสังคมของผู้คน

ที่ยังคงมีความเชื่อต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในยุคดิจิทัล

ด้วยเหตนีุ ้กระแสมเูตลใูนสงัคมไทยจงึสะทอ้นถงึการกา้วพน้ขอบเขตทางศาสนา

และคุณประโยชน์ทางจิตวิญญาณของความเชื่อไปสู่การเป็นทุนทางวัฒนธรรมของ

ไทย โดยเฉพาะจากความสามารถในการเปลี่ยนความเชือ่ใหม้ีมลูค่าทางเศรษฐกจิที่มี

คณุคา่และมลูคา่สงู ท�ำใหก้ระแสมเูตลอูาจกลายเปน็ตวัแปรส�ำคัญในระบบเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ที่มีศักยภาพของไทยในอนาคต
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ค�ำส�ำคัญ:	 กระแสมูเตลู  ความเชื่อ  ทุนทางวัฒนธรรม   

เศรษฐกิจบนฐานความศรัทธา

Abstract

This article aims to Examine the development and influence of the 

Mutelu trend in Thai society from 2015 to 2024, a period of continuous 

social, economic, and cultural change. These changes influenced the 

Mutelu trend’s adaptation patterns throughout the era, contributing to 

its emergence as a belief system that responds to the needs of people in 

a constantly changing society. This study used a qualitative method and 

relied on data sets obtained from documentary research.

The Mutelu trend in Thai society is a social phenomenon that reflects 

the high adaptability of beliefs and sacred objects in Thai society, regardless 

of social context. Because this trend has not declined with developments 

in modern society but has consistently transformed and adapted to the 

changing social context. Furthermore, it seamlessly integrates itself with 

capital, technology, markets, and consumption systems. Obvious, from 

2015 to 2019, the Mutelu trend clearly emerged and was continuously 

reproduced through the media, leading to a shift in consumer preferences 

of beliefs. Subsequently from 2019 to 2022, the Mutelu trend became an 

important psychological healing mechanisms for people and a source of 

income for entrepreneurs amid the pandemic. Clearly, it affected society 

and economy instability. Then between 2022 and 2024, Mutelu has evolved 

into a cultural product capable of high-value commercialization, and it 
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also represents the social identity of people who still believe in sacred 

things in the digital age. 

Therefore, the Mutelu trend in Thai society represents a transcendence 

of religious boundaries and the spiritual benefits of belief, transforming it 

into cultural capital. Its ability to convert beliefs into valuable economic 

assets makes Mutelu a potential key driver in Thailand’s future creative 

economy.

Keyword:	 Mutelu Trend, Belief, Cultural Capital, Faith-Based Economy
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1. บทน�ำ1

สังคมไทยมีพัฒนาการทางความเช่ือต่อศาสนาและสิ่งศักดิ์สิทธิ์อย่างต่อเนื่อง 

เห็นได้จากการเกิดขึ้นของปฏิบัติการทางความเชื่อที่มีอยู่อย่างหลากหลาย ทั้งในรูป

ของศาสนาพุทธ ศาสนาพราหมณ์-ฮินดู และความเชื่อท้องถิ่น เช่น ค�ำสอนของวัด

พระธรรมกาย การเคารพนับถือพระเกจิอาจารย์ชื่อดัง การบูชาเทพเจ้า การเคารพ

วิญญาณศักดิ์สิทธิ์ ฯลฯ กระทั่งต่อมากระแสความเชื่อเหล่านี้ด�ำรงอยู่ภายใต้สิ่งที่นัก

วิชาการ เรียกว่า “ค่านิยมบูชาความมั่งคั่ง” (Cults of Wealth) หมายถึงการนับถือ

บชูาสิง่ศกัด์ิสทิธิเ์พือ่แสวงหาความม่ังมี ความส�ำเร็จ และโชคลาภ มากกวา่การแสวงหา

การหลดุพน้ในทางธรรม อกีทัง้ยงัสะทอ้นถงึการผสมผสานความเชือ่ท่ีหลากหลายเขา้

ด้วยกัน จนกลายเป็นความเชื่อแบบลูกผสมที่ตอบสนองความต้องการของผู้คน ทั้ง

ทางจิตวิญญาณและเศรษฐกิจในเวลาเดียวกัน2 ซึ่งในบริบทสังคมทุนนิยม ความเชื่อ

ในสังคมไทยได้กลายเป็นสินค้าที่แลกเปลี่ยน ซื้อขาย และบริโภค ภายใต้กลไกตลาด

เช่นเดียวกับสินค้าอื่น ๆ อย่างเสรี3

ขณะเดียวกันภายใต้สังคมไทยสมัยใหม่ท่ีขับเคลื่อนด้วยการสะสมทุน การ

บริโภค และเทคโนโลยี ซึ่งก่อให้เกิดความกดดันทางสังคมเนื่องจากการพัฒนาที่ไม่

เท่าเทียมก็กลายเป็นปัจจัยส�ำคัญอย่างหน่ึงท่ีผลักดันให้ผู้คนต่างนิยมแสวงหาที่พ่ึง

ทางใจเพื่อน�ำมาใช้รับมือกับความไม่แน่นอนทางเศรษฐกิจและสังคมของตนมากขึ้น 

คา่นยิมบชูาความมัง่คัง่จงึกลายเปน็ภาพสะท้อนความหวงัต่ออ�ำนาจและความร�ำ่รวย

ที่ชัดเจนและทวีความส�ำคัญยิ่งขึ้นเป็นล�ำดับ4 กระทั่งต่อมาจึงมีการเรียกขานในนาม

	 1.	 บทความนีเ้ปน็สว่นหนึง่ของวทิยานพินธร์ะดบัปรญิญาโท เรือ่ง “อทิธพิลของกระแสมเูตลใูนสงัคม

ไทย ช่วง พ.ศ. 2558–2567 ที่มีผลต่อผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับการค้าขายความเชื่อและความ

ศรทัธา: กรณศีกึษาผูป้ระกอบการในเขตกรงุเทพมหานคร”, สาขาวชิาพฒันามนษุยแ์ละสงัคม (สห

สาขาวิชา), (วิทยาลัยสหศาสตร์บูรณาการ: จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย)

	 2.	 อารตี อยุทธคร, ลัทธิพิธีพระพิฆเนศในเชียงใหม่: ความศักดิ์สิทธ์ิ ผัสสะและสื่อสังคมออนไลน์, 

(เชียงใหม่: ศูนย์อินเดียศึกษา มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2565), 3.

	 3.	 Peter A. Jackson, เทวา มนตรา คาถา เกจิ: ไสยศาสตร์สมัยใหม่กับทุน(ไทย)นิยม, แปลโดย 

วิรา‌วรรณ นฤปิติ, (กรุงเทพฯ: มติชน, 2566), 29.

	 4.	 เรื่องเดียวกัน, 29–45.
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ใหม่ว่า “มูเตลู” (Mutelu)5

ทัง้นี ้ค�ำวา่มเูตลเูริม่แพรห่ลายในสงัคมไทยจากการน�ำเสนอในรายการโทรทศัน์ 

“มไูนท”์ (Moo Night) ในปี พ.ศ. 2558 ท�ำใหม้เูตลเูริม่เปน็ทีรู่จ้กัในสงัคม โดยเปน็ค�ำ

ทีใ่ช้ส่ือถงึการบูชาสิง่ศกัด์ิสทิธิเ์พือ่เสรมิโชคลาภและความมัน่ใจในชวิีต6 รวมถงึถกูใช้

เรยีกแทนกระแสความเช่ือรว่มสมัยทีผ่สมผสานระหวา่งไสยศาสตรก์บัการเสรมิดวงใน

ชวีติประจ�ำวนั ขอบเขตของมเูตลจูงึไมไ่ดจ้�ำกดัเพยีงการกราบไหวแ้ละการท�ำพธิบีชูา

สิง่ศกัด์ิสิทธ์ิเท่าน้ัน แตย่งัรวมถงึการใชเ้ครือ่งรางสมยัใหม ่ดดูวงออนไลน ์วอลเปเปอร์

เสริมดวง ฯลฯ ซ่ึงยิ่งสะท้อนถึงการบูรณาการความเชื่อที่เป็นเรื่องล้าสมัยให้เข้ากับ

เทคโนโลยีและแฟชั่นสมัยใหม่อย่างสอดประสาน7

ดงันัน้ มเูตลจูงึเปน็ค�ำทีม่คีวามหมายยดืหยุน่และเปลีย่นแปลงไดต้ามยคุสมยั เร่ิม

จากการบชูาและประกอบพธิกีรรมแบบดัง้เดมิไปสูก่ารบริโภคความเชือ่เชงิสัญลักษณ์

ในชีวิตประจ�ำวันเพื่อเสริมดวงและแสวงหาความส�ำเร็จ ตลอดจนกลายเป็นส่วนหนึ่ง

ของวัฒนธรรมสมัยนิยม (Popular Culture) ที่ตอบสนองความไม่แน่นอนของผู้คน

ในสังคมยุคปัจจุบัน8 โดยเฉพาะในช่วงที่สังคมประสบภาวะวิกฤติ ซึ่งยิ่งส่งเสริมให้

กระแสมูเตลูทวีความนิยมมากขึ้น เนื่องจากการเผชิญความหวาดกลัวและความไม่

มั่นคงทางเศรษฐกิจ ท�ำให้มูเตลูเป็นเสมือนเครื่องมือจัดการความวิตกกังวลของผู้คน 

	 5.	 ปณุณฑรย์ี เจียวริิยบญุญา, “หมอดตูอ๊กแตก๊ จาก ‘กระเทยอสีาน’ สู ่‘หมอดเูงนิลา้น’: ประสบการณ์

ชีวิตของหมอดูหญิงข้ามเพศในชุมชนกะเทยไทยปัจจุบัน”, ร่างทรงเกย์ หมอดูกะเทย สบงหลากสี: 

ความหลากหลายทางเพศในศาสนาและพิธีกรรม, (กรุงเทพฯ: ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร (องค์การ

มหาชน), 2567), 227.

	 6.	 ศุภจิรา ศรีมีธรรม และรัตนวดี เศรษฐจิตร, “กลยุทธ์การสื่อสารการตลาดด้วยความเชื่อมูเตลูใน

ยุคดิจิทัล”, วารสารนวัตกรรมสื่อและการสื่อสาร มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี, ปีที่ 2 

ฉบับที่ 1 (มกราคม–มิถุนายน 2566), 46.

	 7.	 นฤพนธ ์ดว้งวิเศษ, มเูตล:ู มานษุยวทิยาของเครือ่งรางของขลงัและโชคลาภ Mutelu: Anthropology 

of Fortune and Fetishism, ออนไลน์, https://sac.or.th/portal/th/article/detail/328. [11 

ตุลาคม 2568].

	 8.	 เรื่องเดียวกัน.



80  |  วารสารพุทธพัฒนศาสตร์ศึกษา (Online) ปีที่ 4 ฉบับที่ 2 (11) พฤษภาคม–สิงหาคม 2569

จนท�ำให้กระแสนิยมต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์เกิดขึ้นอย่างหลากหลาย9

อย่างไรก็ดี แม้ว่าสถานการณ์โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (โควิด-19) จะ

คลี่คลายไปแล้ว แต่ในสังคมไทยกระแสมูเตลูกลับยังคงเป็นส่วนส�ำคัญของผู้คน รวม

ถงึขยายตวัเขา้สูต่ลาดเชงิพาณชิยม์ากขึน้ ท�ำใหผู้ป้ระกอบการหลายรายเริม่หนัมาให้

ความสนใจและมีแนวคิดที่จะผสานความเชื่อเข้ากับกลยุทธ์การตลาดและเทคโนโลยี

มากขึ้น กระทั่งเกิดเป็น “กลยุทธ์การตลาดสายมูเตลู” (Muketing) ที่สะท้อนถึงการ

ท�ำใหค้วามเชือ่กลายเปน็สนิคา้ (Commercialized Religiosity)10 ส่งผลใหม้เูตลูไมไ่ด้

มีความส�ำคัญเพียงเป็นที่พึ่งทางใจของผู้คนเท่านั้น หากแต่ยังเป็นพลังทางเศรษฐกิจ

ที่มีส่วนขับเคลื่อนการค้าในสังคมไทยอย่างที่ไม่เคยเกิดมาก่อน

ดว้ยเหตนุี ้การศกึษาครัง้นีจ้งึมุ่งศึกษาพฒันาการและอิทธพิลของกระแสมเูตลใูน

สังคมไทย โดยเฉพาะในช่วงปี พ.ศ. 2558–2567 เนื่องจากช่วงเวลาดังกล่าวสะท้อน

ถึงการก่อรูปและความเคลื่อนไหวของกระแสมูเตลูอย่างเห็นได้ชัด ทั้งนี้ เพื่อแสดงให้

เห็นถึงรูปแบบการปรับตัวของมูเตลูในแต่ละยุคสมัย ซ่ึงมีการเปลี่ยนผ่านจากความ

เชื่อแบบดั้งเดิมที่เน้นพิธีกรรมไปสู่ความเชื่อเชิงพาณิชย์ที่เชื่อมโยงกับอุตสาหกรรม

แฟชั่น การตลาด และเทคโนโลยี ซึ่งเป็นการหลอมรวมระหว่างความเชื่อกับทุนนิยม

อย่างซับซ้อน เพื่อส่งเสริมความตระหนักรู้ต่อกระแสมูเตลูในฐานะปรากฏการณ์ทาง

สังคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรมไทยร่วมสมัย

2. แนวคิดพื้นฐานที่ใช้มองการเปลี่ยนแปลงทางความเชื่อในสังคมไทย
การท�ำความเขา้ใจการเปล่ียนแปลงทางความเชือ่ในสงัคมไทยจ�ำเป็นต้องอาศยั

กรอบแนวคิดที่อธิบายพลวัตทางศาสนาและความเชื่อที่สัมพันธ์กับการเปลี่ยนแปลง

ของสงัคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรม ภายใตบ้รบิทสงัคมสมัยใหม ่โดยเฉพาะสงัคมไทย

ที่ศาสนาและความเชื่อมีความซับซ้อนและหลอมรวมจากหลายแหล่ง ดังนี้

	 9.	 อธิวัฒน์ อุต้น, Welcome to MuTown ‘มูเตลู’ ที่พึ่งทางใจในวันที่โลกไม่มีอะไรแน่นอน, ออนไลน์, 

https://urbancreature.co/welcome-to-mutown-overview/. [12 ตุลาคม 2568].

	 10.	 เรื่องเดียวกัน.
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2.1 แนวคิดการเป็นลูกผสมของความเชื่อทางศาสนา

Anthony T. Kirsch ได้เสนอแนวคดิการผสานความเชือ่ทางศาสนา (Syncretism) 

เพื่ออธิบายความสัมพันธ์ระหว่างศาสนาพุทธ ศาสนาพราหมณ์-ฮินดู และศาสนาผี

ไทย ทีน่�ำไปสูก่ารสรา้งรปูแบบความเชือ่แบบใหมผ่า่นการผสมผสาน แตแ่นวคดินีม้ขีอ้

จ�ำกดัในการอธบิายสงัคมในยคุทนุนยิมเสรแีละการสือ่สารมวลชนทีเ่ปลีย่นศาสนาให้

กลายเป็นสินค้าทางสัญลักษณ์11 ขณะที่ Rosalind Shaw และ Charles Stewart ได้

ตัง้ค�ำถามต่อศาสนาในเรือ่งความบรสุิทธ์ิ และเสนอใหม้องศาสนาในฐานะกระบวนการ

ตอ่รองและประกอบสรา้งความหมายอยา่งตอ่เนือ่ง ต่อมา Charles Stewart ไดข้ยาย

แนวคิดดังกล่าวด้วยการเสนอให้ใช้ ค�ำว่า “Creolization” และ “Hybridity” เพื่อ

อธบิายการเปลีย่นผ่านทางวัฒนธรรมและการสลายเสน้แบง่ระหวา่งศาสนา12 กระทัง่ 

Pattana Kitiarsa จึงได้น�ำแนวคิดเหล่านั้นมาวิเคราะห์ปรากฏการณ์ความซับซ้อน

ทางศาสนาในสังคมไทย โดยชี้ว่าภายใต้ระบบเศรษฐกิจโลกและเทคโนโลยี ศาสนา

ในไทยได้ผสมผสานกับทุนและสื่อ จนกลายเป็นพื้นที่ใหม่ที่ความเชื่อมีลักษณะเป็น

ลูกผสม ซึ่งสะท้อนให้เห็นผ่านการบูชาเทพเจ้าที่หลากหลายของคนไทย เช่น พระ

พิฆเนศ เจ้าแม่กวนอิม ไอ้ไข่เด็กวัดเจดีย์ ฯลฯ โดยความเชื่อทั้งหลายต่างด�ำรงอยู่ร่วม

กันในจักรวาลทางศาสนาใหม่ที่ไร้เส้นแบ่งชัดเจน13

2.2 แนวคิดชุดสะสมทางศาสนา

Justin T. McDaniel เสนอแนวคดิชดุสะสมทางศาสนา (Religious Repertoire) 

เพือ่อธบิายการมคีวามเชือ่และวถิปีฏบิตัทิางความเชือ่ของบคุคลทีเ่ลือกใชท้รัพยากร

ทางศาสนาอยา่งยดืหยุ่นและเปลีย่นแปลงไดต้ามความตอ้งการ ท�ำใหค้น ๆ หนึง่อาจมี

การบชูาพระเกจ ิเทพเจา้ หรอืผ ีพรอ้มกนัไดโ้ดยไมจ่�ำเปน็ตอ้งยดึถอืหลกัศาสนาหรอื

	 11.	 อารตี อยุทธคร, ลัทธิพิธีพระพิฆเนศในเชียงใหม่: ความศักดิ์สิทธิ์ ผัสสะและสื่อสังคมออนไลน์, 

15–16.

	 12.	 ประกรีต ิสตัสตุ, “มานษุยวทิยาศาสนา”, มานษุยวทิยาทีป่รากฏ : 40 มโนทศันร่์วมสมยั, (กรุงเทพฯ: 

ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร (องค์การมหาชน), 2567), 81.

	 13.	 เรื่องเดียวกัน, 84–87.



82  |  วารสารพุทธพัฒนศาสตร์ศึกษา (Online) ปีที่ 4 ฉบับที่ 2 (11) พฤษภาคม–สิงหาคม 2569

ลัทธิอย่างใดอย่างหนึ่งเพียงอย่างเดียว14 แนวคิดนี้จึงสะท้อนถึงลักษณะของศาสนา

แบบหลอมรวมทีย่อมรบัความหลากหลายและตอ่รองเพือ่อยูร่ว่มกนัภายใตโ้ครงสรา้ง

สญัลกัษณเ์ดยีวกนั15 โดยแนวคดินีไ้ดถ้กูน�ำมาวเิคราะหร์ปูแบบการมีความเชือ่และวถิี

ปฏิบัติทางความเชื่อของผู้คนในสังคมไทย พบว่าชาวพุทธไทยมีความสามารถในการ

เลอืกใชช้ดุความเชือ่ทีห่ลากหลายเพือ่แกป้ัญหาในชวีติของตนเองไดอ้ยา่งไรข้อ้จ�ำกดั 

ไม่ว่าจะเป็นการดูดวง การถือศีล หรือการบูชาเทพเจ้าต่างชาติ โดยแต่ละคนจะมีชุด

สะสมทางศาสนาเฉพาะตัว โดยมีศาสนาพุทธอยู่ในล�ำดับความส�ำคัญสูงสุด ซึ่งการ

เลอืกใช้ชุดความเชือ่นัน้ ๆ  กส็ะทอ้นไดท้ัง้ความเป็นอสิระทางความเช่ือของผูค้น และ

ความเปน็พลวตัของกระแสความเชือ่อนัหลากหลายในสงัคมไทยทีส่ามารถปรบัตวัตอ่

กระแสโลกาภิวัตน์และความเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมอย่างต่อเนื่อง16

2.3 แนวคิดการท�ำให้ศาสนากลายเป็นสินค้า

การท�ำให้ศาสนากลายเปน็สนิคา้เปน็ผลมาจากกระบวนการ “Commodification” 

ภายใต้ระบบทุนนิยมเสรีท่ีท�ำให้สิ่งศักดิ์สิทธ์ิและพิธีกรรมกลายเป็นวัตถุสินค้าที่

สามารถซื้อขายได้17 ซึ่งในกรณีของสังคมไทย Pattana Kitiarsa ได้อธิบายว่าศาสนา

ในสังคมไทยได้หลอมรวมเข้ากับตลาดอย่างแนบแน่น จนมีลักษณะเป็น “พุทธ

พาณิชย์” (Buddhist Commercialization) ที่เชื่อมโยงความเชื่อและความศรัทธา

เข้ากับวัฒนธรรมการบริโภคและการแสวงหาความมั่งคั่งในเวลาเดียวกัน18 เช่น การ

ผลิตและจ�ำหน่ายพระเครื่องรุ่นพิเศษ การตลาดสายมูเตลูในห้างสรรพสินค้า การใช้

สัญลักษณ์ทางความเชื่อเพื่อการโฆษณา ฯลฯ ดังนั้น แนวคิดนี้จึงอธิบายกระแสมูเต

	 14.	 อารตี อยุทธคร, ลัทธิพิธีพระพิฆเนศในเชียงใหม่: ความศักดิ์สิทธ์ิ ผัสสะและสื่อสังคมออนไลน์, 

17–18.

	 15.	 Peter A. Jackson, เทวา มนตรา คาถา เกจิ: ไสยศาสตร์สมัยใหม่กับทุน(ไทย)นิยม, 214–216.

	 16.	 Justin T. McDaniel, “The Agency between Images: The Relationships among Ghosts, 

Corpses, Monks, and Deities at a Buddhist Monastery in Thailand”, Material Religion, 

Vol. 7 No. 2 (2011), 242–267.

	 17.	 จกัรพนัธ์ ขัดชุม่แสง, “Commodification”, 100 แนวคดิ มานษุยวทิยารว่มสมยั, (กรงุเทพฯ: ศนูย์

มานุษยวิทยาสิรินธร (องค์การมหาชน), 2567), 239.

	 18.	 อารตี อยุทธคร, ลัทธิพิธีพระพิฆเนศในเชียงใหม่: ความศักดิ์สิทธ์ิ ผัสสะและสื่อสังคมออนไลน์, 

9–10.
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ลูในฐานะกระบวนการที่แปรความเชื่อไปสู่การเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่มีมูลค่าทาง

เศรษฐกิจและคุณค่าทางจิตใจในเวลาเดียวกันได้ ตลอดจนท�ำให้ความเชื่อไม่ถูกมอง

เป็นเพียงที่พึ่งทางจิตวิญญาณเท่านั้น หากยังมีความส�ำคัญและเป็นส่วนหนึ่งของ

เศรษฐกจิสรา้งสรรค ์(Creative Economy) และกลยทุธท์างการตลาดของผูป้ระกอบ

การในสังคมไทยยุคปัจจุบันด้วย

3. พัฒนาการและอิทธิพลของกระแสมูเตลูในสังคมไทยช่วง พ.ศ. 

2558–2567
กระแสมเูตลถูอืเปน็ปรากฏการณท์างสงัคมทีม่คีวามส�ำคญัในสงัคมไทย เพราะ

นอกจากจะแสดงถึงพลวัตความเชื่อในยุคสมัยใหม่แล้วนั้น ยังสะท้อนถึงการปรับตัว

ทางสังคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรม โดยเฉพาะในช่วงที่ผู้คนเผชิญกับความไม่มั่นคง

และความเปลีย่นแปลงอยา่งตอ่เนือ่ง ซึง่มเูตลมูกัจะถกูน�ำมาใชเ้ปน็กลไกเยยีวยาทาง

ใจผ่านการพึ่งพาความเชื่อที่ถูกปรับเปลี่ยนไปตามยุคสมัย ดังนั้น พัฒนาการและ

อิทธิพลของกระแสมูเตลูในสังคมไทยจึงไม่ได้เป็นเพียงการเปลี่ยนแปลงรูปแบบทาง

ความเชื่อเท่านั้น หากแต่ยังเป็นภาพสะท้อนของความสัมพันธ์ที่ทับซ้อนกันระหว่าง

ความเชื่อ สังคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรมร่วมด้วย

อนึ่ง เนื่องจากรากฐานของสังคมไทยมีลักษณะเป็นสังคมลูกผสมทางศาสนาที่

อยู่ร่วมกันอย่างกลมกลืนมาโดยตลอด การเกิดขึ้นของกระแสมูเตลูจึงเป็นเพียงส่วน

ขยายของรากความเชื่อและความศรัทธาดั้งเดิมที่ถูกตีความขึ้นใหม่เพื่อให้สอดคล้อง

กับยุคสมัยและการพัฒนาท่ีเปลี่ยนแปลงไปเท่านั้น ส่งผลให้พัฒนาการและอิทธิพล

ของกระ‌แสมูเตลูในสังคมไทย จึงสัมพันธ์กับการเปลี่ยนแปลงของสภาพสังคมและ

เศรษฐกิจในแต่ละยุคสมัย อย่างเช่น ในช่วงปี พ.ศ. 2549–2550 ได้เกิด “กระแส

จตุ‌คามราม‌เทพ” ซึ่งเป็นกรณีตัวอย่างของกระแสนิยมทางความเชื่อสมัยใหม่ที่ขยาย

ตัวในระดับมหาชน จนมีการประเมินมูลค่าตลาดของจตุคามรามเทพ เฉพาะในปี 
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พ.ศ. 2550 พุ่งสูงถึงหน่ึงหมื่นล้านบาท19 และมีการวิเคราะห์ว่ากระแสดังกล่าวเกิด

ขึ้นจากความไม่มั่นคงทางสังคมและเศรษฐกิจ จากสถานการณ์ทางการเมืองหลังการ

รัฐประหาร รวมถึงภัยพิบัติและโรคระบาดที่สร้างความหวาดกลัวในสังคม20 กระแส

จตุคามรามเทพจงึสะทอ้นถงึอทิธพิลของความเชือ่ทีถ่กูน�ำมาใชเ้ป็นเคร่ืองมอืเยยีวยา

ความวิตกกังวลทางสังคมในช่วงที่ความมั่นคงทางจิตใจถูกสั่นคลอนได้เป็นอย่างดี

ลักษณะความเชื่อมโยงดังกล่าวยังคงด�ำเนินไปอย่างต่อเนื่อง กระทั่งเข้าสู่

ช่วงปี พ.ศ. 2558–2567 ซึ่งถือเป็นยุคสมัยของการเปลี่ยนผ่านทางสังคมไทยใน

หลาย ๆ ด้าน กระแสมูเตลูจึงเป็นเสมือนภาพแทนของความสัมพันธ์ระหว่างความ

เชื่อกับกระบวนการเยียวยาทางใจของผู้คนภายใต้ความไม่แน่นอนในชีวิตในยุคแห่ง

การเปลี่ยนแปลง การขยายตัวของมูเตลูจึงเชื่อมโยงโดยตรงกับความเปราะบางของ

โครงสร้างสังคมและเศรษฐกิจที่ท�ำให้ผู้คนต้องหันไปพึ่งพาความเชื่อเพื่อน�ำมาสร้าง

ความม่ันใจและความหวงัในการใชช้วีติ21 ขณะเดียวกนักระแสมเูตลกูไ็ดเ้ขา้ไปเปลีย่น

รูปแบบการนับถือศาสนาแบบดั้งเดิมของผู้คนให้กลายเป็นส่วนหนึ่งของการสร้างอัต

ลกัษณ์ทางความเช่ือสว่นบคุคล ท�ำใหค้วามเชือ่ไมไ่ดผ้กูตดิกบัสถาบนัศาสนาอกีตอ่ไป 

แต่กลายเป็นสิ่งที่ผู้คนสามารถเลือกใช้ได้อย่างอิสระเพื่อสื่อสารแทนอารมณ์ ความ

ปรารถนา และรสนิยม เช่น การพกเครื่องรางที่มีลักษณะเฉพาะตัว การบูชาเทพเจ้า

ทีส่ือ่ถึงความส�ำเร็จเฉพาะด้าน ฯลฯ สะทอ้นใหเ้ห็นถงึการเปน็สว่นหนึง่ของวฒันธรรม

การบริโภคและวิถีชีวิตประจ�ำวันของความเชื่อ

ด้วยเหตุนี้ พัฒนาการและอิทธิพลของกระแสมูเตลู ในช่วง พ.ศ. 2558–2567 

จงึไมไ่ดเ้ปน็เพยีงกระแสนยิมทางความเชือ่ท่ีเกดิขึน้อยา่งไม่มีทีม่าทีไ่ป ทวา่เป็นกระ‌แส

	 19.	 ศรัณย์ธิษณ์ อ๋องสกุล, ‘สินค้าสายมู’ ไอเท็มสนองความรู้สึก เมื่อความต้องการของมนุษย์ไม่มีที่สิ้น

สดุ, ออนไลน์, https://www.themodernist .in.th/mutelu-line-products-items-that-satisfy-

feelings/. [18 ตุลาคม 2568].

	 20.	 วิภา จิรภาไพศาล, ท�ำไมยุคหนึ่ง “จตุคามรามเทพ” เครื่องรางของขลัง ถึงมีมูลค่านับหมื่นล้าน?, 

ออนไลน์, https://www.silpa-mag.com/culture/article_100912. [18 ตุลาคม 2568].

	 21.	 วรุตม์ พงศ์พิพัฒน์, คมกฤช อุ่ยเต็กเค่ง: ความไม่มั่นคงทางสังคมและเศรษฐกิจ ท�ำให้การมูฯ เฟื่อง

ฟูในไทย จนเป็นฮับใหญ่เรื่องของขลัง, ออนไลน์, https://brandinside.asia/thiland-hub-of-

superstition/?utm_source=chatgpt.com. [18 ตุลาคม 2568].
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ที่เปลี่ยนแปลงไปตามบริบทสังคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรม โดยการศึกษาครั้งนี้ได้

แบ่งกระแสมูเตลูในสังคมไทย ออกเป็น 3 ระยะ ดังนี้

3.1 ระยะตื่นตัวทางสังคมต่อกระแสมูเตลู (พ.ศ. 2558–2562)

ในช่วงปี พ.ศ. 2558–2562 ถือเป็นจุดเริ่มต้นของการตื่นตัวทางความเชื่อครั้ง

ส�ำคัญในสังคมไทย ซึ่งเกิดจากการท่ีผู้คนหันกลับมาให้ความสนใจสิ่งศักด์ิสิทธิ์และ

พลังเหนือธรรมชาติที่เกิดขึ้นอย่างหลากหลายในสังคม โดยปรากฏการณ์ดังกล่าวไม่

ไดจ้�ำกดัอยูเ่พยีงในศาสนาใดศาสนาหนึง่ ทวา่เป็นการผสมผสานระหวา่งความเชือ่ใน

ศาสนาตา่ง ๆ  พธิกีรรมพืน้บา้น และวัฒนธรรมรว่มสมยั โดยทีม่สีือ่มวลชนเปน็ตวักลาง

ในการส่งผ่านกระแสความเชื่อนั้น ๆ ไปสู่สังคม ซึ่งนิยมเรียกโดยรวมว่ากระแสมูเตลู

ทั้งนี้ การฟื้นตัวของความเชื่อรูปแบบใหม่ภายใต้กระแสมูเตลูมีที่มาจากบริบท

สังคม เศรษฐกิจ และการเมืองที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว นับตั้งแต่หลังเหตุการณ์

รัฐประหาร ในปี พ.ศ. 2557 ซึ่งท�ำให้ประเทศไทยกลับเข้าสู่ช่วงเวลาของความไม่

แน่นอนอีกครั้ง ส่งผลให้ผู้คนจ�ำนวนมากรู้สึกถึงความไม่มั่นคงในระบบการเมืองการ

ปกครอง เศรษฐกิจ และการใช้ชีวิตประจ�ำวัน กระแสมูเตลูจึงกลายเป็นพื้นที่ทางจิต

วิญญาณที่ช่วยเติมเต็มช่องว่างระหว่างความหวังกับความกลัว22 ขณะเดียวกันการ

ขยายตัวของเทคโนโลยีดิจิทัลและโซเชียลมีเดียก็ได้ท�ำให้กระแสมูเตลูแพร่กระจาย

อย่างรวดเร็วและกว้างขวางในสังคมไทย

กระแสมเูตลใูนระยะนีจ้งึเป็นเสมือนยุคเปลีย่นผ่านทางความเชือ่และความศรทัธา

ในสงัคมไทย ทีจ่ากเดมิตามกรอบจารตีและด�ำรงอยูเ่ฉพาะในพืน้ทีศ่กัดิส์ทิธิเ์ปลีย่นไปสู่

ลกัษณะใหม ่ๆ  และมีทีท่างในสือ่มวลชนมากข้ึน โดยเฉพาะในสือ่บันเทงิทางโทรทศัน์

และโซเชียลมีเดีย ซึ่งมีบทบาทส�ำคัญในการประกอบสร้างและน�ำเสนอชุดความเชื่อ

ต่าง ๆ ภายใต้กระแสมูเตลู เช่น มูไนท์ (ช่องไทยรัฐทีวี 32) ศึกสิบสองราศี (ช่อง 3) 

คนอวดผ ี(ชอ่ง 7 และชอ่ง 5) ฯลฯ โดยรายการโทรทศันเ์หลา่นีไ้ดเ้ปิดพืน้ทีใ่ห้เรือ่งราว

ความเชื่อกลายเป็นความบันเทิงกระแสหลักในสังคม อีกทั้งการเกิดขึ้นของโซเชียลมี

เดียช่องทางต่าง ๆ  อย่างเฟซบุ๊ก (Facebook) อินสตาแกรม (Instagram) ทวิ‌ต‌เตอร์ 

	 22.	 วิภา จิรภาไพศาล, ท�ำไมยุคหนึ่ง “จตุคามรามเทพ” เครื่องรางของขลัง ถึงมีมูลค่านับหมื่นล้าน?.
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(Twitter) และยูทูบ (YouTube) ต่างก็กลายเป็นพื้นที่ใหม่ในการใช้แลก‌เปลี่ยนและ

ผลิตซ�้ำกระแสมูเตลูอย่างกว้างขวางเช่นเดียวกัน

นอกจากนี้ กลุ่มคนดังในวงการบันเทิงและผู้มีอิทธิพลทางสังคมก็นับเป็นส่วน

ส�ำคญัในการขบัเคลื่อนกระแสมเูตลูในระยะนี้ดว้ยเชน่กนั อยา่งกรรชัย ก�ำเนิดพลอย 

และมดด�ำ คชาภา ซึ่งเป็นคนดังในวงการบันเทิงคนแรก ๆ ที่ได้ออกมาเปิดเผยอย่าง

ชัดเจนว่าตนเองเป็นสายมูเตลู รวมถึงในช่วงเวลาดังกล่าวสังคมไทยยังได้เกิดกระแส

นยิมหมอดพูยาการณช์ือ่ดงัหลายคน เชน่ หมอลกัษณฟ์ันธง หมอปลายพรายกระซบิ 

ฯลฯ ซึ่งบุคคลเหล่านี้ก็ได้กลายมาเป็นผู้มีอิทธิพลด้านความเชื่อที่ได้รับการยอมรับ

อย่างกว้างขวาง อย่างไรก็ดี การเปิดเผยความเชื่อส่วนตัวของบุคคลสาธารณะย่อม

มีผลโดยตรงในการยอมรับของสังคมต่อกระแสมูเตลู โดยเฉพาะในกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่

มองว่าความเชื่อไม่จ�ำเป็นต้องขัดแย้งกับโลกสมัยใหม่เสมอไป ท�ำให้กระแสมูเตลูเริ่ม

เป็นที่ยอมรับและมีผู้สนใจเพิ่มมากขึ้น

อนึ่ง เมื่อวิเคราะห์กระแสมูเตลูในเชิงเศรษฐกิจในระยะนี้จะพบว่ากระแสความ

เชื่อที่เกิดขึ้นภายใต้กระแสมูเตลูได้เริ่มถูกแปรสภาพเป็นธุรกิจความเชื่ออย่างเป็นรูป

ธรรมมากขึน้ ผู้ประกอบการรายยอ่ยหลายราย ได้เริม่หนัมาผลติและจ�ำหนา่ยสนิคา้ที่

เกี่ยวเนื่องกับความเชื่อมากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นก�ำไลหินสีมงคล เครื่องรางแฟชั่น บริการ

ดูดวงออนไลน์ เช่น เว็บไซต์ Horolive.com เว็บไซต์ Myhora.com ฯลฯ ซึ่งการ

เปลีย่นแปลงดงักลา่วไดท้�ำใหเ้กดิความนิยมในการบรโิภคความเช่ือของผูค้น และท�ำให้

ความเชือ่เปน็สินคา้ทีซ่ือ้ขายไดใ้นตลาดเสรทีีม่มีลูคา่หมนุเวยีนเป็นเงนิจ�ำนวนมหาศาล

ส่วนในด้านสังคมนั้นกระแสมูเตลูถือเป็นภาพสะท้อนที่แสดงให้เห็นถึงภาวะ

ความเปราะบางของผู้คนในช่วงเวลานี้ได้อย่างน่าสนใจ เนื่องจากการสูญเสียความ

มั่นใจในระบบโครงสร้างหลักของสังคม ทั้งเศรษฐกิจและศาสนา ท�ำให้กระแสมูเตลู

ท่ีอยู่นอกขอบเขตของศาสนากระแสหลักเข้ามาท�ำหน้าที่เป็นกลไกทางสังคมในการ

จัดการกับความไม่แน่นอนได้ดีมากกว่า โดยเฉพาะในสังคมเมืองขนาดใหญ่ที่มีแรง

กดดันทางเศรษฐกิจสูง มูเตลูจึงเป็นเสมือนช่องทางสร้างความมั่นใจที่ท�ำให้ผู้คนรู้สึก

ว่าตนเองยังมีสิ่งที่ควบคุมได้

ทัง้นี ้สง่ผลใหก้ระแสความเชือ่ทีโ่ดดเดน่ภายใตก้ระแสมเูตลใูนระยะนีโ้ดยมากจงึ
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เกีย่วกับการเปน็พลงัศักด์ิสทิธิท์ีช่ว่ยสรา้งใหเ้กดิความมัน่ใจในชวีติ เชน่ “กระแสตุก๊ตา

ลูกเทพ” ที่ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก และเป็นกรณีศึกษาที่น่าสนใจของการผสม

ผสานระหวา่งคตผีิกมุารทองแบบดัง้เดมิกับวฒันธรรมบรโิภคสมยัใหมอ่ยา่งกลมกลนื 

เนือ่งจากตุก๊ตาลูกเทพนอกจากจะถูกปลกุเสกใหเ้ปน็สิง่ศกัดิส์ทิธิแ์ละวัตถแุหง่โชคลาภ

แลว้นัน้ ในเวลาเดยีวกนักย็งัเปน็สนิคา้ทีต่อบสนองตอ่ความเหงาและความตอ้งการยดึ

เหนีย่วทางอารมณข์องผูค้นในเมอืงได้อีกด้วย เหน็ได้จากการทีเ่จา้ของบางรายมีการน�ำ

ตุ๊กตาลูกเทพของตนไปกินข้าว จับแต่งตัว หรือพาไปเที่ยว ซึ่งสะท้อนถึงพรมแดนที่

เริ่มพร่าเลือนระหว่างโลกแห่งความศักดิ์สิทธิ์กับโลกความเป็นจริง23

นอกจากน้ี ในระยะนีย้งัม ี“กระแสไอไ้ขเ่ดก็วดัเจดีย์” ท่ีได้กลายเปน็ปรากฏการณ์

ทางความเชือ่ทีไ่ดร้บัความนยิมระดบัมหาชนเช่นเดยีวกัน สง่ผลใหผู้้คนจากทัว่สารทศิ

ต่างหลัง่ไหลไปบนบานขอโชคลาภทีวั่ดเจดยี ์จงัหวดันครศรธีรรมราช โดยมีการสือ่สาร

จากสื่อมวลชนผ่านข่าวการถูกลอตเตอรี่ของผู้ศรัทธาเป็นปัจจัยส�ำคัญในการสร้าง

แรงจูงใจให้ผู้คนนิยมนับถือในความเชื่อดังกล่าว จนเกิดการผลิตซ�้ำภาพลักษณ์ “ไอ้

ไข่ให้โชค” ในตลาดวัตถุมงคล ท�ำให้ไอ้ไข่เด็กวัดเจดีย์กลายเป็นสินค้าทางความเชื่อ

ที่มีมูลค่าทางเศรษฐกิจสูงมาจนถึงปัจจุบัน24 เนื่องจากวัตถุมงคลที่เกี่ยวข้อง ไม่ว่าจะ

เป็นเหรียญรุ่นต่าง ๆ รูปหล่อ และเครื่องรางของขลัง ต่างก็ถูกผลิตออกมาในจ�ำนวน

จ�ำกัดเพื่อสร้างคุณค่าทางจิตใจและการตลาดพร้อมกัน25

ด้วยเหตุนี้ อาจกล่าวได้ว่ากระแสมูเตลูในสังคมไทย ช่วง พ.ศ. 2558-2562 ถือ

เปน็ระยะทีค่วามเชือ่และความศกัดิส์ทิธิไ์ดถ้กูผลติซ�ำ้ ทัง้ในรปูของวตัถ ุสือ่ และบุคคล 

เพือ่ตอบสนองความตอ้งการทางเศรษฐกจิและอารมณข์องผูค้นทีต่อ้งการความมัน่คง

ในยุคแหง่ความไมแ่นน่อน กระทัง่ไดถ้กูแปรรปูใหเ้ขา้กบักลไกตลาดอยา่งชดัเจนมาก

	 23.	 อินทรชัย พาณิชกุล, “ตุ๊กตาลูกเทพ” นวัตกรรมใหม่ทางไสยศาสตร,์ ออนไลน์, https://www.

posttoday.com/ politics/412183 [20 ตุลาคม 2568].

	 24.	 PPTV Online, ‘จตุคามรามเทพ’ ถงึ ‘ไอ้ไขว่ดัเจดย์ี’ ผู้รกัษาเศรษฐกิจเมอืงนคร?, ออนไลน,์ https://

shorturl .asia/zrG1W [20 ตุลาคม 2568].

	 25.	 สุรพศ ทวีศักดิ์, วัตถุมงคลกับทุนนิยมแบบวัฒนธรรมในสังคมไทย, ศรัทธากับตลาด, (กรุงเทพฯ: 

ส�ำนักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2563), 85-110.
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ขึน้ สง่ผลใหผู้ป้ระกอบการและผูมี้อิทธิพลทางความเชือ่ตา่งกเ็ริม่มองเห็นศกัยภาพทาง

เศรษฐกจิของความเชือ่ และเกิดธรุกิจเก่ียวกับการคา้ขายความเชือ่ทีแ่ปลงพลงัความ

ศกัดิส์ทิธิใ์หก้ลายเปน็พลงัทางเศรษฐกิจ และท�ำใหค้วามศรัทธาไมไ่ดเ้ปน็แคเ่รือ่งงมงาย 

แตแ่ปรเปล่ียนเปน็สินคา้ทีส่ามารถเกง็ก�ำไรในตลาดไดเ้ปน็อยา่งด ีอกีทัง้ในระยะนีย้งั

เป็นช่วงเร่ิมต้นของกระแสมูเตลูในรูปแบบดิจิทัลที่ความเชื่อไม่ได้ถูกจ�ำกัดอยู่เพียง

ในขอบเขตของศาสนา หากแต่แทรกซึมในชีวิตประจ�ำวันและวัฒนธรรมการบริโภค

ของผู้คนอย่างแนบแน่น ท�ำให้กระแสมูเตลูกลายเป็นรากฐานส�ำคัญของวัฒนธรรม

ความเชื่อและศรัทธารูปแบบใหม่ที่เติบโตอย่างต่อเนื่องในสังคมไทยมาจนถึงปัจจุบัน

3.2 ระยะเตบิโตอย่างกา้วกระโดดทา่มกลางวกิฤติโรคระบาด (พ.ศ. 2562–2565)

สถานการณก์ารแพร่ระบาดของโควิด-19 นบัเป็นวิกฤตริะดบัโลกทีส่ง่ผลกระทบ

ตอ่การใชช้วิีตอยา่งรนุแรงในทกุมติิ ท้ังยงัสง่ผลใหส้งัคมไทย ในชว่งปี พ.ศ. 2562–2565 

ตอ้งเผชญิกบัความสญูเสยีทางเศรษฐกจิอยา่งมหาศาล ตลอดจนกอ่ใหเ้กดิปัญหาทาง

สังคมอีกหลายประการ เช่น การว่างงาน ความไม่มั่นคงทางรายได้ การเข้าถึงระบบ

สาธารณสุข ความตึงเครียดทางจิตใจจากมาตรการควบคุมโรค ไม่ว่าจะเป็นการ

ล็อกดาวน์ การปิดสถานประกอบการ และการจ�ำกัดการเดินทาง ฯลฯ ส่งผลให้ผู้คน

จ�ำนวนมากเกิดความรู้สึกสูญเสียการควบคุมในชีวิต หวาดกลัว และสิ้นหวัง ภายใต้

สถานการณ์ดังกล่าวความเชื่อและสิ่งศักดิ์สิทธิ์จึงได้กลายมาเป็นกลไกเยียวยาทางใจ

ของผู้คนที่มีความส�ำคัญมากที่สุดในระยะนี้

อยา่งไรกด็ ีกระแสมเูตลทูีเ่กดิขึน้ในระยะนีไ้มไ่ดเ้ปน็ผลทีเ่กดิขึน้เองโดยบงัเอญิ 

ทว่าเป็นความต่อเนื่องของกระแสที่เร่ิมมีแนวโน้มชัดเจนมาตั้งแต่ระยะก่อนหน้า 

กล่าวคือเป็นกระแสที่เกิดจากการผสมผสานความเชื่อเข้ากับเศรษฐกิจและส่ือร่วม

สมัย ท�ำให้ในระยะต่อมาเมื่อสังคมไทยเผชิญกับความไม่แน่นอนระดับมหภาคอีก

ครั้ง ความเชื่อและสิ่งศักดิ์สิทธิ์จึงเข้ามามีบทบาทในการสร้างความมั่นใจและแรง

จงูใจในการด�ำรงชวีติของผูค้นไดอ้ยา่งตอ่เนือ่งและลกึซึง้มากยิง่ขึน้ เหน็ไดจ้ากขอ้มลู

จากการส�ำรวจของวิทยาลัยการจัดการ (College of Management) มหาวิทยาลัย

มหิดล ในปี พ.ศ. 2563 พบว่าในช่วงเวลาดังกล่าวมีคนไทยกว่า 52 ล้านคน หรือคิด
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เปน็รอ้ยละ 80 ของประชากรทัง้หมด เปน็ผูท้ีม่คีวามเชือ่และพฤตกิรรมเกีย่วกับมเูตลู 

ซึ่งแสดงให้เห็นว่าความเชื่อและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ได้กลายมาเป็นวัฒนธรรมกระแสหลักใน

สังคมไทยอย่างเห็นได้ชัด26

ทั้งนี้ เมื่อพิจารณาถึงลักษณะเด่นของกระแสมูเตลูในระยะนี้ ก็จะพบว่ามูเตลู

ในระยะนี้ได้สะท้อนถึงการฟื้นคืนฐานรากของศาสนาและความเชื่ออีกครั้ง กล่าวคือ

การมีสถานะเป็นศาสนาแห่งความหวัง (Religion of Hope) และเป็นสิ่งที่ค�้ำจุนผู้คน

ในช่วงที่สังคมเกิดความไม่แน่นอน ส่งผลให้ในระหว่างสถานการณ์โควิด-19 ผู้คนใน

สังคมไทยต่างก็แสวงหาพลังทางใจจากความเชื่อและสิ่งศักดิ์สิทธิ์เพื่อน�ำมาใช้จัดการ

กับความเปราะบางในชวีติ มเูตลจูงึกลายเปน็สญัลกัษณข์องความพยายามทีจ่ะควบคมุ

ในสิ่งที่ไม่อาจควบคุมได้ เนื่องจากในแง่จิตวิทยาสังคม ความเชื่อสามารถท�ำหน้าท่ี

เป็นกลไกในการรับมือ (Coping Mechanism) ต่อความไม่แน่นอนทางสังคมและ

ท�ำใหผู้ค้นรูส้กึมีพลังในการควบคมุสถานการณ ์แมใ้นภาวะทีสู่ญเสียความแนน่อนทกุ

ประการได้อย่างมีประสิทธิภาพ27 ส่งผลให้ในระยะนี้สังคมไทยจึงได้เกิดกระแสนิยม

บูชาส่ิงศักดิ์สิทธิ์ที่มีพลังศักดิ์สิทธิ์เกี่ยวกับการขจัดความเสี่ยงและเพิ่มโอกาสในชีวิต 

เช่น “กระแสท้าวเวสสุวรรณ” ซึ่งเป็นกระแสความเชื่อที่ขยายตัวในระดับท่ีไม่เคย

เกิดขึ้นมาก่อน เนื่องจากผู้คนเชื่อว่าท้าวเวสสุวรรณจะสามารถปัดเป่าภัยร้ายและดล

บนัดาลความมัง่คัง่ได ้ซึง่กระแสดงักลา่วเกดิจากการน�ำเสนอผ่านสือ่มวลชนเปน็ปัจจัย

ส�ำคัญ ส่งผลให้ผู้คนเกิดความต้องการที่จะเดินทางไปการสักการะท้าวเวสสุวรรณท่ี

ประดิษฐานอยู่ในสถานที่ส�ำคัญต่าง ๆ อย่างวัดจุฬามณี จังหวัดสมุทรสงคราม ฯลฯ 

กระทั่งเกิดการหลั่งไหลของผู้คนจ�ำนวนมาก จนต้องมีการจ�ำกัดจ�ำนวนผู้เข้าสถานที่

	 26.	 คณะนักศึกษาวิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล สาขาการตลาด รุ่น 22A, “Marketing in 

the Uncertain World การตลาดของคนอยูเ่ปน็”, รายงานวจิยั, (วทิยาลยัการจดัการ มหาวทิยาลยั

มหิดล, 2565), 16.

	 27.	 Piangchon Rasdusdee, “Hope in your hand: Constructing ‘sanctity’ through a multimodal 

case study of modern amulets as coping and resilience tactics among young Thais 

during the COVID-19 pandemic”, Journal of Language and Culture, Vol. 43 No. 1 

(January 2024), 154–155.
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ในเวลาต่อมา28 ดังนั้น กระแสท้าวเวสสุวรรณในระยะน้ีจึงสะท้อนถึงความต้องการ

แสวงหาความม่ันคงทางจิตวิญญาณของผู้คนที่ด�ำรงอยู่ภายใต้ภาวะความไม่มั่นคงที่

เลือกใช้ความเชื่อเป็นเครื่องมือต่อรองกับสถานการณ์ที่ไม่อาจควบคุมได้

ขณะเดียวกันกระแสมูเตลูในรูปแบบดิจิทัลก็ได้เกิดขึ้นและเติบโตอย่างรวดเร็ว 

เพื่อพัฒนาให้ความเชื่อยังคงตอบสนองความต้องการของผู้คนได้อย่างต่อเนื่องแม้

ในสถานการณ์โรคระบาด เช่น “กระแสวอลเปเปอร์เสริมดวง” ซึ่งเป็นที่นิยมใน

กลุ่มคนรุ่นใหม่เป็นอย่างมาก เนื่องจากสถานการณ์ดังกล่าวท�ำให้ผู้คนหันไปบูชา

ภาพสิ่งศักดิ์สิทธิ์และเทพเจ้าจากอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ของตนทดแทนการเดินทาง

ไปกราบไหว้ในสถานที่จริง จึงได้เกิดกระแสการน�ำรูปภาพของสิ่งศักดิ์สิทธิ์มาใช้เป็น

ภาพวอลเปเปอร์เพ่ือเสรมิโชคอยา่งแพรห่ลาย เชน่ พระพฆิเนศ หรอืสญัลกัษณม์งคล

ต่าง ๆ ฯลฯ โดยเฉพาะภาพวอลเปเปอร์เสริมดวง จากแบรนด์ “Muwall” ที่ได้รับ

ความนยิมสงูสดุ ในชว่งปี พ.ศ. 2564 เน่ืองจากบคุคลสาธารณะเขา้มาเปน็ปัจจยัเสรมิ 

อย่างอาภาพร นครสวรรค ์ทีไ่ดอ้อกมาบอกเลา่ถงึประสบการณค์วามโชคดหีลงัไดหั้น

มาใชว้อลเปเปอร์เสริมดวง ถอืเปน็การตอกย�ำ้ใหก้ระแสดังกลา่วแพรห่ลายและกลาย

เป็นวัฒนธรรมร่วมสมัยที่ถูกผลิตซ�้ำในเชิงพาณิชย์อย่างต่อเนื่อง29

อนึ่ง ผลกระทบจากสถานการณ์ดังกล่าวก็ได้ผลักดันให้การบริโภคความเชื่อ

จ�ำเป็นต้องเคลื่อนย้ายเข้าสู่โลกออนไลน์อย่างเต็มรูปแบบ เพราะข้อจ�ำกัดด้านการ

ประกอบพธิกีรรมและคา้ขายในสถานทีจ่รงิ สง่ผลใหก้ระแสความเชือ่ส่วนใหญใ่นระยะ

นี้จึงถูกน�ำเสนอและถ่ายทอดผ่านช่องทางโซเชียลมีเดียเป็นหลัก เช่น การถ่ายทอด

สดพิธีปลุกเสกวัตถุมงคล การขายเครื่องรางออนไลน์ การจัดพิธีเสริมดวงผ่านไลฟ์

สด ฯลฯ30 อย่างเช่นกรณีการจัดงาน “เทศกาลราชประสงค์แปดองค์เทพ” ที่จัดขึ้น

	 28.	 ปุรินทร์ นาคสิงห์, ท้าวเวสสุวรรณ: วัตถุในอุตสาหกรรมความเชื่อ, ออนไลน์, https://www.sac.

or.th/portal/th/article/detail/407 [20 ตุลาคม 2565].

	 29.	 TVPOOL Online, “Mu Wall” วอลเปเปอรท์า่นยมมงคลยอดฮติ ทีเ่หลา่เซเลป ดารา บชูาตดิมอืถอื

ทั่ววงการ, ออนไลน์, https://www.tvpoolonline.com/content/1986148 [20 ตุลาคม 2565].

	 30.	 อภิลักษณ์ เกษมผลกูล และสินีกานต์ แก้วกัณหา, “รูปแบบและบทบาทความเชื่อในสถานการณ์

ไวรัสโคโรนา: การศึกษาความเป็นพหุวัฒนธรรมในสังคมไทย”, วารสารวิชาการมนุษยศาสตร์และ

สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา, ปีที่ 28 ฉบับที่ 3 (กันยายน–ธันวาคม 2563), 269–281.
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โดยสมาคมผู้ประกอบวิสาหกิจในย่านราชประสงค์ (RSTA) ในปี พ.ศ. 2564 เพื่อ

รักษาฐานผู้ศรัทธาและนักท่องเที่ยวในช่วงล็อกดาวน์ โดยภายในงานได้มีการน�ำเอา

เทคโนโลยี Virtual Reality และ Photogrammetry มาสร้างประสบการณ์ใหม่ใน

การสกัการะเทพเจ้าผ่านระบบออนไลน์แบบ 3 มิต ิเป็นครัง้แรกของโลก31 ซึ่งสะท้อน

ถงึการบูรณาการระหวา่งความศรัทธากบัเทคโนโลยทีีท่�ำใหส้ิง่ศกัดิส์ทิธิย์งัคงอยูแ่ละมี

อิทธิพลต่อผู้คนแม้จะอยู่ในภาวะโลกเสมือนก็ตาม

นอกจากนี้ ในระยะนี้ก็ยังปรากฏการขยายตัวของอุตสาหกรรมความเชื่อใน

โลกดิจิทัลอีกหลายรูปแบบ เช่น การดูดวงแบบเรียลไทม์ การท�ำบุญออนไลน์ การจัด

พธิกีรรมผา่นไลฟส์ด การสรา้งคอนเทนตม์เูตลใูนโซเชยีลมีเดีย ฯลฯ ซ่ึงความเคล่ือนไหว

เหล่านี้ไม่เพียงแต่จะสร้างรายได้ให้แก่ผู้ประกอบการเท่านั้น แต่ยังถือเป็นการผสม

ผสานระหว่างความเชื่อกับเทคโนโลยีที่เสริมให้กระแสมูเตลูเติบโตอย่างต่อเนื่องภาย

ใตบ้รบิทสงัคมในยคุดจิทิลั และท�ำใหก้ารสือ่สารความเชือ่เปน็ทัง้กระบวนการเยยีวยา

ทางใจและกระบวนการทางเศรษฐกิจในเวลาเดียวกันได้อย่างที่ไม่เคยเกิดมาก่อน

ทั้งนี้ เมื่อพิจารณาถึงอิทธิพลของกระแสมูเตลูในเชิงเศรษฐกิจในระยะนี้จึงพบ

ว่าธุรกิจเก่ียวกับมูเตลูมีการเติบโตที่สวนกระแสกับการหดตัวของเศรษฐกิจโดยรวม 

โดยเฉพาะตลาดสินค้าและบริการที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อโดยตรง อย่างเครื่องราง 

ก�ำไลหินมงคล และบริการดูดวงออนไลน์ ที่มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยถึงร้อยละ 15–20 

ต่อปี โดยเฉพาะในพื้นที่กรุงเทพฯ ซึ่งถือเป็นศูนย์กลางการบริโภควัฒนธรรมมูเตลู32

ดว้ยเหตนุี ้ท�ำใหอ้าจกลา่วไดว้า่กระแสมเูตลใูนสงัคมไทย ช่วง พ.ศ. 2562–2565 

จึงเป็นทั้งกระแสนิยมท่ีเกิดจากการแสวงหาความศักดิ์สิทธิ์เพื่อปลอบโยนจิตใจ อีก

ทั้งยังเป็นช่องทางหนึ่งในการฟื้นฟูเศรษฐกิจขนาดย่อม ทั้งในระดับบุคคลและธุรกิจ 

เนือ่งจากความเชือ่แทบไมไ่ด้ลดบทบาทลงแมใ้นชว่งวกิฤต ิแต่กลบัมคีวามส�ำคญัมาก

	 31.	 ฐานเศรษฐกจิ, ราชประสงค ์ชวนสายมู สกัการะ 8 องค์เทพ ผ่าน Virtual ครัง้แรกของโลก, ออนไลน,์ 

https://www.thansettakij.com/technology/501306 [20 ตุลาคม 2565].

	 32.	 พรรณปพร จนัทรฉ์าย ธัญญรตัน ์ศรพีฒันโชต ิและวรางคณา ประภาวงค,์ “พฤตกิรรมและทศันคติ

ด้านความเชื่อในการเช่าซื้อเครื่องรางประเภทก�ำไลหินมงคลของกลุ่มผู้หญิงในกรุงเทพมหานคร”, 

วารสารวิชาการวิทยาลัยสันตพล, ปีที่ 9 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม–ธันวาคม 2566), 198–199.
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ยิง่ขึน้ แมว้า่กระแสมเูตลใูนระยะนีจ้ะถกูปรบัใหเ้ข้ากบัโลกดจิทิลัและระบบตลาดเสรี

มากขึ้นก็ตาม ทว่าความเคลื่อนไหวที่เกิดขึ้นก็ถือเป็นปรากฏการณ์ที่สอดคล้องกับ

แนวคิดศาสนาในยุคหลังสมัยใหม่ที่ชี้ว่าความศรัทธาจะไม่ได้ถูกจ�ำกัดอยู่เพียงในวัด

หรือพิธีกรรมอีกต่อไป แต่จะสามารถปรับเปลี่ยนให้สอดรับกับเทคโนโลยีและตลาด

ไดอ้ยา่งกลมกลนื33 สง่ผลใหก้ระแสมูเตลมูคีวามลืน่ไหลไดโ้ดยไมจ่�ำเปน็ต้องขึน้อยูก่บั

พื้นที่หรือเวลา ทั้งยังถูกท�ำให้เข้าถึงได้ง่าย รวดเร็ว และเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรม

การบริโภค ที่สะท้อนถึงความยืดหยุ่นของความเชื่อในสังคมไทยเพื่อต่อรองกับความ

เปลี่ยนแปลงในยุคแห่งความไม่แน่นอนอย่างแท้จริง

3.3 ระยะเปลี่ยนผ่านภายใต้บริบทสังคมยุคใหม่ (พ.ศ. 2565–2567)

ภายหลังจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 เริ่มคลี่คลาย นับตั้งแต่

ปี พ.ศ. 2565 เป็นต้นมา สังคมไทยก็ได้เริ่มก้าวเข้าสู่ภาวะปกติใหม่ (New Normal) 

ที่เต็มไปด้วยการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมอย่างลึกซึ้งอีกระ

รอก ในระยะนี้แม้เศรษฐกิจโดยรวมจะเริ่มฟื้นตัวจากวิกฤติ ทว่าก็ยังอยู่ในภาวะที่

เปราะบาง สังเกตได้จากผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP) ในปี พ.ศ. 2566 

ทีเ่ตบิโตเพยีงรอ้ยละ 1.9 และมกีารคาดการณ์วา่จะขยับขึน้เป็นร้อยละ 2.4 ในปี พ.ศ. 

256734 แต่ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้นก็ยังถือว่าต�่ำกว่าความคาดหวัง สภาพการณ์ดังกล่าวย่อม

สะท้อนได้ถึงความไม่มั่นคงทางโครงสร้างของเศรษฐกิจไทยที่ไม่สามารถฟื้นตัวได้

อย่างที่ควร อีกทั้งยังเผยให้เห็นถึงปัญหาเรื้อรังอย่างปัญหาภาระหน้ีครัวเรือนและ

	 33.	 Pattana Kitiarsa, “Buddha Phanit: Thailand’s Prosperity Religion and Its Commodifying 

Tactics”, Religious Commodification in Asia: Marketing Gods, (Routledge: New York, 

2008), 1–3.

	 34.	 Skye Ferguson, Thailand’s Economic Recovery: Rebuilding Beyond Tourism, Online, 

https://standrewseconomist.com/2024 /12/16/thailands-economic-recovery-rebuilding-

beyond-tourism/?utm_source=chatgpt.com [22 October 2025].
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ต้นทุนการผลิตที่สูงขึ้น35

อย่างไรก็ดี แม้ในภาคการท่องเที่ยวจะมีการฟ้ืนตัวดีข้ึนเป็นล�ำดับและเริ่ม

กลับมาเป็นแรงขับเคลื่อนหลักของเศรษฐกิจ เนื่องจากการเพ่ิมขึ้นของนักท่องเที่ยว

ต่าง‌ชาติ ทว่าการฟื้นตัวก็ยังถือว่าช้าและไม่ทั่วถึง ส่งผลให้ความเหลื่อมล�้ำทางราย‌ได้

ระหวา่งภมูภิาคทีม่อียูแ่ลว้เพิม่สงูข้ึน36 เปน็เหตใุหร้ฐับาลไดม้กีารออกมาตรการกระตุน้

เศรษฐกิจขนานใหญ ่เชน่ โครงการกระเปา๋เงนิดจิทิลัเพือ่เพิม่ก�ำลงัซ้ือภายในประเทศ 

ฯลฯ37 แตค่วามผนัผวนทางเศรษฐกจิทัง้จากปัจจยัภายในและภายนอกทีเ่กดิขึน้อยา่ง

ต่อเนื่องก็ยังคงเป็นแรงกดดันให้ผู้คนจ�ำนวนมาก แรงกดดันที่เกิดขึ้นจึงกลายเป็นสิ่ง

ทีส่ง่เสริมใหค้วามเช่ือเขา้มาเปน็กลไกส�ำคญัในการสร้างความมัน่ใจในชวีติอีกระรอก

หนึ่ง เพราะผู้คนจ�ำนวนมากยังต้องเผชิญกับภาวะที่ไม่มั่นคง ทั้งจากปัญหาหนี้สิน 

การว่างงาน และความรู้สึกสูญเสียจากช่วงเวลาที่ผ่านมา ซึ่งท�ำให้ความเชื่อและสิ่ง

ศักดิ์สิทธ์ิ โดยเฉพาะในรูปของมูเตลูที่มีการปรับตัวอย่างต่อเนื่องนับตั้งแต่เริ่มก่อตัว

ในสังคมไทยและผ่านวิกฤติมาพร้อมกัน สามารถแทรกซึมเข้ามามีบทบาทในวิถีชีวิต

ของผู้คนในยุคหลังโควิด-19 ได้แนบสนิทยิ่งขึ้น

ดงันัน้ ลักษณะทีโ่ดดเดน่ของกระแสมเูตลใูนระยะน้ีจึงมลีกัษณะเปน็กระแสท่ีเกีย่ว

กบักระบวนการแปรสภาพความศกัดิส์ทิธิแ์ละคา่นยิมตอ่เรือ่งเหนอืธรรมชาตใิหก้ลาย

เปน็เรือ่งปกตธิรรมดา (Normalization) ทีอ่าจพบเจอไดใ้นชวีติประจ�ำวนั ซึง่แตกตา่ง

จากความเขา้ใจเดมิทีเ่รือ่งเหลา่นีม้กัจะแยกออกจากชวิีตประจ�ำวนัอยา่งชดัเจน ความ

ทบัซอ้นดงักลา่วท�ำใหผู้ค้นสามารถแสดงความศรทัธาผา่นวตัถสุิง่ของและสญัลกัษณ์

ทางความเชื่อรูปแบบใหม่ได้อย่างไร้ข้อจ�ำกัด เช่น การเกิดขึ้นของ “กระแสกล่องสุ่ม

	 35.	 Wannaphong Durongkaveroj, Thailand’s post-pandemic economic recovery still trailing 

behind, Online, https://eastasiaforum.org/2024/02/09/thailands-post-pandemic-

economic-recovery-still-trailing-behind/?utm_source=chatgpt.com [22 October 2025].

	 36.	 Ibid.

	 37.	 Reuters, Thailand aims for 3.5% GDP growth in 2025, official says, Online, https://

www. reuters.com/markets/asia/thailand-aims-35-gdp-growth-2025-official-says-2025-

0207/?utm_source =chatgpt.com [22 October 2025].
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สายมู” และ “กระแสอาร์ตทอยเทพเจ้า” ที่เป็นกระแสนิยมจากการน�ำสัญลักษณ์

ความศักด์ิสิทธิ์ของเทพเจ้าและสิ่งศักด์ิสิทธ์ิมาผสมผสานกับรสนิยมสมัยใหม่ ความ

เป็นแฟชั่น และศิลปะร่วมสมัย ซึ่งถือเป็นการสร้างประสบการณ์ทางจิตวิญญาณรูป

แบบใหม่และเป็นการแปรรูปความเช่ือให้กลายเป็นสินค้าเชิงสร้างสรรค์ในแบบที่ไม่

เคยเกิดมาก่อน อีกทั้งการเกิดขึ้นของกระแสดังกล่าวยังแสดงให้เห็นถึงกระบวนการ

ท�ำให้ความศักดิสิ์ทธิก์ลายเปน็สนิคา้ท่ีเข้าถงึไดแ้ละสอดรบักับความต้องการของตลาด

ความเชื่อสมัยใหม่ได้เป็นอย่างดี38

ขณะเดียวกันกระแสมูเตลูในระยะนี้ยังได้สะท้อนถึงรูปแบบการมีชุดสะสมทาง

ศาสนาแบบเลอืกเองทีม่คีวามชดัเจนมากขึน้ เพราะในระยะนีน้อกจากผู้คนจะสามารถ

เลือกหยิบใช้ชุดความเชื่อต่าง ๆ  ที่มีอยู่อย่างดาษดื่นได้อย่างเสรีตามสถานการณ์และ

ความต้องการส่วนบุคคลแล้วนั้น ยังพบอีกว่าผู้คนมีการปรับใช้ความเชื่อต่าง ๆ ตาม

รสนิยมและอตัลกัษณส์ว่นตวัไดอ้ยา่งลืน่ไหลอกีดว้ย เชน่ การเลอืกบชูาเทพเจา้ประจ�ำ

ราศี การปรับสีเสื้อประจ�ำวัน การเลือกหมายเลขมงคล การตกแต่งบ้านให้สอดคล้อง

กับหลักฮวงจุ้ย ฯลฯ

อนึง่ สบืเนือ่งจากสถานการณโ์ควดิ-19 ซึง่เปน็ปัจจยัส�ำคญัท่ีเขา้มาเปลีย่นแปลง

พฤตกิรรมของผูค้น โดยเฉพาะในแงข่องการใชเ้ทคโนโลยดีจิิทลัทีมี่การขยายตัวอยา่ง

รวดเร็วทั่วประเทศ ส่งผลให้ผู้คนรู้สึกคุ้นชินกับการด�ำเนินชีวิตบนโลกออนไลน์ ไม่ว่า

จะเปน็การท�ำงาน การซือ้ขาย หรอืแมก้ระทัง่การประกอบพธิกีรรมและวถิปีฏบิตัทิาง

ความเชื่อ39 ซึ่งความเคยชินเช่นนี้ได้ส่งผลให้ความเชื่อสามารถเคลื่อนย้ายตนเองเข้า

สู่พื้นท่ีดิจิทัลและยังเป็นปัจจัยเร่งให้กระแสมูเตลูกลายเป็นวัฒนธรรมกระแสหลักใน

สังคมต่อไปได้อย่างมั่นคง

ทัง้นี ้สง่ผลใหล้กัษณะส�ำคญัอกีประการหนึง่ของกระแสมเูตลใูนระยะนีจ้งึตัง้อยู่

	 38.	 กนกพร โชคจรัสกุล, จาก ‘พระพิฆเนศ’ สู่ ‘กาเนชา’ อาร์ตทอย ศรัทธา ความเชื่อ หรือศิลปะ?, 

ออนไลน์, https://www.bangkokbiznews.com/lifestyle/judprakai/1132047 [22 ตุลาคม 

2568].

	 39.	 Simon Kemp, Digital 2024: Thailand, Online, https://datareportal.com/reports/digital-

2024-thailand ?utm_source=chatgpt.com [22 October 2025].
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บนฐานแนวคดิในการท�ำให้ความเช่ือเป็นดิจทิลั (Digitalization of Faith) ซ่ึงท�ำใหเ้กดิ

กระแสการพฒันาใหค้วามเช่ือและส่ิงศกัดิส์ทิธิม์บีทบาททีส่อดคลอ้งกบัเทคโนโลยแีละ

รูปแบบการใช้ชีวิตใหม่ ๆ มากขึ้น โดยเฉพาะการสื่อสารผ่านคอนเทนต์มูเตลูในช่อง

ทางโซเชียลมีเดียต่าง ๆ เช่น ติ๊กต็อก (TikTok) เฟซบุ๊ก (Facebook) และเอก‌ซ์ (X) 

ฯลฯ โดยปรากฏการณ์ดังกล่าวท�ำให้มูเตลูกลายเป็นพื้นที่ร่วมทางอารมณ์ของผู้คน

ในโลกออนไลน์ที่สามารถแบ่งปันประสบการณ์ ปรึกษา หรือร่วมเป็นส่วนหนึ่งใน

การขับ‌เคลื่อนกระแสความเชื่อต่าง ๆ ไปพร้อมกันผ่านช่องสื่อของตนเองได้อย่างไร้

พรมแดน ตลอดจนการเข้าสู่ยุคที่เทคโนโลยีดิจิทัลเข้ามามีบทบาทต่อพฤติกรรมของ

มนุษย์ในแทบทุกมิติ ก็ส่งผลให้ความเชื่อสามารถถูกผลิต จ�ำหน่าย และบริโภค ใน

ระบบตลาดผ่านช่องทางออนไลน์ได้อย่างแพร่หลาย รวมถึงกลายเป็นช่องทางส�ำคัญ

ในการคงอยู่ของความเชื่อและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในยุคปัจจุบันอีกด้วย ยกตัวอย่างเช่น การ

เกิดขึ้นของแอปพลิเคชัน “a ดวง” ที่ให้บริการดูดวงออนไลน์ผ่านโทรศัพท์มือถือ 

ท�ำให้ผู้คนสามารถเข้าถึงค�ำท�ำนายได้ตลอดเวลา หรือการใช้ปัญญาประดิษฐ์ (AI) 

ในการดูด‌วง ซึ่งได้รับความนิยมเป็นอย่างมากในช่วงหนึ่ง นอกจากนี้ แพลตฟอร์ม

เดลิเวอรีชื่อดัง อย่าง “Line Man Wongnai” ก็ยังได้ออกมาเปิดเผยอีกว่ายอดค�ำ

สั่งซื้อของไหว้พระและเทพเจ้าบนแพลตฟอร์มของตน มีอัตราเพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 63 

ในปี พ.ศ. 2566 โดยมีค�ำสั่งซื้อรวมกว่าหกแสนรายการ ซึ่งสะท้อนถึงการแทรกซึม

ของกระแสมูเตลูในพื้นที่ออนไลน์และเศรษฐกิจแพลตฟอร์มอย่างชัดเจน40

ในท�ำนองเดยีวกนั การเกดิขึน้ของฟังกช์นัใหมใ่นแอปพลเิคชนัไลน ์อยา่ง “LINE 

Horo Services” ก็เป็นอีกหนึ่งกรณีศึกษาที่ได้มีการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลใน

การเสนอขายความเชื่อได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยฟังก์ชันดังกล่าวจะท�ำหน้าที่เป็น

พื้นที่ให้ผู้ใช้งานสามารถบริโภคความเชื่อได้อย่างครบวงจร ไม่ว่าจะเป็นการท�ำบุญ 

ขอพร หรือดูดวงจากพระเกจิอาจารย์ ก็สามารถท�ำได้ตลอดเวลาโดยไม่ต้องเดินทาง

	 40.	 LINE MAN Services, เทรนด์มูเตลูปี 2023 มาแรงสุดขีด LINE MAN เผยยอดเดลิเวอรี ของไหว้

พระ-เทพพุ่งทะลุ 660,000 ชิ้น พร้อมเปิดสถิติที่สุดแห่งปีทุกบริการ, ออนไลน์, https://lmwn.

com/other-fun-facts-2023/?utm_ source=chatgpt.com [22 ตุลาคม 2568].
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ไปยังสถานที่จริง41 ขณะท่ีแพลตฟอร์มชื่อดัง อย่าง “Mootae World” ซึ่งเร่ิมต้น

ธุรกิจจากการให้บริการรับฝากไหว้ศาลเจ้า ในช่วงสถานการณ์โควิด-19 ก็ได้ขยาย

ตัวสู่การเป็นธุรกิจที่ค้าขายความเชื่ออย่างครบวงจรเช่นกัน โดยมีความโดดเด่นอยู่ที่

การจ�ำหน่ายวอลเปเปอร์เสริมดวง การดูดวงออนไลน์ และการผลิตสินค้าเชิงศรัทธา 

เช่น การ์ดเสริมดวง นะหน้าทองแบบ DIY ฯลฯ อย่างไรก็ดี ความเคลื่อนไหวเหล่านี้

แสดงให้เห็นถึงพลังของความเชื่อในฐานะตัวแสดงหนึ่งที่มีบทบาทในการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจของประเทศได้อย่างน่าสนใจ42

จากบริบทดังกล่าวกระแสมูเตลูในระยะน้ีจึงไม่ได้อยู่ในขอบข่ายของการเป็น

ความเช่ือและความศรัทธาเพื่อสร้างเสริมพลังทางจิตวิญญาณเพียงมิติเดียวอีกต่อ

ไป หากแต่ได้แปรสภาพเป็นกลไกส�ำคัญแขนงหนึ่งในระบบเศรษฐกิจบนฐานความ

ศรัทธา (Faith-based Economy) ที่มีมูลค่าสูงและเชื่อมโยงกับระบบการตลาดร่วม

สมัย ซึ่งความเชื่อได้ถูกปรับให้สอดรับกับเทคโนโลยีและพฤติกรรมผู้บริโภครุ่นใหม่ 

จนเกดิเปน็กลยทุธก์ารตลาดสายมเูตล ู(Faith-based Marketing) ทีม่จีดุเดน่จากการ

ใช้เรื่องเล่าเกี่ยวกับความเชื่อ สัญลักษณ์ทางความเชื่อ และพิธีกรรม ในการเชื่อม‌โยง

ผู้บริโภคกับภาพลักษณ์ธุรกิจ สินค้า และบริการ43

ดังนั้น กระแสมูเตลูที่เกิดขึ้นในระยะหลังสถานการณ์โรคโควิด 19 จนกระทั่ง

ถึงปัจจุบัน จึงเป็นผลผลิตของสภาพทางสังคมท่ีผสมระหว่างความกลัว ความหวัง 

และความต้องการควบคุมชีวิตในสังคมที่ไม่มั่นคงหลังภาวะวิกฤติ ท�ำให้ความเชื่อไม่

ได้เป็นเพียงเครื่องปลอบประโลมจิตใจ หากยังเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่ผู้คนสามารถ

	 41.	 Droidsans, วิธีท�ำบุญตักบาตรออนไลน์ ผ่าน LINE ดูดวง เอาใจสายมู เสริมดวง แก้บนวัดดัง ขอ

พรองค์เทพ พระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์ทั่วประเทศ, ออนไลน์, https://droidsans.com/line-service-

feature-for-thai-people/ [22 ตุลาคม 2568].

	 42.	 Mootaeworld, ท�ำไมตอ้งมเูตเวริล์ มเูต SAY HI, ออนไลน,์ https://landing.mootaeworld.com/

corporate [22 ตุลาคม 2568].

	 43.	 Patpicha Tanakasempipat, COVID to crypto-amulets: young Thais seek fortune-telling 

upgrades, Online, https://www.reuters.com/world/asia-pacific/covid-crypto-amulets-

young-thais-seek-fortune-telling-upgrades-2022-04-15/?utm_source=chatgpt.com [22 

October 2025].
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น�ำมาใช้จัดการกับความเปลี่ยนแปลงในโลกสมัยใหม่ได้เป็นอย่างดี อีกท้ังยังท�ำให้

ความเชื่อและสิ่งศักดิ์สิทธิ์กลายเป็นสิ่งปกติธรรมดาที่จับต้องได้ผ่านสื่อ เทคโนโลยี 

และการตลาดอีกด้วย

ด้วยเหตุนี้ จึงอาจกล่าวได้ว่ากระแสมูเตลู ในช่วง พ.ศ. 2565–2567 คือภาพ

สะท้อนของการหลอมรวมปรากฏการณท์างสงัคมทีส่�ำคญัถงึ 3 มติ ิคอืเศรษฐกจิดจิทัิล 

วฒันธรรมร่วมสมยั และกลไกการจดัการทางสงัคม ซ่ึงไม่เพยีงบง่ชีว้า่กระแสมู‌เตลเูปน็

พลวตัทางความเชือ่ทีย่ดืหยุน่ทีส่งัคมไทยใชใ้นการปรบัปรงุความเชือ่ให้กลายเปน็กลไก

เยยีวยาทางใจทีผู่ค้นน�ำมาใชรั้บมือกบัความไม่แนน่อน เพือ่พสิจูน์วา่ความเช่ืออาจไม่

ได้เสื่อมถอยในโลกสมัยใหม่ หากแต่ด�ำรงอยู่ในรูปร่างใหม่เท่านั้น อีกทั้งกระแสมูเตลู

ยังมีศักยภาพในมิติอื่นอีกมากมาย โดยเฉพาะในมิติทางเศรษฐกิจ ซึ่งถือโอกาสทาง

เศรษฐกิจที่ทรงพลังและสร้างมูลค่าในตลาดได้อย่างมหาศาล

4. บทสังเคราะห์กระแสมูเตลูในสังคมไทย
เมื่อพิจารณาพัฒนาการและอิทธิพลของกระแสมูเตลูในสังคมไทยช่วง พ.ศ. 

2558–2567 จะพบว่ากระแสความเชื่อดังกล่าวมีการเปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่องตาม

บริบทสังคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรม ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกระแสทั้ง 3 ช่วง จะเห็น

ได้ว่าแม้รูปแบบความเชื่อภายใต้กระแสดังกล่าวจะเปลี่ยนแปลงไปแต่ละยุคสมัย แต่

แกน่ส�ำคญัยงัคงเหมอืนกนัคอืการเปน็กลไกเยยีวทางใจทีช่ว่ยใหผู้้คนจดัการกับความ

ไม่แน่นอนในชีวิต โดยความแตกต่างส�ำคัญอยู่ที่ระดับของการเชื่อมโยงกับระบบสื่อ 

เทคโนโลย ีและตลาด กลา่วคอืระยะแรกเปน็ช่วงการกอ่ตวัและเผยแพรก่ระแส ระยะ

ต่อมาเป็นช่วงการขยายตัวอย่างเข้มข้นจากภาวะวิกฤติ และระยะล่าสุดเป็นช่วงที่

ความเชือ่ถูกท�ำใหเ้ปน็สว่นหนึง่ของเศรษฐกจิและวัฒนธรรมรว่มสมยัอยา่งเตม็รปูแบบ

ดงันัน้ กระแสมเูตลจูงึสะทอ้นถงึการปรบัตวัของความเช่ือในสังคมไทยทีส่ามารถ

เปลี่ยนผ่านจากการเป็นความเชื่อทางจิตวิญญาณเพียงมิติเดียวไปสู่การเป็นทุนทาง

วัฒนธรรมที่ผู้คนสามารถน�ำมาใช้จัดการกับความเปลี่ยนแปลงในโลกสมัยใหม่ และ

เปน็แหลง่ทรัพยากรทีส่ามารถสรา้งมลูคา่ทางเศรษฐกจิอยา่งหนึง่ของไทย ท�ำใหม้เูตลมูี

ศกัยภาพในการขบัเคลือ่นทัง้เศรษฐกจิ สงัคม และวฒันธรรมของประเทศไดอ้ยา่งยัง่ยนื
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5. องค์ความรู้ใหม่ที่ได้จากการศึกษา
การศึกษาครั้งน้ีพยายามที่จะน�ำเสนอองค์ความรู้ใหม่ในการท�ำความเข้าใจต่อ

กระแสมูเตลูในฐานะปรากฏการณ์ทางความเชื่อร่วมสมัยในสังคมไทยปัจจุบัน โดย

มุ่งเน้นอธิบายพัฒนาการและอิทธิพลของกระแสมูเตลูที่มีต่อสังคมไทยด้วยมุมมอง

ที่หลากหลาย เพื่อชี้ให้เห็นว่ากระแสมูเตลูในสังคมไทยไม่ได้เป็นเพียงกระแสนิยมต่อ

ความเชื่อและสิ่งศักดิ์สิทธ์ิในเชิงสัญลักษณ์เท่านั้น ทว่าความเคลื่อนไหวของกระแส

ดัง‌กล่าวยังสะท้อนถึงความสัมพันธ์ที่แนบแน่นระหว่างความเชื่อ เทคโนโลยี ทุนนิยม

เสรี และสภาพสังคมสมัยใหม่ ซึ่งนอกจากจะเชื่อมโยงกันอย่างซับซ้อนแล้วน้ัน ยัง

มีการพัฒนาไปพร้อม ๆ กันอย่างสอดประสานอีกด้วย ดังนั้น กระแสมูเตลูจึงเป็น

ข้อพิสูจน์ในเชิงประจักษ์ว่าความเช่ือหรือความศักด์ิสิทธิ์อาจไม่ได้เสื่อมถอยลงและ

หายไปตามการเติบโตของโลกสมัยใหม่ หากแต่ยังคงด�ำรงอยู่ในสังคมได้อย่างมั่นคง

และเปิด‌เผย แม้ว่าจะถูกปรับโครงสร้างให้อยู่ในรูปร่างและสถานะอย่างใหม่ที่ความ

ศักดิ์สิทธิ์ไม่ได้ผูกติดอยู่กับสถานที่หรือเวลาอีกต่อไปก็ตาม กระแสมูเตลูจึงเป็นภาพ

แทนการเกิดใหมข่องความเชือ่ทีล่ืน่ไหลและตอบสนองตอ่สภาพสงัคมทีเ่ปลีย่นแปลงได้

ตลอดเวลาและท�ำให้ความเชือ่และสิง่ศกัดิส์ทิธิส์ามารถด�ำรงอยูต่่อไปในสังคมทนุนยิม

ยุคดิจิทัลได้อย่างทรงพลัง

นอกจากนี้ ผลจากการศึกษายังสะท้อนให้เห็นถึงการเปลี่ยนผ่านของความเชื่อ

ในสังคมไทย ซึง่แตเ่ดมิมบีทบาทส�ำคญัในการเยยีวยาความไมม่ัน่คงทางจิตใจของผูค้น

ในภาวะวิกฤตไิปสูก่ารเปน็กลไกส�ำคญัในการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิบนฐานความศรัทธา

ที่ผสานความเชื่อกับเทคโนโลยี การตลาด และอัตลักษณ์ของผู้บริโภคยุคใหม่ได้เป็น

อย่างดี ท�ำใหก้ระแสมเูตลมูสีถานะเปน็ทนุทางวฒันธรรมทีม่เีอกลกัษณ์อยา่งหนึง่ของ

ประเทศ ท�ำให้ผู้คนสามารถน�ำความเชื่อมาใช้ต่อรองกับความผันผวนในโลกยุคใหม่ 

รวมถึงเข้ามาเพิ่มความสามารถในการเปลี่ยนความเชื่อให้มีคุณค่าทางเศรษฐกิจที่มี

มลูคา่สงู ท�ำใหก้ระแสมเูตลูอาจกลายเปน็ตวัแปรส�ำคญัในระบบเศรษฐกจิสรา้งสรรค์

ที่มีศักยภาพของไทยในอนาคต

ท้ายที่สุด ผู้ศึกษาหวังว่าการศึกษาครั้งนี้จะสามารถจุดประเด็นในการประยุกต์

มมุมองทีห่ลากหลายเพือ่ท�ำความเขา้ใจการด�ำรงอยูข่องความเชือ่ภายใตส้ภาพสงัคม
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ที่เปลี่ยนผ่าน รวมถึงช่วยเปิดพื้นที่ให้การศึกษาความเชื่อในอนาคตไม่จ�ำกัดอยู่เพียง

แต่ในกรอบของศาสนวิทยา แต่ขยายไปสู่การท�ำความเข้าใจความเช่ือในฐานะพลัง

ทางสังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจของโลกยุคใหม่ เพื่อให้การศึกษาวิเคราะห์ใน

ประเด็นที่เกี่ยวข้องกับปรากฏการณ์ความเช่ือร่วมสมัยในสังคมไทยมีองค์ความรู้ที่

รอบด้านมากยิ่งขึ้น

6. บทสรุป
การศกึษาพฒันาการและอทิธิพลของกระแสมูเตลใูนสงัคมไทย ชว่ง พ.ศ. 2558–

2567 เผยให้เห็นว่ากระแสมูเตลูในแต่ละยุคสมัยเป็นเสมือนภาพสะท้อนของการ

เปลี่ยนแปลงทางสังคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรมท่ีมีความเช่ือมโยงกับพัฒนาการ

ของกระแสความเชื่อและศาสนาในสังคมไทยอย่างลึกซึ้ง โดยภาพสะท้อนดังกล่าว

แสดงให้เห็นถึงความสามารถของความเชื่อในการปรับตัวให้สอดคล้องกับบริบททาง

สังคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรม ตลอดจนเทคโนโลยีอย่างต่อเนื่อง ท�ำให้อาจกล่าวได้

ว่ากระแสมูเตลใูนอนาคตมแีนวโนม้ทีจ่ะพฒันาไปในทศิทางทีเ่ชือ่มโยงกบัสงัคมดจิทิลั

และเศรษฐกิจร่วมสมัยมากยิ่งขึ้น ทั้งในรูปแบบของการใช้แพลตฟอร์มออนไลน์ การ

พฒันาเทคโนโลยทีีเ่กีย่วขอ้งกบัการสือ่สารความเชือ่ และการน�ำสญัลกัษณ์ทางความ

เชือ่มาสร้างมลูคา่เพิม่ในรปูของสนิคา้ บรกิาร และกจิกรรมทางเศรษฐกจิตา่ง ๆ ท�ำให้

ความเชื่อมีบทบาทในฐานะทุนทางวัฒนธรรมที่ปรับตัวและด�ำรงอยู่ในสังคมไทยได้

อย่างต่อเนื่อง

อย่างไรก็ดี การขยายตัวของกระแสมูเตลูในฐานะปรากฏการณ์ทางสังคมร่วม

สมัยยังเป็นประเด็นส�ำคัญส�ำหรับการศึกษาต่อยอดในอนาคตในอีกหลายแง่มุม โดย

เฉพาะในแง่มุมที่เกี่ยวข้องกับทุนทางวัฒนธรรมจากความเชื่อ ความเหมาะสมใน

การน�ำความเชื่อมาใช้ประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ ตลอดจนการศึกษาประเด็นด้าน

ผลกระทบของกระแสมูเตลูในด้านต่าง ๆ การศึกษาประเด็นเหล่าน้ีเพิ่มเติมจะช่วย

ท�ำความเข้าใจกระแสมูเตลูในฐานะปรากฏการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมที่มีความ

ส�ำคัญต่อสังคมไทยได้ดียิ่งขึ้นในอนาคต
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