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บทคัดย่อ 
 บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการเปลี่ยนแปลงความสามารถในการแข่งขัน

ของสินค้าส่งออกสำคัญของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา ภายใต้มาตรการภาษีตอบโต้ของ
สหรัฐอเมริกา โดยวัดความสามารถในการแข่งขันผ่านดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่
ปรากฏ และส่วนแบ่งการตลาด ซึ่งเป็นตัวชี้วัดที่นิยมใช้ในการประเมินความสามารถในการ
แข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้ข้อมูลการค้า
ระหว่างประเทศจากฐานข้อมูล International Trade Center ซึ ่งประกอบด้วยข้อมูลการ
ส่งออกของไทยและข้อมูลการนำเข้าของสหรัฐอเมริกา วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา 
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การวิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาด และการวิเคราะห์ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่
ปรากฏ เพ่ือประเมินความสามารถในการแข่งขันของสินค้าส่งออกไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา 

ผลการศึกษา พบว่า ภาษีตอบโต้ของสหรัฐอเมริกามีผลต่อความสามารถในการแข่งขัน
ของสินค้าส่งออกไทยในเชิงโครงสร้าง เนื่องจากภาษีศุลกากรส่งผลให้ราคาสินค้าส่งออกของ
ไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาสูงขึ้น ส่งผลให้ความสามารถในการแข่งขันด้านราคาลดลงและส่งผล
ต่อส่วนแบ่งการตลาด แม้ว่าสินค้าส่งออกของไทยบางกลุ่มยังคงมีมูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้นและ
มีส่วนแบ่งการตลาดเพิ ่มขึ ้น แต่เมื ่อพิจารณาความสามารถในการแข่งขันผ่านดัชนีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ พบว่าความสามารถในการแข่งขันของไทยโดยรวมมี
แนวโน้มลดลงเมื ่อเทียบกับประเทศคู ่แข่งสำคัญที่ได้ร ับสิทธิพิเศษทางภาษีมากกว่า ผล
การศึกษานี้สะท้อนให้เห็นว่ามาตรการภาษีมีผลต่อโครงสร้างความสามารถในการแข่งขันใน
ระยะยาว ดังนั้นประเทศไทยควรปรับตัวด้านนโยบายการค้าระหว่างประเทศ การพัฒนา
คุณภาพสินค้า การเพิ ่มมูลค่าสินค้า และการกระจายตลาดส่งออก เพื ่อรักษาและเพิ ่ม
ความสามารถในการแข่งขันของสินค้าส่งออกไทยในตลาดโลก 
ค าส าคัญ: ภาษีตอบโต้, ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฎ , ความสามารถในการ
แข่งขัน 

 

Abstract  
 This research aimed to examine the changes in the competitiveness of 
major Thai exports in the United States market under the United States reciprocal 
tariff measures. Competitiveness was measured using the Revealed Comparative 
Advantage (RCA) index and market share, which are widely used indicators for 
measuring international trade competitiveness. This study employed a 
quantitative research approach using international trade data obtained from the 
International Trade Center database, including Thailand’s export data and United 
States import data. The data were analyzed using descriptive statistics, market 
share analysis, and the Revealed Comparative Advantage index in order to 
evaluate the competitiveness of Thai exports in the United States market. 
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 The results indicated that the United States reciprocal tariffs affected the 
competitiveness of Thai exports in structural terms. Tariff measures increased the 
prices of Thai products in the United States market, which reduced price 
competitiveness and affected market share. Although the export value of some 
Thai products continued to increase and maintained market share in the United 
States market, the analysis based on the Revealed Comparative Advantage index 
showed that Thailand’s overall competitiveness tended to decline when 
compared with major competing countries that received tariff preferences. The 
findings suggest that tariff measures have long-term effects on the structure of 
trade competitiveness. Therefore, Thailand should adjust its international trade 
policy by focusing on product quality development, value-added production, 
and export market diversification in order to maintain and enhance the 
competitiveness of Thai exports in the global market. 
Keywords: Reciprocal tariff, Revealed comparative advantage, Competitiveness. 
 

บทน า  
 การส่งออกเป็นกลไกสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย เนื่องจากเป็นแหล่งรายได้
หลักของประเทศและมีบทบาทต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจในภาพรวม โดยเฉพาะในบริบท
เศรษฐกิจโลกที่ประเทศต่าง ๆ เชื่อมโยงกันมากขึ้น การค้าระหว่างประเทศจึงมีความสำคัญ
อย่างยิ่งต่อการรักษาความสามารถในการเติบโตของประเทศ ทั้งนี้ เมื่อพิจารณาโครงสร้าง
การค้าของไทยพบว่า สหรัฐอเมริกาเป็นตลาดส่งออกที่มีความสำคัญสูงต่อไทย ทั้งในแง่มูลค่า
การส่งออกและสัดส่วนต่อการส่งออกรวม ส่งผลให้การเปลี ่ยนแปลงนโยบายการค้าของ
สหรัฐอเมริกาย่อมส่งผลกระทบต่อภาคการส่งออกของไทยอย่างมีนัยสำคัญ (จิรายุ จันทรสาขา 
และคณะ, 2568) 
 เมื่อพิจารณาในระดับสินค้า พบว่าการส่งออกของไทยไปยังสหรัฐอเมริกากระจุกตัวอยู่
ในบางกลุ่มอุตสาหกรรมสำคัญ เช่น เครื่องจักรและอุปกรณ์ไฟฟ้า เครื่องจักรกล ยางและของ
ทำด้วยยาง พลาสติกและของที่ทำด้วยพลาสติก อุปกรณ์ทางทัศนศาสตร์ และเฟอร์นิเจอร์ 
สินค้าเหล่านี้หลายรายการมีสัดส่วนการส่งออกไปยังตลาดสหรัฐอเมริกาค่อนข้างสูงเมื่อเทียบ
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กับตลาดโลก สะท้อนให้เห็นว่าตลาดสหรัฐอเมริกาเป็นตลาดหลักของสินค้าไทยหลายประเภท 
ดังนั้น หากมีการเปลี่ยนแปลงอัตราภาษีศุลกากรหรือมาตรการกีดกันทางการค้า ย่อมกระทบ
ทั้งต่อมูลค่าการส่งออก ต้นทุนสินค้า และสถานะการแข่งขันของไทยในตลาดดังกล่าวอย่าง
หลีกเลี่ยงไม่ได้ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดทางเศรษฐศาสตร ์การค้าระหว่างประเทศที่อธิบายว่า
การเก็บภาษีศุลกากรทำให้ราคาสินค้าในประเทศผู้นำเข้าสูงขึ้น ขณะที่ปริมาณการนำเข้าลดลง 
(Balassa, 1965) 
 ในช่วงที ่ผ่านมา สหรัฐอเมริกาได้ใช้นโยบายภาษีตอบโต้ (Reciprocal Tariff) ต่อ
ประเทศคู่ค้าหลายประเทศ รวมทั้งประเทศไทย เพ่ือจัดการปัญหาการขาดดุลการค้า มาตรการ
ดังกล่าวส่งผลให้สินค้าไทยต้องเผชิญต้นทุนทางภาษีที่เปลี่ยนแปลงไป และอาจกระทบต่อ
ความสามารถในการแข่งขันเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่งในตลาดเดียวกัน โดยเฉพาะใน
กรณีที่ประเทศคู่แข่งได้รับอัตราภาษีต่ำกว่า หรือได้รับสิทธิพิเศษทางภาษ ีจากสหรัฐอเมริกา 
ทั้งนี้ งานศึกษาที่เกี่ยวข้องชี้ให้เห็นว่า การเพิ่มขึ้นของภาษีศุลกากรส่งผลทางลบต่อการค้า
ระหว่างประเทศ และประเทศกำลังพัฒนามักได้รับผลกระทบมากกว่าประเทศพัฒนาแล้ว 
(Olawore et al., 2025) นอกจากนี้ การปรับขึ้นภาษียังอาจทำให้ผู ้ส่งออกต้องเร่งส่งออก
ล่วงหน้าเพื่อหลีกเลี่ยงต้นทุนภาษีในอนาคต หรือเปลี่ยนเป้าหมายตลาดส่งออกไปยังประเทศ
อ่ืน (Yang et al., 2024; Pattararangrong & Suwanprasert, 2025; Hayakawa, 2026) 
 สำหรับประเทศไทย แม้งานศึกษาบางชิ้นสะท้อนว่าไทยอาจได้เปรียบด้านภาษีเมื ่อ
เปรียบเทียบกับจีนในบางสินค้า แต่เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่งอื ่นที่ส่งออกสินค้า
คล้ายคลึงกันไปยังสหรัฐอเมริกา ไทยกลับไม่ได้มีความได้เปรียบทางภาษีอย่างชัดเจน และใน
บางกรณีอาจเสียเปรียบจากการที่ประเทศคู่แข่งได้รับอัตราภาษีต่ำกว่า หรือได้รับสิทธิพิเศษ
ทางภาษีมากกว่า (จิรายุ จันทรสาขา และคณะ, 2568) ขณะเดียวกัน การศึกษาความสามารถ
ในการแข่งขันของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาโดยใช้ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่
ปรากฏก็พบว่า ความสามารถในการแข่งขันของไทยแตกต่างกันไปตามประเภทสินค้า โดยบาง
อุตสาหกรรมมีความได้เปรียบ ขณะที่บางอุตสาหกรรมไม่มีความได้เปรียบอย่างชัดเจน 
(Poramacom, 2002; Suwannarat et al., 2019) สะท้อนให้เห็นว่าผลกระทบของภาษีตอบ
โต้ต่อไทยไม่ควรพิจารณาเพียงมูลค่าการส่งออก แต่ควรพิจารณาในมิติของความสามารถในการ
แข่งขันเชิงเปรียบเทียบด้วย 
 ดังนั้น ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาผลของภาษีตอบโต้ของสหรัฐอเมริกาต่อความสามารถใน
การแข่งขันของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา โดยมุ่งวิเคราะห์ทั้งมิติของมูลค่าการส่งออก ส่วนแบ่ง
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การตลาด และดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ เพื่อให้เห็นการเปลี่ยนแปลงของ
สถานะการแข่งขันของสินค้าไทยภายใต้บริบทนโยบายการค้าระหว่างประเทศที่เปลี่ยนแปลงไป 
อันจะเป็นประโยชน์ต่อการทำความเข้าใจผลกระทบของมาตรการภาษีตอบโต้ และใช้เป็น
ข้อมูลประกอบการกำหนดนโยบายการค้าระหว่างประเทศของไทยต่อไป 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
 เพื่อศึกษาการเปลี่ยนแปลงความสามารถในการแข่งขันของสินค้าส่งออกสำคัญของ
ไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา โดยอาศัยดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฎ รวมถึงส่วน
แบ่งการตลาดซึ่งเป็นที่นิยมในการใช้วัดความสามารถในการแข่งขัน 
 

การทบทวนวรรณกรรม 
 1. แนวคิดเกี่ยวกับผลของภาษีศุลกากรต่อราคาและมูลค่าการน าเข้า 
 ภาษีศุลกากรเป็นเครื่องมือนโยบายการค้าที่มีผลโดยตรงต่อราคา ปริมาณการนำเข้า 
และโครงสร้างการแข่งขันของสินค้าในตลาดระหว่างประเทศ โดยเฉพาะในกรณีที่ประเทศผู้
นำเข้าเป็นประเทศขนาดใหญ่ทางเศรษฐกิจ เช่น สหรัฐอเมริกา การเปลี่ยนแปลงอัตราภาษีของ
ประเทศดังกล่าวย่อมสามารถส่งผลต่อราคาในตลาดโลกได้ด้วย ในเชิงทฤษฎี หากราคาสินค้าใน
ตลาดโลกต่ำกว่าราคาในประเทศ ผู้นำเข้าจะมีแรงจูงใจในการนำเข้าสินค้า แต่เมื่อรัฐจัดเก็บ
ภาษีศุลกากร ราคาสินค้าในประเทศผู้นำเข้าจะเพิ่มสูงขึ้น ขณะที่ปริมาณการนำเข้าจะลดลง 
และอาจส่งผลให้ราคาสินค้าในตลาดโลกลดลงตามไปด้วย อันเนื่องมาจากอุปสงค์ต่อสินค้าใน
ตลาดโลกท่ีปรับตัวลดลง 
 ในกรณีนี ้ ความสัมพันธ์ของราคาภายหลังการจัดเก็บภาษีสามารถอธิบายได้จาก
สมการ  pT = pT + t*  เมื่อ pT คือราคาสินค้าในประเทศผู ้นำเข้า pT* คือราคาสินค้าใน
ตลาดโลกภายหลังการเปลี่ยนแปลงอุปสงค์ และ t คืออัตราภาษีศุลกากรต่อหน่วยสินค้า ดังนั้น 
เมื่ออัตราภาษีศุลกากรเพิ่มสูงขึ้น ราคาสินค้าในประเทศจะเพิ่มขึ้น ปริมาณการนำเข้าจะลดลง 
และระดับการแข่งขันของสินค้านำเข้าจะเปลี่ยนแปลงไปตามโครงสร้างภาษีที่ถูกกำหนดขึ้น 
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 2. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับผลของภาษีศุลกากรและภาษีตอบโต้ 
 แม้ว่าผลของภาษีตอบโต้ของสหรัฐอเมริกาต่อการส่งออกของไทยจะเป็นประเด็นที่
ค่อนข้างใหม่ แต่จากงานวิจัยที่เกี่ยวข้องสามารถอธิบายได้ว่า การเพิ่มขึ้นของภาษีศุลกากร
โดยทั่วไปส่งผลกระทบในทางลบต่อการนำเข้าและการค้าระหว่างประเทศ โดย ณัชพล นาค
นาม (2564) ศึกษาผลกระทบของการถูกยกเลิกระบบสิทธิพิเศษทางภาษีของสหภาพยุโรปและ
สหรัฐอเมริกาท่ีมีต่อการส่งออกของไทย พบว่าเมื่อสิทธิพิเศษทางภาษีถูกยกเลิก การส่งออกของ
ไทยไปยังตลาดดังกล่าวในภาพรวมลดลง แม้ว่าระดับผลกระทบจะแตกต่างกันไปในแต่ละ
อุตสาหกรรมก็ตาม 
 สอดคล้องกับ Olawore et al. (2025) ที่ศึกษาผลของภาษีศุลกากรต่อการค้าระหว่าง
ประเทศในกลุ ่มประเทศพัฒนาแล้วและประเทศกำลังพัฒนา พบว่า การเพิ ่มขึ ้นของภาษี
ศุลกากรส่งผลทางลบต่อการค้าระหว่างประเทศ และประเทศกำลังพัฒนาได้รับผลกระทบ
มากกว ่าประเทศพัฒนาแล้ว ขณะเด ียวกัน Yang et al. (2024) พบว ่า เม ื ่อภาษีของ
สหรัฐอเมริกาสูงข้ึนจนกระทบต่อการส่งออกของจีน ผู้ประกอบการจีนมีการปรับตัวโดยเพิ่มการ
ส่งออกไปยังตลาดอ่ืน เช่น สหภาพยุโรป เพ่ือทดแทนตลาดสหรัฐอเมริกา 
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 ในด้านผลกระทบต่อราคา Amiti et al. (2019) พบว่า ภาระจากกำแพงภาษีของ
สหรัฐอเมริกาต่อสินค้าจีนตกอยู่กับผู้บริโภคและผู้ประกอบการในสหรัฐอเมริกาเป็นส่วนใหญ่ 
ขณะที่ผู้ส่งออกจีนแทบไม่ได้รับผลกระทบด้านราคาอย่างมีนัยสำคัญ ซึ่งสอดคล้องกับ Yang et 
al. (2024) ที่พบว่า ราคา FOB ของสินค้าจีนไม่ได้รับผลกระทบจากภาษีของสหรัฐอเมริกา
อย่างชัดเจน นอกจากนี ้ Pattararangrong and Suwanprasert (2025) และ Hayakawa 
(2026) ยังพบว่า หลังจากสหรัฐอเมริกาประกาศใช้นโยบายภาษีตอบโต้ แต่ก่อนที่มาตรการจะ
มีผลบังคับใช้จริง ผู้ส่งออกมีแนวโน้มเร่งส่งออกสินค้าไปยังสหรัฐอเมริกา เพื่อหลีกเลี่ยงต้นทุน
ภาษีท่ีคาดว่าจะเพ่ิมข้ึนในอนาคต 
 3. แนวคิดและงานวิจัยเกี่ยวกับความสามารถในการแข่งขันของไทย 
 ความสามารถในการแข่งขันของประเทศในตลาดต่างประเทศสามารถพิจารณาได้จาก
หลายมิติ เช่น ส่วนแบ่งการตลาด และดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ ซึ่งเป็น
ตัวชี้วัดที่ใช้สะท้อนสถานะการแข่งขันของสินค้าประเภทต่าง ๆ ในตลาดปลายทาง งานวิจัยของ 
Poramacom (2002) ซึ่งศึกษาความสามารถในการแข่งขันของไทยและอินโดนีเซียในการ
ส่งออกยางพาราไปยังสหรัฐอเมริกา พบว่า อินโดนีเซียมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบสูงกว่า
ไทยตลอดช่วงเวลาที่ศึกษา ขณะที่ไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบเพียงบางปีและยังอยู่ใน
ระดับต่ำกว่าอินโดนีเซีย 
 ในทำนองเดียวกัน Suwannarat et al. (2019) ศึกษาความสามารถในการแข่งขันของ
ผลิตภัณฑ์ยางพารา เคมี และเหล็กกล้าในตลาดสหรัฐอเมริกา พบว่า ไทยมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในผลิตภัณฑ์ยางพารา แต่ไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมเคมี
และเหล็กกล้า ผลการศึกษาดังกล่าวสะท้อนว่า ความสามารถในการแข่งขันของไทยในตลาด
สหรัฐอเมริกาไม่ได้อยู่ในระดับเดียวกันทุกกลุ่มสินค้า แต่ข้ึนอยู่กับโครงสร้างอุตสาหกรรม ความ
ต้องการของตลาด และเงื่อนไขด้านต้นทุนหรือภาษีที่เก่ียวข้อง 
 สำหรับผลของภาษีตอบโต้ต่อความสามารถในการแข่งขันของไทยโดยตรง จิรายุ 
จันทรสาขา และคณะ (2568) พบว่า หลังการปรับขึ้นภาษีตอบโต้ สินค้าไทยมีภาษีศุลกากรต่ำ
กว่าสินค้าจีนอย่างมาก ทำให้สินค้าของไทยมีโอกาสทดแทนสินค้าจีนในตลาดสหรัฐอเมริกาได้ 
อย่างไรก็ตาม เมื ่อเปรียบเทียบกับประเทศคู ่แข่งอื ่นที ่ส่งออกสินค้าคล้ายคลึงกันไปยัง
สหรัฐอเมริกา พบว่า อัตราภาษีของสินค้าไทยส่วนใหญ่ไม่ได้แตกต่างจากคู่แข่งอย่างมีนัยสำคัญ 
จึงไม่ได้สร้างความได้เปรียบในการแข่งขันอย่างชัดเจน อีกทั้งสินค้าสำคัญบางรายการ เช่น 
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อุปกรณ์การแพทย์ ยานยนต์ และชิ้นส่วน ยังมีความเสี่ยงสูญเสียความสามารถในการแข่งขัน 
เนื่องจากประเทศคู่แข่งบางประเทศได้รับอัตราภาษีต่ำกว่าไทย หรือได้รับสิทธิพิเศษทางภาษี
จากสหรัฐอเมริกา  
 4. การสังเคราะห์เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 จากการทบทวนเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง สามารถสรุปได้ว่า ภาษีศุลกากรและ
ภาษีตอบโต้เป็นปัจจัยสำคัญที่ส่งผลต่อราคา ปริมาณการนำเข้า มูลค่าการส่งออก และ
ความสามารถในการแข่งขันของประเทศในตลาดระหว่างประเทศ โดยเฉพาะเมื่อประเทศผู้
นำเข้าเป็นตลาดขนาดใหญ่ เช่น สหรัฐอเมริกา งานวิจัยที่ผ่านมาแสดงให้เห็นอย่างสอดคล้อง
กันว่า การเพิ่มขึ้นของภาษีมีแนวโน้มทำให้การค้าลดลง แม้ผลกระทบจะไม่เท่ากันในทุกสินค้า
และทุกประเทศก็ตาม 
 ในกรณีของประเทศไทย งานวิจัยที่ผ่านมาชี้ว่า ไทยอาจได้เปรียบเมื่อเปรียบเทียบกับ
บางประเทศ เช่น จีน แต่ไม่ได้มีความได้เปรียบทางภาษีอย่างชัดเจนเมื่อเทียบกับประเทศคู่แข่ง
ส่วนใหญ่ในตลาดสหรัฐอเมริกา ดังนั้น การศึกษาครั้งนี้จ ึงมุ่งวิเคราะห์ผลของภาษีตอบโต้ของ
สหรัฐอเมริกาต่อความสามารถในการแข่งขันของไทย โดยพิจารณาทั้งมูลค่าการส่งออก ส่วน
แบ่งการตลาด และดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ เพื่ออธิบายการเปลี่ยนแปลง
สถานะการแข่งขันของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาอย่างเป็นระบบและชัดเจนยิ่งขึ้น 
 

วิธีด าเนินการวิจัย  
 ประชากรและข้อมูลที่ใช้ในการวิจัย 
 การศึกษาครั้งนี้ใช้ข้อมูลการส่งออกของไทยและข้อมูลการนำเข้าของสหรัฐอเมริกา 
ตามพิกัดศุลกากรระดับ 2 หลัก (HS 2-digit) จากฐานข้อมูล International Trade Center 
โดยใช้ข้อมูลในช่วงปี พ.ศ. 2567–2568 เพื่อวิเคราะห์ผลของภาษีตอบโต้ของสหรัฐอเมริกาต่อ
ความสามารถในการแข่งขันของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา ทั้งนี้ การวิเคราะห์ครอบคลุมข้อมูล
ตลอดทั้งปี และข้อมูลเฉพาะช่วง 5 เดือนสุดท้ายของแต่ละปี เพื่อสะท้อนการเปลี่ยนแปลงที่
เกิดข้ึนภายหลังการประกาศและดำเนินมาตรการภาษีตอบโต้ 
 ขอบเขตด้านเนื้อหา 
 การศึกษานี้มุ่งวิเคราะห์เฉพาะสินค้าส่งออกสำคัญของไทยไปยังสหรัฐอเมริกา 10 กลุ่ม
แรกที่มีมูลค่าส่งออกสูงสุด ได้แก่ กลุ่มสินค้าตามพิกัดศุลกากร 84 , 85, 40, 87, 39, 90, 94, 
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71, 73 และ 23 เนื่องจากสินค้าทั้ง 10 กลุ่มดังกล่าวมีมูลค่าการส่งออกรวมคิดเป็นร้อยละ 
86.55 ของมูลค่าการส่งออกของไทยไปยังสหรัฐอเมริกาทั้งหมด จึงถือเป็นกลุ่มสินค้าที ่มี
นัยสำคัญต่อการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ ตัวชี้วัดทางเศรษฐศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ 
ประกอบด้วย 1) ส่วนแบ่งการตลาด (Market Share: MS) และ 2) ดัชนีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: RCA) โดยใช้ในการวิเคราะห์
ความสามารถในการแข่งขันของสินค้าไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา 
 1. ส่วนแบ่งการตลาด (Market Share: MS) 
 ส่วนแบ่งการตลาดใช้สำหรับวิเคราะห์สัดส่วนการส่งออกของสินค้าไทยเมื่อเทียบกับ
การนำเข้าสินค้าทั้งหมดของสหรัฐอเมริกาในสินค้าประเภทเดียวกัน ซึ่งสามารถคำนวณได้จาก
สมการดังนี ้
  MSijk = Xijk / Xwjk 
 เมื่อ 
  MSijk หมายถึง ส่วนแบ่งการตลาดของสินค้า k ของประเทศ i ไปยังประเทศ j 
  Xijk หมายถึง มูลค่าการส่งออกสินค้า k ของประเทศ i ไปยังประเทศ j 
  Xwjk หมายถึง มูลค่าการส่งออกสินค้า k ของทั้งโลกไปยังประเทศ j 
 
 หากส่วนแบ่งการตลาดมีค่าสูงขึ ้น ย่อมสะท้อนว่าประเทศมีความสามารถในการ
แข่งขันของสินค้านั้นในตลาดปลายทางเพ่ิมข้ึน 
 2. ด ัชน ีความได ้ เปร ียบโดยเปร ียบเท ียบที ่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) 
 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏเป็นดัชนีที่ใช้วัดความสามารถในการ
แข่งขันเชิงเปรียบเทียบของสินค้าในตลาดปลายทาง โดยอาศัยแนวคิดของ Balassa (1965) ซ่ึง
มีสูตรการคำนวณดังนี้ 
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   RCAijk = (Xijk / Xij) / (Xwjk / Xwj) 
 เมื่อ 
   RCAijk หมายถึง ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏของสินค้า k 
ของประเทศ i ไปยังประเทศ j 
   Xijk หมายถึง มูลค่าการส่งออกสินค้า k ของประเทศ i ไปยังประเทศ j 
   Xij หมายถึง มูลค่าการส่งออกสินค้าทั้งหมดของประเทศ i ไปยังประเทศ j 
   Xwjk หมายถึง มูลค่าการส่งออกสินค้า k ของทั้งโลกไปยังประเทศ j 
   Xwj หมายถึง มูลค่าการส่งออกสินค้าทั้งหมดของทั้งโลกไปยังประเทศ j 
 การแปลผลใช้เกณฑ์ของ Erkan (2014) ดังนี้ 
   0 < RCA ≤ 1 หมายถึง ไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 
   1 < RCA ≤ 2 หมายถึง มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบเล็กน้อย 
   2 < RCA ≤ 4 หมายถึง มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบปานกลาง 
   4 < RCA หมายถึง มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบอย่างมาก 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ผู้วิจัยรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิจากฐานข้อมูล International Trade Center ซึ่งเป็น
ข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศที่แสดงมูลค่าการส่งออกและการนำเข้าของสินค้าในแต่ละ
พิกัดศุลกากร โดยเลือกใช้ข้อมูลการส่งออกของไทยไปยังสหรัฐอเมริกา และข้อมูลการนำเข้า
ของสหรัฐอเมริกาจากทุกประเทศ เพื่อใช้ในการคำนวณส่วนแบ่งการตลาดและดัชนีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏของสินค้าไทย 
 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 การวิเคราะห์ข้อมูลในการศึกษาครั้งนี้ใช้การวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive 
Analysis) ร่วมกับการคำนวณตัวชี้วัดความสามารถในการแข่งขัน โดยมีขั้นตอนดังนี้ 
 1. วิเคราะห์มูลค่าการส่งออกของสินค้าไทยไปยังสหรัฐอเมริกาเปรียบเทียบระหว่างปี 
พ.ศ. 2567 และ 2568 
 2. วิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาดของสินค้าไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา 
 3. คำนวณดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏของสินค้าไทยในตลาด
สหรัฐอเมริกา 
 4. เปรียบเทียบผลการวิเคราะห์ทั้งในข้อมูลตลอดทั้งปี และข้อมูลเฉพาะช่วง 5 เดือน
สุดท้ายของแต่ละปี 
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 5. อธิบายผลการเปลี่ยนแปลงความสามารถในการแข่งขันของไทยภายใต้บริบทของ
มาตรการภาษีตอบโต้ของสหรัฐอเมริกา 
 ขอบเขตการวิจัย 
 การศึกษาครั้งนี้ใช้ข้อมูลในช่วงปี พ.ศ. 2567–2568 โดยเปรียบเทียบข้อมูลตลอดทั้งปี 
และข้อมูลเฉพาะช่วงเดือนสิงหาคมถึงธันวาคมของแต่ละปี เพื่อสะท้อนความเปลี่ยนแปลงของ
การส่งออกและความสามารถในการแข่งขันของไทยภายหลังการประกาศใช้นโยบายภาษีตอบ
โต้ของสหรัฐอเมริกา 
 

ผลการวิจัย  
 1. ผลการวิเคราะห์มูลค่าการส่งออกของไทยไปยังสหรัฐอเมริกา 
 จากข้อมูลของ International Trade Center พบว่า ในปี พ.ศ. 2568 มูลค่าการ
ส่งออกสินค้าส่งออกสำคัญของไทยไปยังสหรัฐอเมริกาส่วนใหญ่เพิ่มขึ้นจากปี พ.ศ. 2567 
โดยเฉพาะสินค้าในกลุ่มเครื่องจักรและเครื่องใช้กล เครื่องจักรไฟฟ้า พลาสติกและของที่ทำด้วย
พลาสติก อุปกรณ์ทางทัศนศาสตร์ และเฟอร์นิเจอร์ ซึ่งมีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นอย่างชัดเจน 
ดังแสดงในตารางที่ 2 อย่างไรก็ตาม มีสินค้าบางรายการที่มูลค่าการส่งออกลดลง ได้แก่ ไข่มุก
ธรรมชาติหรือไข่มุกเลี้ยง และของทำด้วยเหล็กหรือเหล็กกล้า ซึ่งมีมูลค่าการส่งออกลดลงร้อย
ละ 2.88 และ 5.57 ตามลำดับ 
 ทั้งนี้ การลดลงของการส่งออกสินค้ากลุ่มเหล็กและเหล็กกล้าสามารถอธิบายได้จาก
อัตราภาษีศุลกากรที่สูง โดยมีการจัดเก็บภาษีสูงถึงร้อยละ 43.4 ซึ่งสูงกว่าสินค้าในกลุ่มอื่น 
ส่งผลให้การส่งออกสินค้าในกลุ่มดังกล่าวลดลง ขณะที่การลดลงของการส่งออกสินค้ากลุ่มไข่มุก
และรัตนชาติเป็นผลมาจากความต้องการสินค้าเครื่องประดับในตลาดสหรัฐอเมริกาท่ีลดลง 
 เมื่อพิจารณาเฉพาะช่วง 5 เดือนสุดท้ายของปี พบว่า สินค้าส่วนใหญ่มีมูลค่าการ
ส่งออกเพิ่มขึ้น ยกเว้นสินค้ากลุ่มยางและของทำด้วยยาง และกลุ่มยานยนต์และส่วนประกอบ 
ที่มีมูลค่าการส่งออกลดลงในช่วงเวลาดังกล่าว อย่างไรก็ตาม เมื่อพิจารณาร่วมกับข้อมูลทั้งปี 
พบว่าการลดลงในช่วง 5 เดือนสุดท้ายเกิดจากการเร่งส่งออกในช่วงก่อนการจัดเก็บภาษีตอบโต้ 
เพ่ือหลีกเลี่ยงภาษีท่ีเพ่ิมข้ึนในอนาคต 
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 ตารางที่ 1 มูลค่าการส่งออกสินค้าส่งออกสำคัญของไทยเปรียบเทียบระหว่างปี 2567 
และ 2568 
 

ที่มา: International trade center (2569) 

  
 จากตารางท่ี 1 จะเห็นได้ว่า สินค้าท่ีมีอัตราการเติบโตสูง ได้แก่ เคร่ืองจักร เคร่ืองจักรไฟฟ้า 
และพลาสติก โดยมีอัตราการเติบโตมากกว่าร้อยละ 40 ข้ึนไป แสดงให้เห็นว่าแม้จะมีมาตรการภาษี
ตอบโต้ แต่มูลค่าการส่งออกของไทยไปยังสหรัฐอเมริกาในภาพรวมยังคงขยายตัว 
 2. ผลการวิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาดของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา 
 จากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาดของสินค้าไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา พบว่า สินค้าส่วน
ใหญ่ของไทยมีส่วนแบ่งการตลาดเพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้า สอดคล้องกับมูลค่าการส่งออกที่เพิ่มขึ้น 

 
พิกัด 

ศุลกากร 

 
รายการ 

ตลอดทั้งป ี เดือนสิงหาคม-ธันวาคม 

มูลค่า (ล้านดอลลาร์
สหรัฐ) 

การ
เปลี่ยนแ

ปลง 
(ร้อยละ) 

มูลค่า (ล้านดอลลาร์
สหรัฐ) 

การ
เปลี่ยนแ

ปลง 
(ร้อยละ) 

2567 2568 2567 2568 

84 เครื่องปฏิกรณ์นิวเคลียร์บอยเลอร์ 
เครื่องจักร เครื่องใช้กลฯ 

15,728.65 31,284.07 98.90 6,939.56 17,872.75 157.55 

85 เครื่องจักรไฟฟ้า และอุปกรณ์ไฟฟ้า 23,055.97 32,419.04 40.61 10,227.02 15,119.53 47.84 

40 ยางและของทำด้วยยาง 5,499.94 5,683.56 3.34 2,361.54 2,174.02 -7.94 

87 ยานบกนอกจากรถท่ีเดินบนราง
รถไฟหรือรางรถราง ส่วนประกอบ
และอุปกรณ์ประกอบของยาน
ดังกล่าว 

2,592.82 2,679.64 3.35 1,221.79 1,058.62 -13.35 

39 พลาสติกและของที่ทำด้วยพลาสติก 1,454.98 2,064.07 41.86 664.34 994.09 49.63 

90 อุปกรณ์และเครื่องอุปกรณ์ที่ใช้
ในทางทัศนศาสตร์ฯ 

1,765.74 2,056.55 16.47 793.40 835.33 5.28 

94 เฟอร์นเิจอร์ เครื่องเตียง ฟูก 
ฐานรองฟูก เบาะฯ 

1,239.58 1,612.31 30.07 592.63 788.22 33.00 

71 ไข่มุกธรรมชาติหรือไข่มุกเล้ียง รัตน
ชาติหรือก่ึงรัตนชาติฯ 

1,835.31 1,782.38 -2.88 769.53 598.88 -22.18 

73 ของทำด้วยเหล็กหรือเหล็กกล้า 1,179.79 1,114.02 -5.57 463.44 510.72 10.20 

23 กากและเศษที่เหลือจาก
อุตสาหกรรมผลิตอาหารฯ 

859.27 1,043.59 21.45 389.31 419.78 7.83 
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โดยเฉพาะสินค้าในกลุ ่มเครื ่องจักร เครื ่องจักรไฟฟ้า พลาสติก และกากและเศษที่เหลือจาก
อุตสาหกรรมผลิตอาหาร ซ่ึงมีส่วนแบ่งการตลาดเพ่ิมข้ึนอย่างชัดเจน 
 อย่างไรก็ตาม สินค้ากลุ่มเฟอร์นิเจอร์มีส่วนแบ่งการตลาดลดลงเม่ือพิจารณาข้อมูลตลอดท้ัง
ปี แต่เม่ือพิจารณาเฉพาะช่วง 5 เดือนสุดท้ายพบว่าส่วนแบ่งการตลาดเพ่ิมข้ึน สะท้อนให้เห็นถึงการ
เปล่ียนแปลงของโครงสร้างการแข่งขันในช่วงหลังการประกาศมาตรการภาษีตอบโต้ 
 ตารางที่ 2 สัดส่วนการนำเข้าสินค้าไทยต่อสินค้านำเข้าท้ังหมดของอเมริกา (ร้อยละ) 
 

ท่ีมา: คำนวนโดยผู้วิจัย  
 

 จากตารางที่ 2 พบว่า สินค้ากลุ่มกากและเศษที่เหลือจากอุตสาหกรรมผลิตอาหารมีส่วน
แบ่งการตลาดสูงท่ีสุด และเพ่ิมข้ึนจากร้อยละ 15.75 เป็นร้อยละ 19.26 แสดงให้เห็นว่าสินค้ากลุ่ม
ดังกล่าวมีความสามารถในการแข่งขันในตลาดสหรัฐอเมริกาสูง ขณะท่ีสินค้าในกลุ่มเคร่ืองจักรและ
เคร่ืองจักรไฟฟ้ามีส่วนแบ่งการตลาดเพ่ิมข้ึนเช่นเดียวกัน 
  
 

 
พิกัด 

ศุลกากร 

 
รายการ 

RCA 

ตลอดทั้งป ี เดือนสิงหาคม-
ธันวาคม 

2567 2568 2567 2568 

84 เครื่องปฏิกรณ์นิวเคลียร์บอยเลอร์ เครื่องจักร 
เครื่องใช้กลฯ 

1.5070 1.7464 1.4815 1.8264 

85 เครื่องจักรไฟฟ้า และอุปกรณ์ไฟฟ้า 2.4148 2.3437 2.2844 2.0780 

40 ยางและของทำด้วยยาง 7.7142 5.7127 7.6704 4.5235 

87 ยานบกนอกจากรถท่ีเดินบนรางรถไฟหรือรางรถราง 
ส่วนประกอบและอุปกรณ์ประกอบของยานดังกล่าว 

0.3371 0.2944 0.3734 0.2405 

39 พลาสติกและของที่ทำด้วยพลาสติก 0.9464 1.0354 1.0002 1.0386 

90 อุปกรณ์และเครื่องอุปกรณ์ที่ใช้ในทางทัศนศาสตร์ฯ 0.7198 0.6076 0.7326 0.5049 

94 เฟอร์นิเจอร์ เครื่องเตียง ฟูก ฐานรองฟูก เบาะฯ 0.8685 0.8986 0.9471 0.9145 

71 ไข่มุกธรรมชาติหรือไข่มุกเล้ียง รัตนชาติหรือก่ึงรัตน
ชาติฯ 

1.0412 0.4293 0.8033 0.6141 

73 ของทำด้วยเหล็กหรือเหล็กกล้า 1.1403 0.9357 1.0274 0.9603 

23 กากและเศษที่เหลือจากอุตสาหกรรมผลิตอาหารฯ 8.0174 7.1510 8.2065 5.9593 
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 3. ผลการวิเคราะห์ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) 
 จากการวิเคราะห์ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ พบว่า เม่ือพิจารณาข้อมูล
ตลอดท้ังปี สินค้าในกลุ่มเคร่ืองจักร เคร่ืองใช้กล พลาสติก และเฟอร์นิเจอร์ มีความได้เปรียบในการ
แข่งขันเพ่ิมข้ึน ขณะท่ีสินค้าในกลุ่มอ่ืน ๆ ส่วนใหญ่มีค่าดัชนี RCA ลดลง 
 เม่ือพิจารณาข้อมูลเฉพาะช่วง 5 เดือนสุดท้าย พบว่า สินค้าในกลุ่มเคร่ืองจักรและพลาสติก
มีค่าดัชนี RCA เพิ ่มขึ ้น ขณะที ่สินค้าในกลุ ่มอื ่น ๆ มีค่าดัชนี RCA ลดลง สะท้อนให้เห็นว่า
ความสามารถในการแข่งขันเชิงเปรียบเทียบของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาในภาพรวมมีแนวโน้ม
ลดลง 
 ตารางที่ 3 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฎบระหว่างปี 2567 และ 2568 
  

 
 จากตารางที่ 3 ในปี พ.ศ. 2568 สินค้าที่ไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบอย่างมาก 
ได้แก่ ยางและของทำด้วยยาง และกากและเศษท่ีเหลือจากอุตสาหกรรมผลิตอาหาร สินค้าท่ีไทยมี
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบปานกลาง ได้แก่ เคร่ืองจักรไฟฟ้า และสินค้าท่ีไทยมีความได้เปรียบ

 
พิกัด 

ศุลกากร 

 
รายการ 

RCA 

ตลอดทั้งป ี เดือนสิงหาคม-ธันวาคม 

2567 2568 2567 2568 

84 เครื่องปฏิกรณ์นิวเคลียร์บอยเลอร์ เครื่องจักร 
เครื่องใช้กลฯ 

1.5070 1.7464 1.4815 1.8264 

85 เครื่องจักรไฟฟ้า และอุปกรณ์ไฟฟ้า 2.4148 2.3437 2.2844 2.0780 

40 ยางและของทำด้วยยาง 7.7142 5.7127 7.6704 4.5235 

87 ยานบกนอกจากรถท่ีเดินบนรางรถไฟหรือรางรถราง 
ส่วนประกอบและอุปกรณ์ประกอบของยานดังกล่าว 

0.3371 0.2944 0.3734 0.2405 

39 พลาสติกและของที่ทำด้วยพลาสติก 0.9464 1.0354 1.0002 1.0386 

90 อุปกรณ์และเครื่องอุปกรณ์ที่ใช้ในทางทัศนศาสตร์ฯ 0.7198 0.6076 0.7326 0.5049 

94 เฟอร์นิเจอร์ เครื่องเตียง ฟูก ฐานรองฟูก เบาะฯ 0.8685 0.8986 0.9471 0.9145 

71 ไข่มุกธรรมชาติหรือไข่มุกเล้ียง รัตนชาติหรือก่ึงรัตน
ชาติฯ 

1.0412 0.4293 0.8033 0.6141 

73 ของทำด้วยเหล็กหรือเหล็กกล้า 1.1403 0.9357 1.0274 0.9603 

23 กากและเศษที่เหลือจากอุตสาหกรรมผลิตอาหารฯ 8.0174 7.1510 8.2065 5.9593 
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โดยเปรียบเทียบเล็กน้อย ได้แก่ เคร่ืองจักรและเคร่ืองใช้กล และพลาสติกและของท่ีทำด้วยพลาสติก 
ขณะท่ีสินค้าในกลุ่มอ่ืนไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 
 4. สรุปผลการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา 
 จากการวิเคราะห์มูลค่าการส่งออก ส่วนแบ่งการตลาด และดัชนีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ พบว่า มาตรการภาษีตอบโต้ของสหรัฐอเมริกาไม่ได้ส่งผลให้มูลค่าการส่งออก
ของไทยลดลงในภาพรวม เน่ืองจากสินค้าส่วนใหญ่ยังคงมีมูลค่าการส่งออกและส่วนแบ่งการตลาด
เพ่ิมข้ึน 
 อย่างไรก็ตาม เมื ่อพิจารณาดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที ่ปรากฏ พบว่า
ความสามารถในการแข่งขันของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาในภาพรวมมีแนวโน้มลดลง เน่ืองจากแม้
ไทยจะได้เปรียบด้านภาษีเม่ือเทียบกับจีน แต่ไม่ได้มีความได้เปรียบเม่ือเทียบกับประเทศคู่แข่งอ่ืนท่ี
ส่งออกสินค้าคล้ายคลึงกันไปยังสหรัฐอเมริกา และในบางกรณีไทยยังเสียเปรียบด้านภาษีเม่ือเทียบ
กับประเทศท่ีได้รับสิทธิพิเศษทางภาษีจากสหรัฐอเมริกา 

 

อภิปรายผล  
จากผลการศึกษา พบว่า มาตรการภาษีตอบโต้ของสหรัฐอเมริกาไม่ได้ส่งผลกระทบต่อมูลค่า

การส่งออกของไทยไปยังสหรัฐอเมริกาอย่างมีนัยสำคัญ เน่ืองจากสินค้าส่งออกสำคัญของไทยส่วน
ใหญ่ยังคงมีมูลค่าการส่งออกเพ่ิมข้ึน และมีส่วนแบ่งการตลาดเพ่ิมข้ึนในหลายกลุ่มสินค้า สะท้อนให้
เห็นว่าในระยะสั ้น ผู ้ส่งออกไทยยังสามารถปรับตัวและรักษาปริมาณการส่งออกในตลาด
สหรัฐอเมริกาได้ ผลการศึกษานี ้สอดคล้องกับการศึกษาของ Amiti, Redding and Weinstein 
(2019) ที่พบว่า ภาระจากมาตรการกำแพงภาษีของสหรัฐอเมริกาส่วนใหญ่ตกอยู่กับผู้นำเข้าและ
ผู้บริโภคในสหรัฐอเมริกา มากกว่าผู้ส่งออกในต่างประเทศ และสอดคล้องกับ Yang et al. (2024) ท่ี
พบว่าราคา FOB ของผู้ส่งออกไม่ได้รับผลกระทบจากภาษีของสหรัฐอเมริกาอย่างมีนัยสำคัญ 

อย่างไรก็ตาม เม่ือพิจารณาข้อมูลเฉพาะช่วง 5 เดือนสุดท้าย พบว่าสินค้าบางประเภท เช่น 
ยางและผลิตภัณฑ์ยาง และยานยนต์และส่วนประกอบ มีมูลค่าการส่งออกลดลง ซ่ึงสามารถอธิบาย
ได้จากการเร่งส่งออกก่อนการบังคับใช้มาตรการภาษีตอบโต้ เพ่ือหลีกเล่ียงภาษีท่ีเพ่ิมข้ึนในอนาคต 
ผลการศึกษานี้สอดคล้องกับการศึกษาของ Pattararangrong and Suwanprasert (2025) และ 
Hayakawa (2026) ท่ีพบว่าผู้ส่งออกมีแนวโน้มเร่งส่งออกก่อนการปรับข้ึนภาษี ส่งผลให้มูลค่าการ
ส่งออกเพ่ิมข้ึนในช่วงก่อนการจัดเก็บภาษี และลดลงในช่วงหลังจากมาตรการเร่ิมมีผลบังคับใช้ 



1546 | Modern Academic Development and Promotion Journal Vol.4 No.2 (March – April 2026)                                

ในด้านส่วนแบ่งการตลาด พบว่าสินค้าไทยส่วนใหญ่มีส่วนแบ่งการตลาดเพิ่มขึ้นในตลาด
สหรัฐอเมริกา ซึ่งสอดคล้องกับมูลค่าการส่งออกที่เพิ่มขึ้น แสดงให้เห็นว่าสินค้าไทยยังสามารถ
แข่งขันในตลาดสหรัฐอเมริกาได้ แม้ว่าจะมีมาตรการภาษีตอบโต้ก็ตาม อย่างไรก็ตาม เม่ือพิจารณา
ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ พบว่าความสามารถในการแข่งขันของไทยในภาพรวม
มีแนวโน้มลดลง ซ่ึงสะท้อนให้เห็นว่า แม้สินค้าไทยจะยังสามารถส่งออกได้ในปริมาณมาก แต่ความ
ได้เปรียบเชิงโครงสร้างในการแข่งขันกลับลดลง 

ผลการศึกษาดังกล่าว สามารถอธิบายได้จากแนวคิดทางเศรษฐศาสตร์การค้าระหว่าง
ประเทศที่อธิบายว่า ภาษีศุลกากรส่งผลให้ราคาสินค้าในประเทศผู้นำเข้าสูงขึ้น และปริมาณการ
นำเข้าลดลง (Balassa, 1965) อย่างไรก็ตาม หากประเทศผู้ส่งออกไม่ได้เป็นประเทศเดียวที่ได้รับ
ผลกระทบจากภาษี แต่ประเทศคู่แข่งได้รับอัตราภาษีท่ีใกล้เคียงกัน หรือบางประเทศได้รับสิทธิพิเศษ
ทางภาษี ก็อาจทำให้โครงสร้างการแข่งขันเปลี่ยนแปลงไป โดยประเทศที่มีอัตราภาษีต่ำกว่าจะมี
ความได้เปรียบในการแข่งขันมากกว่า 

ผลการศึกษาน้ี สอดคล้องกับการศึกษาของ Olawore et al. (2025) ท่ีพบว่า การเพ่ิมข้ึน
ของภาษีศุลกากรส่งผลกระทบทางลบต่อการค้าระหว่างประเทศ และประเทศกำลังพัฒนาจะได้รับ
ผลกระทบมากกว่าประเทศพัฒนาแล้ว นอกจากนี้ ยังสอดคล้องกับการศึกษาของ Poramacom 
(2002) และ Suwannarat et al. (2019) ที่พบว่า ความสามารถในการแข่งขันของไทยในตลาด
สหรัฐอเมริกาแตกต่างกันไปในแต่ละสินค้า โดยบางอุตสาหกรรมมีความได้เปรียบ ขณะที ่บาง
อุตสาหกรรมไม่มีความได้เปรียบอย่างชัดเจน 

ดังน้ัน จึงสามารถสรุปได้ว่า มาตรการภาษีตอบโต้ของสหรัฐอเมริกาไม่ได้ส่งผลต่อมูลค่าการ
ส่งออกของไทยอย่างชัดเจนในระยะสั้น แต่ส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขันของไทยในเชิง
โครงสร้างในระยะยาว เนื่องจากประเทศไทยไม่ได้มีความได้เปรียบด้านอัตราภาษีเมื่อเทียบกับ
ประเทศคู ่แข่งสำคัญ และบางประเทศได้รับสิทธิพิเศษทางภาษีจากสหรัฐอเมริกา ซึ ่งทำให้
ความสามารถในการแข่งขันของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาลดลง แม้ว่ามูลค่าการส่งออกและส่วนแบ่ง
การตลาดของบางสินค้าจะเพ่ิมข้ึนก็ตาม 

 

สรุป/ข้อเสนอแนะ  
 ผลการวิจัย พบว่า มาตรการภาษีตอบโต้ของสหรัฐอเมริกาไม่ได้ส่งผลกระทบต่อมูลค่า
การส่งออกของไทยไปยังสหรัฐอเมริกาอย่างชัดเจนในระยะสั้น เนื่องจากสินค้าส่งออกสำคัญ
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ของไทยส่วนใหญ่ยังคงมีมูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้า และหลายรายการมีส่วนแบ่ง
การตลาดในตลาดสหรัฐอเมริกาเพ่ิมขึ้น อย่างไรก็ตาม เมื่อพิจารณาความสามารถในการแข่งขัน
ผ่านดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ พบว่าความสามารถในการแข่งขันของไทยใน
ภาพรวมมีแนวโน้มลดลง แม้ไทยจะได้เปรียบด้านภาษีเม่ือเทียบกับจีน แต่ไม่ได้มีความได้เปรียบ
อย่างชัดเจนเมื่อเทียบกับประเทศคู่แข่งอ่ืน และในบางกรณีไทยยังเสียเปรียบจากการที่ประเทศ
คู่แข่งได้รับอัตราภาษีต่ำกว่า หรือได้รับสิทธิพิเศษทางภาษีจากสหรัฐอเมริกา สะท้อนให้เห็นว่า 
ภาษีตอบโต้ส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขันของไทยในเชิงโครงสร้างมากกว่าผลต่อมูลค่า
การส่งออกโดยตรง ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 1. ภาครัฐควรติดตามและ
ประเมินผลกระทบของมาตรการภาษีตอบโต้ของประเทศคู่ค้าอย่างใกล้ชิด โดยเฉพาะในกลุ่ม
สินค้าส่งออกสำคัญที่พึ่งพาตลาดสหรัฐอเมริกาสูง เพื่อให้สามารถกำหนดมาตรการรองรับและ
ช่วยเหลือผู้ประกอบการได้อย่างเหมาะสมและทันท่วงที  2. หน่วยงานที่เกี ่ยวข้องควรให้
ความสำคัญกับการเจรจาการค้าและการใช้กลไกทางการค้าระหว่า งประเทศ เพื ่อรักษา
ความสามารถในการแข่งขันของสินค้าไทย โดยเฉพาะในกรณีที่ประเทศคู่แข่งได้รับอัตราภาษีต่ำ
กว่า หรือได้รับสิทธิพิเศษทางภาษีมากกว่าไทย 3. ผู้ประกอบการไทยควรปรับกลยุทธ์การ
ส่งออก โดยไม่พึ่งพาตลาดสหรัฐอเมริกาเพียงตลาดเดียว แต่ควรกระจายความเสี่ยงไปยังตลาด
อื่นควบคู่กัน รวมถึงพัฒนาคุณภาพสินค้า เทคโนโลยีการผลิต และการสร้างมูลค่าเพิ่ม เพื่อ
เสริมสร้างความสามารถในการแข่งขันในระยะยาว  4. ภาครัฐและภาคเอกชนควรร่วมกัน
ส่งเสริมการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพ โดยเฉพาะกลุ่ม
สินค้าท่ีไทยยังมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ เช่น ยางและของทำด้วยยาง และกากและเศษ
ที่เหลือจากอุตสาหกรรมผลิตอาหาร เพื่อใช้เป็นฐานในการรักษาและขยายตลาดส่งออกใน
อนาคต ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป 1. ควรมีการศึกษาวิจัยในระดับพิกัดศุลกากร
ที่ละเอียดมากขึ้น เช่น ระดับ 4 หลัก หรือ 6 หลัก เพื่อให้เห็นผลกระทบของภาษีตอบโต้ต่อ
สินค้าแต่ละประเภทได้ช ัดเจนและจำเพาะมากขึ ้น  2. ควรศึกษาปัจจัยอื ่นที ่ส ่งผลต่อ
ความสามารถในการแข่งขันของไทยร่วมกับปัจจัยด้านภาษี เช่น ต้นทุนการผลิต อัตรา
แลกเปลี่ยน ห่วงโซ่อุปทาน และสิทธิพิเศษทางการค้า เพื่อให้สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลง
ของความสามารถในการแข่งขันได้อย่างรอบด้านมากขึ้น 3. ควรใช้เครื่องมือวิเคราะห์เพิ่มเติม 
เช่น แบบจำลองแรงดึงดูดทางการค้า หรือการวิเคราะห์เชิงเศรษฐมิติ เพื่อแยกผลกระทบของ
ภาษีตอบโต้โดยตรงออกจากปัจจัยแวดล้อมอื ่น และเพิ ่มความแม่นยำในการอธิบายผล
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การศึกษา 4. ควรมีการศึกษาติดตามผลในระยะยาว เพื่อประเมินว่ามาตรการภาษีตอบโต้ของ
สหรัฐอเมริกาจะส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขันของไทยอย่างต่อเนื่องหรือไม่ โดยเฉพาะ
ในกรณีที่นโยบายการค้าระหว่างประเทศมีการเปลี่ยนแปลงในอนาคต 
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